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1956. Nace Television Espanola
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1966. Comienza a emitir TVE2
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1972. Television a Color
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Nuevas Cadenas. Fragmentacion de audiencias
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Fuente: TNS Sofres.
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Anos 80. Aparecen los primeros Ordenadores
Personales

CONSUMO DE TELEVISION —m—Individuos SIN ordenador
(Minutos por Persona / Dia) :
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Fuente: TNS Sofres. Ambito Espafia.
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Anos 80. Empieza a surgir el video domeéstico
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11% de la poblacion

82
minutos.

Consumo de TV 2005 (Min.)

Individuos con Video / DVD | 204"

Individuos sin Video / DVD | 234’
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Fuente: 12 Ola de EGM anuales; TNS datos 2° Semestre 2005.
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Anos 90. El mando a distancia el gran
protagonista

20,7%

% Poblacion
con mando

98%
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ANnos 90. La Video Consola.

En los ultimos 10
anos la video consola
ha estado presente en

un

En este tipo de
hogares se consume
un

diario
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Fuente: Sofres AM. Estudio consumo de TV en internautas MEDIAEDGE:CIA. Datos 2005.
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Anos 90. La Television Tematica de Pago
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Fuente: TNS. Ambito Espafia. Universo: Abonados a cualquier plataforma de Pago 0% 5% 1%  1B%  20%  25%  30%  35%
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Anos 90. Aparicion del fendmeno Internet

Consumo de Television

@ Individuos con Internet 186’

@ Individuos Sin Internet 233

23 Servicios - Microsoft Internet Explorer

Archivo  Edicion  Wer  Favoritos  Herramientas  Avuda
entrés - .'\_) @ @ é pBL'lsqueda *Favoritos @ 8. ,:’} @ - D ﬁ
Direccidn @ http: v, mecglobal, comyoutput/Page239.asp

Penetracion
Internet en % 12%

de poblacion:

Tiempo medio
de conexion : 36M
del internauta

17%

-6 puntos

Fuente TNS y EGM. Nota: Inviduos con Internet considerado que tengan Internet en el Hogar
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Antes

LA TV SE VEIA EN FAMILIA POCAS CADENAS DE TV EQUIPAMIENTO
TECNOLOGICO BASICO

television

<]

antena 3
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Ahora

CONSUMO INDIVIDUAL DE TV MUCHAS CADENAS DE TV
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EQUIPAMIENTO
TECNOLOGICO AVANZADO

OCIO EN EL HOGAR: MULTIPLE ALTA OCUPACION PUBLICITARIA
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Configuracion del Panorama Televisivo
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Digital Terrestrial

Mobile - ‘ Digital Satellite
DIGITAL !
- Portable / mobility l DTH A
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Espana: Prevision de la penetracion del PVR

80% DVD: 60%
70% - en 2005
60% -

50% -

VHS: 72%
en 2004

VHS: 6 anos

1 PVR: 30% en 5-7 afios

(2012)

DVD Grabador:
7,4% en 2005

I I I I I
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1 2 3 45 6 7 8 91011121314 1516 17 18 19 20 21 22

VHS (1984) — DVD (2000) — DVD Grabador (2003) — PVR (2006)

Fuente: EGM y Estimacion MEC
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¢ Va a afectar el PVR al modo en que se ve la
publicidad?

« En MEC MediaLab hemos
realizado una investigacion en el
Reino Unido para conocer el
efecto que el PVR tendra en el
visionado de publicidad

» Reino Unido es uno de los paises
mas avanzados de Europa en
materia de Television Digital

* Lo que alli ocurra puede ser €l
anticipo de lo que suceda en
Espana
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Muestra del estudio

Curva de Adopcion de Innovaciones

Early
Majority |

Early

|
|
|
|
|
Adopters '

Late
Majority

34%

2,5%

Innovators Laggards

» Dedican mas tiempo a ver television

* Ven mas canales

* Ven mucha programacion grabada
Curva de Adopcion de Innovaciones de Rogers « La mayoria rechaza la publicidad
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Muestra del estudio

Curva de Adopcion de Innovaciones

Early
Majority |

Early

|
I
I
I
I
Adopters !

Late
Majority

34%

2,5%

Innovators Laggards

« Quisimos gue la investigacion fuese mas alla de los “Early Adopters”

« Buscabamos las tendencias que se produciran cuando el PVR sea
un fendmeno mas masivo

Curva de Adopcion de Innovaciones de Rogers
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Panorama multicanal en UK

Plataforma Digital Terrestre gratuita:
* 40 canales de TV y 24 emisoras de Radio
 Interactividad limitada

Plataforma Digital Satélite de pago:
sky « Multiples paguetes de acceso a canales
* Interactividad avanzada

Misma Plataforma Digital que Sky
El descodificador incorpora un PVR

%
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Muestra del estudio

« 20 hogares con distinto equipamiento televisivo

ONE tv
(Nuevos abonados) --
TWO
+ &

g . : — 5
Eﬁ% W _ genﬂi I(y " m

(Antiguos abonados)

» Se realizaron 2 olas de entrevistas
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Conclusiones principales del estudio

* Se encontraron 2 conclusiones principales gue nos llevan
al entendimiento de cOmo se comportaran los
espectadores ante la publicidad:

1. Mayor grabacion de programas

2. Menor visionado de publicidad
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1. Mayor grabacion de programas

40%

Del visionado de television fue de
programas grabados
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1. Mayor grabacion de programas

Selectivos Moderados Incondicionales

Integracion total
con el visionado

Link con ser':s

ha rabacion

acion ad-hoc

ucha grabacion

Pausa directo Paiiez, ¢n directo Pausa en directo
(rara vez) (frecuente) (mucha)
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2. Menor visionado de publicidad

80%

De la publicidad en programas
grabados se salto

* Aunque TODOS los hogares lo hicieron alguna vez
« Especialmente los hogares “incondicionales”
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2. Menor visionado de publicidad

Visionado de blogues grabados

Mas apaticos

Jubilados y ninos Muy pocos

Television EESEEIEHRIGE
Grabada [EVER Xz =103

Durante
el Time Ven los anuncios
Shifting

Avance
rapido ad-hoc
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2. Menor visionado de publicidad

Avance Rapido de Publicidad

» Solo algunos anuncios destacaban durante el avance
rapido y paraban para verlos

Durante el
avance
rapido

s
—

» Se identifican anuncios con “marca”
clara o anuncios con imagen fija

* Anuncios con personajes famosos
* Anuncios en tono de humor
* y... Avances de programas
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2. Menor visionado de publicidad

Hogares

Poseen PVR (30%)

Visionado grabado (40%)

Spots grabados saltados (80%)

9,6% de reduccidon de visionado con un
30% de penetracion del PVR en hogares
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El Reto: ¢como recuperar la eficacia perdida por

la Television?

Eficacia Actual Eficacia en
de la Publicidad 2010 de la
en TV Publicidad TV
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1. Ignorar la situacion

» Los cambios en los habitos
de visionado no se limitan a
los “early adopters”

iEstrategia NO

|
Eficacia Actual Eficacia en recomendada!
de la Publicidad 2010 de la
en TV Publicidad TV
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2. Diversificar los Canales de Comunicacion

* Reconocer el descenso del
visionado y eficacia de los
spots y completarla con el
uso de otros “canales” de
comunicacion

» Esto es continuacion de
una tendencia existente

Eficacia Actual Eficacia en
de la Publicidad 2010 de la
en TV Publicidad TV
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3. Involucrar a la Audiencila

« Conseguir el maximo de la
audiencia “que queda”

« Utilizacion de la creatividad

 Involucracion en programas
gue deben ser vistos “en
directo”

Eficacia Actual Eficacia en
de la Publicidad 2010 de la
en TV Publicidad TV




4. Realzar la Eficacia de la Publicidad

e Usar a nuestro favor las
nuevas tecnologias para
llevarnos al espectador de
la emision en directo sin
gue se pierdan el programa

« Aplicaciones:

* Respuesta directa
 Muestras
 Promociones

* Entretenimiento

Eficacia Actual Eficacia en
de la Publicidad 2010 de la
en TV Publicidad TV




Eficacia Actual Eficacia en
de la Publicidad 2010 de la
en TV Publicidad TV
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Eficacia  Eficacia Eficacia Actual Eficacia en

Actual

Publicidad Publicidad de los 2010 de los
Programas Programas
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5. Asociarse con el Programa

» Asociar los valores de
la marca con los del

programa
« Gran potencial para los
patrocinios
Eficacia  Eficacia ' 1y A

Actual 2010 Eficacia Actual Eficacia en
Publicidad Publicidad de IOS 2010 de IOS
Programas Programas




6. Integrarse en el Programa

« Ser parte integral del
contenido:

* Eventos deportivos
y entretenimiento

* Produccion de

programas
* Product placement

Fficacia  Eficacia Eficacia Actual Eficacia en

Actual

Publicidad Publicidad de los 2010 de los
Programas Programas
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1. Opinan que la calidad de la programacion actual de TV
es ' ... muy mala...’ un:

18%

de telespectadores. de profesionales.
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2. Creen que la calidad de la programacion de TV mejorara
‘... mucho ...’ con la aparicion de Cuatro, La Sextay

20%

de telespectadores.

la llegada de la T.D.T, :

tldlt

Digital Terrestrial

cuatre’

6

laSexta

0%

de profesionales.
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3. Creen que los telespectadores ‘ ... evitan siempre ...” los bloques
publicitarios que emiten actualmente las cadenas de Television un :

80/

de telespectadores. de profesionales.
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4. Creen que si los telespectadores dispusiesen en su hogar de un
PVR o Video Digital e hiciesen uso de él, evitarian ‘ ... siempre ...’ la
publicidad que emiten las cadenas en sus bloques publicitarios un:

4%

de telespectadores. de profesionales.
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5. Opiniones sobre el futuro del PVR

Opinan que “ ... El PVR sera un éxito y
significara la desaparicion del
tradicional bloque publicitario ...” un:

7% de los profesionales de Agencias

2% delos profesionales de TV
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5. Opiniones sobre el futuro del PVR

Opinan que “ ... El PVR sera un
fracaso ...”

un .

4% delos profesionales de Agencias

16% de los profesionales de TV
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Corrientes del PVR en la prensa

LAVANGUARDIA .es Ir a Gltima hora
| Noticias | Opinién |

Suplementos y temas Intemet
Titulares [ Versidn para imprinir |
Intermacional ) o ) .
Folitica Estos aparatos permiten eliminar los anuncios del visionado, pero = =
Sociedad abren la puerta a la publicidad personalizada = El zapping, los Tivo y los huevos Home Video una grave
i i i Mis de 20 e . i

Cultura Los PVR. los “videos inteligentes™, abren la puerta a e amenaza para la publicidad televisiva horteamericana
Espectdculas H- H TDT Siemens Con la prevista multiplicacidn de los Personal video Recorder de Sky Plus v otros artefactos a
Eyp—— Ia tEIEVISIDn personallzada W7E0 T EPG EI punto de inundar el mercado, el pdblico tiene cada vez mas armas en su mano para evitar los

o - = anico TOT gue comerciales publicitarios. Una investigacion de Mindshare pone en evidencia esta cruda
Econornia Los PYR sélo gl'a_ban aquellas programas que estlrna_n oportunos a partic de los graba K realidad, que obligarad a muchos anunciantes a replantear su estrategia de comunicaciones,

gustos que previaments le ha suministrado el usuario

Winir

EL PAIS.cs Tecnologia

[ S W Ry T

Los usuarios de video digital pasan de la

¢Quién quiere ver los anuncios? = publicidad
El grabadar de video digital ofrece la posibilidad de evitar la publicidad a golpe de clic Redaccién de Baguia < 05/07/2002 Mo hay cormentarios © escribe el £

JUAR MUNGUIR — adric
ELPAIS g2 - S0-07-200s Las usuarios de video digital tienen la posibilidad de salatarse la publicidad
que no quieren ver, Mientras que los anunciantes v los estudios de cine se
llevan las ranos a las cabeza, los 'afortunados' que pueden permitirse ese

8 Saltarsela publicidad o, mejor ain, poder

Aseguran incluso que la gente retrocede para buscar los spots que se saltan

Las televisiones de EEUU desdramatizan
los efectos de los DVR sobre la publicidad
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eficacia

Opinan que “ ... El PVR sera un éxito y
significara la desaparicion del
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El Reto
6 Posibles estrategias para 2010

: Ignorar :

Realzar Asociarse Integrarse

Jedemo &b mediaedge:cia



... la séptima estrateqgia ...

ESTAR MUY
ATENTOS
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Muchas
gracias

MediaLab
mediaedge:cia
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