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Entorno Mundial
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El mundo viene de una situacion economica muy favorable....

0 9% cDP Growth —@— % Inflation

USA Western Europe Eastern Europe
4 Y4 P DYl PE
23
29 01 75
6.4
21
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2002 2003 2004 2005 2006 2007
o[ 25 39 32 34 29 21 |[~e| 10 21 15 24 21 23 \[e|65 78 55 58 53 64
o| 23 27 34 36 29 29 |l 19 19 21 23 22 571 |lel112 87 98 81 78 75
\_ VAN VAN J
Latam Global Asia
4 N\ Y d )
6.8
4,7 o o o o9
4.9
35
1 ./‘\0—0—./.
2.9 :
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2002 2003 2004 2005 2006 2007
o[ 18 58 42 46 42 a9 |[e|z8 53 43 ar 43 a7z [|o| 55 54 51 51 %o 5%
o|108 63 64 53 47 29 |lel| 50 43 44 40 38 41 : : : : : :
\_ AN J

tNS worldpanel

¢,como los cambios coyunturales afectan los

comportamientos de compra?

Fuente: TNS / Europanel
b 4

TECNOMARKETING=2008




...Ccon crecimientos fuertes para el gran consumo

% FMCG Growth
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Fuente: TNS / Europanel
33 countries: 12 WE, 8 EE, 4 LA, 8 AP, US
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Confluencia de 4 elementos a nivel internacional

Tipos de Interés BCE Poblacion
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Precio Food Commodities
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*Changes in price are indexed against the costs dating from 1888-2000 SOURCE: FAD
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Al final del 2007, baja el optimismo de los ciudadanos europeos

- Expectativa para la vida en general en los préximos 12 meses ~
O Mejor H Lo Mismo M Peor B Desconoce

Otofio 2006 12% 3%

Otofio 2007 13% 3%
N\ _J

La alarma inflacionista entra en el “top of mind” de los consumidores europeos
(- )
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\ % de ciudadanos preocupados por la tematica )

Fuente: Eurobarometro / TNS Demoscopia
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El crecimiento neto del gasto alimentario se reduce

*Variacién Valor vs. Aflo anterior Total Alimentacién —‘— Food Prices Index (Eurostat)
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Los Sectores de Drogueria y Perfumeria sufren danos

colaterales

Individual + Familiar

—‘—Variacién Valor vs. Afio anterior Perfumeria
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Fuertes crecimientos del canal Discount

Desarrollo del Discount en Total Alimentacion (Fresca + Envasada) + Drogueria

/ % Cuota Valor % Evolucion Valor \

Q1/08 Q1/08 vs. Q1/07

Alemania @ 6,9

Portugal @ - 9,9

Francia @

Espana @ 12,6

Italia @ 13,4

UK @ 13,7
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Fuente: TNS / Europanel
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Las Marcas de Distribucidn aceleran su crecimiento

% Share Marcas Distribucion en Total Alimentacion + Drogueria — Valor

B Q1 2007 B Q1 2008
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mitos y realidades de Espana
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Espafna: Convergencia con la media EU-27....

—=8—- P|B Espana —— PIB Europa 27
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Fuente: Eurostat
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Desde finales 2005 crece el Euribor y en consecuencia la

carga financiera de la vivienda

Reparto del gasto familiar
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Hasta finales de 2007 los espafioles estaban mas preocupados

por: terrorismo, vivienda e inmigracion

Top 3 Preocupaciones de los europeos
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Sin embargo, se dispara la inflacion

— |PC General — |PC Alimentacion + Bebidas
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Pero en realidad,

5 mercados explican el 60% de la inflacion en Alimentacion

% Incremento de precios Q1/08 vs. Q1/07

Aportacion al crecimiento precios Q1/08
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Fuente: TNS Worldpary
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el CONSUMIAOLY se adapta

4 efectos directos
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Efecto 1: Si su gasto en PGC* incrementa, el volumen se

empieza a reducir a corto plazo

% Evolucion en Volumen por trimestres % Evolucidon en Valor por Trimestres
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Fuente: Worldpanel, Worldpanel Beauty & Worldpanel Textil
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La reduccion del volumen de compra se centra en familias

numerosas

Alimentacion + Drogueria: % Evolucion Q1/08 vs Q1/07 segun Ranking targets sociodemograficos

Evolucion Volumen

Evolucid Evolucién Vol
V\g?uurgg)r? Di sl\:lfil[)ctjacsién Pri n?:/iopléllcclaosnFa% lrJirgaer? tes
Parejas con Hijos Edad i i
Media 4,5 3,5 10,5
Nifios de 6 a 15 anos -5,7 1,2 -10,6
Parejas con Hijos Pequeinos -5,9 3,1 -15
5y mas personas -9,7 -2,9 -15,7

J

Fuente: TNS Worldpanel
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Efecto 2: Frente a la inflacion de los alimentos y los carburantes

el consumidor autoregula su presupuesto interconsumaos

% Gasto familiar distribuido por Sectores

2004 TAM P3/2008

Bebidas & Snack Impulso 6,8% 5,8%
Petrol 11,0% 12,3%
Telefonia Movil 4,5% 5,6%
Perfumeria Individual 4,0% 4,0%
Textil Vestir 21,1% 19,3%
Gasto Salir 47,4% 46,9%
Textil Hogar 1,4% 1,0%
Baby 1,5% 1,5%
Alimentacion en el Hogar 47,1% 48,0%
Drogueria + Perfumeria Familiar 2,6% 2,7%
\ Gasto Hogar 52,6% 53,1% j

Fuente: TNS Worldpanel
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Efecto 3: Crece el peso relativo de la Marca del Distribuidor en

la cesta de compra

% Cuota de Mercado en Volumen — Total Alimentacién Drogueria

B Principales Fabricantes @ Marca del Distribuidor @ Otras Marcas
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Efecto 4. deja de bajar su frecuencia de compra

Ultimo Semestre Semestre Y-1

C T
Frecuencia de Compra (dias)
38,9 a 38,7
Cantidad por acto
30,0 a 29,3

Articulos por cesta
15,3a 15,1

Fuente: TNS Worldpanel
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