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Tendencias de los mercados de gran
consumo
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¢,Cudl ha sido el gasto en productos de consumo basico
para el hogar en 2008?

66.700 (Millones €)

+4,6 %

Total Alimentacion +
Drogueria/Perfumeria
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Alimentacidon envasada, como consecuencia de la
inflacion, crece por encima del resto de sectores

ALIMENTACION

ENVASADA
+6.6 % DROGUERIA /
PERFUMERIA

+2,0%

66.700 (millones €)
|
+4,6 %
Total Alimentacion +
Drogueria/Perfumeria PRODUCTOS +3,0%

FRESCOS

Evoluciones en valor 2008 vs. 2007
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Las variaciones en valor vienen condicionadas por el incremento
en precio promedio gama, pues en volumen se presenta

estabilidad o incluso descenso

6,6

OALIMENTACION ENVASADA

O DROGUERIA PERFUMERIA

B PRODUCTOS FRESCOS

6,2

% VAR. VTA. -0
VALOR ’
3,0
o
% VAR. 13
VTA.VOLUMEN ™'

0,0

% VAR. PRECIOS - 3,3
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El mercado de alimentacion envasada
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Los establecimientos de libreservicio crecen a ritmo
moderado durante 2008

54.431 52.885 52.401 52.040 51.729 51.659
% Libreservicio (hiper+super) 25,6 26,7 28,0 29,2 30,3 30,9

B SUPERMERCADO + +204
HIPERMERCADO
B LIBRESERV <100 M2 -1%

+TRADICIONALES

ene-06 ene-07 ene-08 ene-09
Universo de Alimentacién en Peninsula + Baleares
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El supermercado de 1000 a 2499 m2 continua siendo el
formato con mayor desarrollo

15660 15962 % Var ene-09
vs ene-08
O SUPER <1000 m2 12.724 12.825 +1%

B SUPER > 1000 m2

+3%

B HIPER

ene-08 ene-09

Universo de Libreservicio en Peninsula+Baleares
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El canal de supermercados gana casi 1 punto de cuota
en el mercado de Alimentacion Envasada

O TRADICIONALES Y
SUPERMERCADOS
<100 m2

B SUPERMERCADOS

B HIPERMERCADOS

2006 2007 2008

Cuota de mercado por canales en Alimentacién Envasada
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Cuota de canales por secciones en Alimentacion envasada
Ano 2008

ALIMENTACION SECA | 7,9 70,0

CONSERVAS | 8.3 69,9

LECHES Y BATIDOS | 7.9 71,4

BEBIDAS |/ 102 | 66,3

CHARCUTERIA 12,1 67,1
~—

QUESOS | 8,1 70,2

CONGELADOS | 5,7 74,3

HHIH

DERIVADOS LACTEOS | 5,9 75,7

O TRADICIONALES ALIM. O SUPER B HIPER

Concentracién por canales en las secciones de Alimentacion Envasada
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El mercado de drogueria-perfumeria
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La Perfumeria/Drogueria Libreservicio continta
creciendo en numero de establecimientos

15.313 14.393

+3%
B PERF./DROG.
LIBRESERVICIO

B DROGUERIAS
TRADICIONALES Y
PERFUMERIAS
TRADICIONALES

-11%

ene-08 ene-09

Universo de Drogueria Perfumeria en Peninsula + Baleares
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Tras sucesivos anos de dinamismo, en 2008 se registra
descenso en el consumo de productos de belleza

2,0
% VAR. VTA. 55
VALOR ’
Io-
- O DROGUERIA Y LIMPIEZA
-2,8
% VAR. 143 O HIGIENE
VTA.VOLUMEN :
B BELLEZA
5,0
% VAR. PRECIOS - 2,2
2,6

Evolucion de ventas en las secciones de Drogueria y Perfumeria
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Los especialistas de drogueria y perfumeria suponen
mas de un 30% de la cuota de mercado, acercandose el
supermercado al 50%

B ESPECIALISTAS
DR&PF

O TRADICIONAL
ALIM

B SUPERMERCADOS

B HIPERMERCADOS

2007 2008

Cuota de mercado por canales en Drogueria Perfumeria
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El canal de supermercados y los especialistas aglutinan las
mayores cuotas en Drogueria/Limpieza y en Perfumeria/Higiene

respectivamente
III

2006 2007 2008 2006 2007 2008
DROGUERIA Y LIMPIEZA PERFUMERIA E HIGIENE

Cuota de mercado por canales y secciones de Drogueria Perfumeria

B ESPECIALISTAS
DR&PF

O TRADICIONAL ALIM.

B SUPER

B HIPER

Confidential & Proprietary Copyright © 2009 The Nielsen Company

]‘]iCISCl] Anuario 2009

......... La Guia de los Mercados



La marca de la distribucion
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El conjunto de marcas de la distribucion suponen casi el
30% de las ventas en valor de productos de Alimentacion
Envasada y Drogueria/Perfumeria

11.550 MILLONES € CUOTA DE LA MARCA

DE LA DISTRIBUCION
28,8 %

Afio 2008
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La ganancia de cuota de marca de la distribucion es generalizada
en los productos de alimentacion y limpieza, alcanzando menores
cuotas y ganancias las bebidas y perfumeria e higiene

ALIMENTACION ENVASADA + 25,9
DROGUERIA PERFUMERIA
28,8
31,8
ALIMENTACION
35,2
13,6
BEBIDAS
15,5 @ 2007
376 0 2008
DROGUERIAY LIMPIEZA
40,9
13,1
PERFUMERIA E HIGIENE
154

Participacion de las marcas de la distribucidén por secciones de alimentacién envasaday
drogueria perfumeria
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El mercado de hosteleria
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En Espaina encontramos un establecimiento de
hosteleria por cada 188 habitantes

@ 2000
173 02005
W 2009
HOSTELERIA 182
188

Numero de habitantes por establecimiento
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El conjunto de establecimientos de hosteleria presenta
estabilidad en cuanto a numero
226.345  228.526 230.910  231.779

O HOTELES + RESTAURANTES 53.536 55.558 57.901 58.390 1%

25.049 24.992 24,826 24.453 2

O DISCOTECAS + BARES
COPAS

B BARES + CAFETERIAS +1%

ORESTO

12.291 11.425 10.463 9.837 6%

ene-06 ene-07 ene-08 ene-09
NUmero de establecimientos de hosteleria en Peninsula + Baleares
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Las evoluciones de las bebidas en hosteleria son mas bajas que en
los canales de alimentacion, especialmente en la bebida alcohdlica

BEBIDAS NO ALCOH. ALC. BAJA ALC. ALTA

33 || 35

44 || 46

OALIMENTACION | | 68 69 [+1.0% +0,4% +3,7%
79 || 80

-0,8%

B HOSTELERIA

4.1% -6,8%

_3’4% . ._2’2%

2007 2008 2007 2008 2007 2008 2007 2008

Concentracion y evolucion las bebidas en tiendas de alimentacion
vs. establecimientos de hosteleria
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El mercado de electrodomeésticos
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El mercado de electrodomésticos cae un 15% en valor en 2008

7.349 (millones €)

- 15,0 %

Ventas en valor sector electrodomésticos y crecimiento en valor 2008 vs. 2007
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Gamas blanca y marron concentran mas del 60% del
mercado de electrodomesticos

B BLANCA

B IMAGEN Y SONIDO

-11,1%
O TELEFONIA MOVIL

O AIRE
ACONDICIONADO

-18,5%

E PAE+RESTO

-40,1%

-6,0%

Estructura de ventas en valor por gamas y crecimiento en valor 2008 vs. 2007
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Los mercados de juguetes, ocio y
entretenimiento
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El mercado de juguetes tradicionales aumenta un 1,1% en valor
en 2008

745 (millones €) CAMPANA NAVIDAD
(Nov + Dic + Reyes)
+1.1 % 68,8 %

Ventas en valor sector juguete tradicional y crecimiento en valor 2008 vs. 2007
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Las familias de Figuras de Accidn e Infantil/ Preescolar
dinamizaron el mercado de juguetes en 2008

O INFANTIL/
PREESCOLAR +8,1%
O PELUCHES 770
B MONTADORES 3.7% 5URAS ACCION; 11%
B MUNECAS 0,3% M@ HICUL(l)i /;( PISTAS:
O FIGURAS ACCION 21.2%

INFANTIL/ PREESCOLAR;
14%

@ VEHICULOS Y PISTAS| -7 8%

W JUEGOS Y -7.0%
CONSTRUCCIONES

0 OTROS JUGUETES 9,1%

OTROS JUGUETES; 15%

Estructura de ventas en valor por familias y crecimiento en valor 2008 vs. 2007
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Tras anos anteriores de gran dinamismo, el mercado de consolas
para videojuegos en 2008 es decreciente tanto en volumen como
en valor

VOLUMEN VALOR
2.2 MILL. UDS. - 2,9% 461.9 MILL. € - 4,4%
433 419
@ ESTATICA 58.8 616
O PORTATIL
56,7 52 1
41,2 38,4
2007 2008 . . 2007 2008

Mercado de Consolas, Tamafio, Estructuray Crecimiento

Confidential & Proprietary Copyright © 2009 The Nielsen Company

l-lie]sel»-l Anuario 2009

......... La Guia de los Mercados



A pesar del descenso en volumen, los videojuegos para
consola contintian creciendo en valor en 2008

13,3 Mlll. UDS. 488,6 MIII. € EVOLUCION VENTAS (2008/2007)
CONSOLA o
3,8

@ VOLUMEN

OVALOR
BH CONSOLA

-20,5
PC
B PC o0
VOLUMEN VALOR

Mercado de Videojuegos: Tamafio, Estructuray Crecimiento
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En campana de Navidad, el juguete tradicional supone mas de
la mitad de la venta en valor del total juguetes

TOTAL JUGUETES

O VIDEOJUEGOS

B CONSOLAS

B JUGUETES
TRADICIONALES

Confidential & Proprietary
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+0,2%

+3,50 23,3

- 4,4%

+1,1%

CAMPANA 2008-

2009

Estructura de ventas en valor por familias de juguetes
Campafia: Noviembre + Diciembre + Reyes



“El nino con el pijjama de rayas” vuelve a liderar este afno el
ranking de los libros mas vendidos, con 2 titulos de Carlos Ruiz
Zafon entre el Top 10

CUOTA SOBRE

POSICION TITULO AUTOR TOTAL
1 El nifio con el pijama de rayas Boyne, John 4,8
2 El juego del angel Ruiz Zafén, Carlos 4,0
3 Un mundo sin fin Follett, Ken 3,3
4 Harry Potter y las reliquias de la muerte Rowling, J.K. 2,1
5 El secreto Byme, Rhonda 1.4
6 El asombroso viaje de Pomponio Flato Mendoza, Eduardo 1,2
7 Los hombres que no amaban alas mujeres Larsson, Stieg 1,2
8 La elegancia del erizo Barbery, Muriel 0,9
9 La sombra del viento Ruiz Zafon, Carlos 0,8
10  Crepusculo Meyer, Stephenie 0,8

Cuota Top 10: 19,7%
Cuota Top 20: 27,2%

Nielsen Bookscan: Cuota sobre los 400 titulos méas vendidos de ADULTOS NOVELA
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