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La integración como confluencia de tecnologías para generar experiencias, la
extensión de las actividades de marca a la calle, a la vida real; el uso novedoso
de los medios y las relaciones públicas; la continua innovación en el empleo de

internet, y los buenos spots, que todavía existen, son las tendencias que detecta
Mark Tutssel, directivo creativo mundial de Leo Burnett, en la relación de

candidatos para Cannes que, como es ya tradicional, ha elaborado su agencia. 

La llamada en España quiniela
de Leo Burnett para Cannes (la
propia agencia las llama
simplemente predicciones), iniciada
hace ya más de veinte años por
Donald Gunn, entonces
responsable mundial de recursos
creativos de la agencia, se ha
convertido en un componente
más del ritual del certamen de la
Costa Azul. 

La lista de cincuenta campañas
en un principio se componía sólo
de spots y actualmente, en
consonancia con la evolución del
sector, es un compendio de piezas,
iniciativas, ideas y acciones de
todo tipo y en multitud de
canales en el que hay salpicados
algunos spots más o menos
clásicos,. Las predicciones de Leo
Burnett suelen resultar, por otra
parte, un pronóstico bastante
certero sobre lo que los jurados
premian en Cannes. 

Este año ANUNCIOS ha tenido
la oportunidad de comentar la
quiniela de Leo Burnett (en la que,
como sucedió el año pasado, no
hay ningún trabajo español) con el
director creativo mundial de la
agencia, Mark Tutssel. A la hora
de darnos su impresión general
sobre la bobina, el directivo dice:
“Hemos visto una enorme
cantidad de trabajo vanguardista e
innovador en todo tipo de medios,
y en el proceso de investigar y
compilar la bobina hemos
detectado una serie de tendencias
clave”. Y las especifica así:

• “La integración podría ser la
más prevalente: ideas que
aglutinan una confluencia de
tecnologías que producen
experiencias realmente
cautivadoras”, dice Tutssel. Entre
los ejemplos de que cita de esta
tendencia están Hotel 626 de
Doritos, “que une móvil, Twitter,
Facebook y un documental falso
en un universo web
tridimensional”, y EcoDrive de
AKQA para Fiat, una especie de
Nike+ para automovilistas que
permite a los conductores

controlar sus hábitos al volante y
las emisiones de su vehículo. 

• “Hemos visto un cierto
número de campañas que han
conseguido de verdad salir a la
calle”, y como muestras de la
tendencia menciona el Museo
efímero que Ron Pampero
promovió en Lisboa y que
recientemente fue premiado en El
Sol (Leo Burnett); la iniciativa de
Oasis de que los músicos callejeros
de Nueva York estrenaran su
último disco (BBH); Dance, la
coreografía repentizada en una
estación de tren británica por T-
Mobile (Saatchi & Saatchi), y la
iniciativa de la cervecera
canadiense James Ready de
compartir sus vallas publicitaria
con sus consumidores.

• “Algunas de nuestras
favoritas se apoyaron en la prensa,
con lo que consiguieron instalarse
en el tejido cultural usando los
medios para añadir impulso a las
historias”. El ejemplo más notorio
esta tendencia es la ya conocida
campaña El mejor empleo del
mundo, realizada por Cummins
Nitro para Turismo de
Queensland (Australia) y reciente
ganadora de un gran premio en
los Clio Awards. 

• “Online también está
prosperando”, dice Tutssel, “y el
Whopper sacrifice de Burger King
[Crispin Porter + Bogusky]
aprovechó las posibilidades de
Facebook de forma tan osada que
ni siquiera los responsables de la
red social sabían qué hacer con
ello”. El creativo también menciona

en este apartado Plug into now de
Sprint (Goodby Silverstein) y Kiss
cam, de Mentos (BBH)

• “Film es una lote muy
diverso. Aunque ha habido pocos
bombazos, la historia nos enseña
que casi con toda seguridad nos
veremos sorprendidos y
encantados con trabajos de los que
todavía no tenemos conocimiento.
Dicho esto, hay cosas que
destacan, como Go on, lad, un
recuerdo de un anuncio clásico a
través de un viaje en el tiempo
para Hovis (MCBD, Londres);
una metáfora visual
maravillosamente realizada para
Shelter (Leo Burnett Londres;
estén atentos a Versailles , de
Canal+ (BETC Euro RSCG París)
una extensión de una campaña
que ha funcionado bien y sigue
muy fresca; y no quiero dejar de
mencionar Doghouse, el corto con
instrucciones para hombres
descarriados de JC Penney [Saatchi
& Saatchi Nueva York].

Encanto
Preguntado sobre la vigencia

de ese formato clásico y muy
festivalero que es el spot, Tutssel ha
dicho: “Ciertamente, el anuncio
audiovisual de 30 segundos puede
ser encantador y muy potente,
pero en el contexto actual debe ser
más encantador que nunca para
lograr ser potente. Y para ser
potente ha de ser infeccioso y fácil
de distribuir, de reenviar.
Tomemos Gorila, de Cadbury.
Desafió las normas de la categoría
y rompió todas las reglas. Intrigó a
la gente, la estimuló y conectó con
ella de un modo hasta entonces no
visto. Promovió la participación,
pues la gente jugó con él, lo
adaptó y se divirtió, y ahí es
donde se creó valor”.

Dos spots son los candidatos
que de entre los trabajos de la
quiniela ANUNCIOS quiere
destacar: Man made machines, de
Publicis Ambience (Bombay) para
Himani, que combina muy la
opulencia y la ironía de la mejor
publicidad india, y Beauty
bowling, de O&M Tokyo para el
depilador Esthe Wam, una de esas
campaña japonesas en donde lo
sublime y lo ridículo son difíciles
de separar. 

Los candidatos para Cannes 
de Leo Burnett Worldwide

01. Hovis Go On Lad UK MCBD / Londres
02. Nike Fate USA Wieden + Kennedy / Portland
03. Comfort Detergent Naturists UK Ogilvy & Mather /

Londres
04. Sony Foam City UK Fallon / Londres
05. Tourism Queensland The Best Job In The World Australia

CumminsNitro / South Brisbane
06. Flat-TV Loewe Individual Compose Chorus Alemania

Scholz & Friends / Berlin
07. Warner Brothers Records Oasis – Dig Out Your Soul USA

BBH / New York
08. T-Mobile Dance UK Saatchi & Saatchi / Londres
09. Volkswagen Golf Fight UK DDB / Londres
10. Barnardo’s Break The Cycle UK BBH / Londres
11. Amnesty International Everybody Against Everybody

Portugal Leo Burnett / Lisboa
12. Burger King Whopper Sacrifice USA Crispin Porter +

Bogusky / Boulder
13. Mentos Kiss Cam UK BBH / Londres
14. Levi Strauss Secrets & Lies UK BBH / Londres
15. Durex Get It On USA Fitzgerald + CO / Atlanta
16. Adidas - Safety Collection Break Up Service UK TBWA /

Londres
17. Doritos Hotel 626 USA Goodby, Silverstein & Partners /

San Francisco
18. Adidas - All Blacks Sponsorship Thread – This Is Not A

Jersey New Zealand TBWA\Tequila / Auckland
19. NBA There Can Only Be One USA Goodby, Silverstein &

Partners / San Francisco
20. Virgin Atlantic – 25 Years Love At First Flight UK RKCR /

Y&R / Londres
21. JCPenney Doghouse USA Saatchi & Saatchi / New York
22. Sprint Now Widget USA Goodby, Silverstein & Partners /

San Francisco
23. Thai Life Insurance Melody of Life Thailand Ogilvy &

Mather / Bangkok
24. Shelter House of Cards UK Leo Burnett / Londres
25. Burger King Whopper Virgins USA Crispin Porter + Bogusky

/ Miami
26. Volkswagen Dog Fish Brazil Almap BBDO / Brazil
27. Jewish Council for Education & Research The Great

Schlep USA Droga5 / New York
28. Procter & Gamble – Pepto-Bismol Empanada USA Lapiz /

Leo Burnett / Chicago
29. Canal + Versailles / Mafia France BETC Euro RSCG / Paris
30. Transport For London Whodunnit? UK WCRS / Londres
31. Nintendo Wario Land Shake It! USA Goodby, Silverstein &

Partners / San Francisco
32. Nokia N96 Bruce Lee Ping Pong China JWT / Beijing
33. Diesel Diesel SFW XXX UK The Viral Factory / Londres
34. Himani Man Made Machines India Publicis Ambience /

Bombay
35. Philips Carousel Holanda Tribal DDB / Amsterdam
36. Audi Q5 Unbox The Box UK BBH / Londres
37. Diageo – Ron Pampero Ephemeral Museum Portugal Leo

Burnett / Lisboa
38. Axe So Cute Argentina Vegaolmosponce / Buenos Aires /

Acassuso
39. Nike Women Here I Am: Conversations From The Inside

Netherlands Wieden + Kennedy / Amsterdam
40. Esthe Wam – Hair Removal Beauty Bowling Japón Ogilvy

& Mather / Tokyo
41. James Ready Share Our Billboard Canada Leo Burnett /

Toronto
42. Telus – Canadian Film Centre Scooter Canada Doug

Agency / Toronto
43. Fiat eco:Drive UK AKQA / Londres
44. Skittles Tailor USA TBWA\Chiat\Day / New York
45. Carlton Mid Woman Whisperer Australia Clemenger BBDO /

Melbourne
46. BMW Kinetic Sculpture Alemania ART+COM / Berlin
47. Absolut Vodka Absolut Machines France TBWA / Paris
48. James Boag’s Draught Pure Waters Australia Publicis Mojo

/ Sydney
49. Cruz Roja Portugal The Hope Store Portugal Leo Burnett /

Lisboa
50. Presidential Candidate Obama For America USA Obama

For America / Washington

[ M. L.]

MARK TUTSSEL
COMENTA LA LISTA DE

CANDIDATOS DE LB
PARA CANNES

¿Por dónde van
los mejores?

Dos de las piezas de la lista: ¿Beauty
bowling?, de O&M Tokyo, y ‘Go on,
lad’, de la británica MCBD.


