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¿Hasta qué punto le proocupa el cambio climático / calentamiento
global?

Base : Todas las respuestas que afirman estar preocupados por el medio ambiente n=20997
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¿Cuáles considera que son las contribuciones más importantes que puede hacer
la sociedad para luchar contra el cambio climático/calentamiento global?
- España

Base : Todas las respuestas n=27548
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Los gobiernos deberían restringir las emisiones de sustancias contaminantes de empresas
Debería haber más iniciativas del gobierno para investigar soluciones

cientif icas/tecnológicas como coches de baja emisión, viviendas ecológicas y energíaEl gobierno debería incentivar (beneficios f iscales..) aquellas personas con actitud no
contaminante (que usan bicicletas, energias renovables..)

La gente debería reciclar los residuos siempre que sea posible

El gobierno debería invertir más en mejorar el transporte público

Debería cambiar el consumo hacia bombillas, aparatos eléctricos de bajo consumo

La gente debería ahorrar en electricidad, ejem; disminuir la temperatura de la casa, ...

La gente debería usar con menos frecuencia los coches particulares

Los gobiernos deberían multar a las personas con actitudes contaminantes

Debería haber incentivos para las empresas con actitudes ecológicas
La gente debería comprar más productos locales siempre que sea posible (ejem, alimentos

de estación)La gente debería tener más cuidado de no comprar alimentos en exceso que se
desperdiciarán

Los propietarios de las casas deberían mejorar los aislamientos
La gente debería escoger supermercados y tiendas que apoyen el problema del cambio

climático
La gente debería viajar menos en avión

La gente debería comprar más alimentos orgánicos

Deberíamos comer menos carne

No sé

%
M.Global España
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The climate change debate has influenced the way I choose and buy food 
and groceries

Base : All respondents n=27548
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The information on food and grocery packaging is sufficient for me to make 
a climate aware decision on what to buy

Base : All respondents n=27548
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España se encuentra entre los 10 países que más se preocupan por
el uso de pesticidas
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Base : All respondents who said they are concerned in Q13 (Code 1 or 2) n=20997
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What are the biggest contributions society can make to combat global 
warming/climate change?
- Governments should tax individuals for polluting behaviour
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¿Hasta qué punto le preocupan el cambio climático y el calentamiento
global?

% de encuestados muy preocupados por el cambio climático y el calentamiento global

Media GlobalMedia Global

Oct '07 vs. Oct '09Oct '07 vs. Oct '09

Fuente: Nielsen Global Online Survey - Q3 2009
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How concerned are you about the following environmental issues? 
Climate change / Global Warming

Net (%) very concerned about climate change/global warming

Global AverageGlobal Average

Oct '07 vs. Oct '09Oct '07 vs. Oct '09

Source: Nielsen Global Online Survey - Q3 2009
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Octubre 2007:  
¿Hasta qué punto le preocupan el cambio climático y el calentamiento global?

Fuente: Nielsen Global Online Survey – 2sem 2007
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October 2007: How concerned are you about the following 
environmental issues?  Climate change / Global Warming

Source: Nielsen Global Online Survey – 2H 2007
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Fuente: Nielsen Global Online Survey – 2sem 2009
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Octubre 2009:  
¿Hasta qué punto le preocupan el cambio climático y el calentamiento
global?
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October 2009: How concerned are you about the following 
environmental issues?  Climate change / Global Warming

Source: Nielsen Global Online Survey - Q3 2009
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