LA INVERSION PUBLICITARIA DECRECIO EN 2009 EL —14,9%

Los Medios Convencionales cayeron un —20,9%, y los Medios No
Convencionales lo hicieron en el —9,4%

La inversién real estimada del mercado publicitario se situ6 en 2009 en 12.669,4
millones de euros, registrdndose una bajada del —14,9% respecto a los 14.915,7
millones de euros de 2008.

El decrecimiento de los Medios Convencionales ha sido del —20,9%, pasando de
7.102,8 millones de euros invertidos en 2008 a 5.621,3 millones en 2009. El peso que
sobre el total de mercado tienen en 2009 los Medios Convencionales es del 44,3%,
bajando tres puntos y tres décimas respecto al afio anterior.

Los Medios No Convencionales han conseguido el 55,7% de la inversién, con 7.078,1
millones de euros invertidos en 2009, cifra que es un -9,4% inferior a los 7.812,9
millones del afio anterior.
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Evolucion de los Medios Convencionales
¢ Internet -Unico medio que crece- consolida su tercera posicion.

La inversién real estimada en Medios Convencionales alcanzé los 5.621,3 millones de
euros durante 2009. Con excepcion de Internet, cuya inversién crece, todos los demas
medios presentan decrecimientos en su cifra respecto a la del afio anterior.

El primer medio por volumen de negocio es Television, que llega a suponer el 42,1%
del total de los Medios Convencionales. En 2009, la inversion publicitaria recibida por
este medio ha decrecido un —23,2% hasta situarse en 2.368,2 millones de euros frente
a los 3.082,4 millones del afio anterior. En Television se miden de forma diferenciada
las cadenas y emisiones de las televisiones nacionales y autonémicas, las televisiones
locales -y este afio como novedad- se ha dividido la inversion de las televisiones
tematicas en dos epigrafes: canales de pago y otras TDT's Generalistas, habiéndose
incorporado también esta informacién en los afios anteriores para mantener una serie



histérica homogénea. En el afio 2009, la inversién real estimada en Televisiones
Nacionales y Autondmicas se ha situado en 2.299,0 millones de euros, un —22,9%
menos que los 2.982,5 millones que fueron registrados el afio anterior. Los Canales de
Pago han alcanzado en 2009 una inversion de 50,0 millones, cifra que es un -10,9%
inferior a la de 2008, que fué de 56,1 millones. Son las Otras TDT’'s Generalistas las
Unicas que crecen dentro de este medio, con una cifra de 10,1 millones de euros, lo
que supone un crecimiento del 71,0% respecto a los 5,9 millones de 2008. En
Televisiones Locales el dato de 2009 ha sido un —76,0% inferior al del afio anterior,
situandose en 9,1 millones de euros.

El segundo medio por cifra de inversion ha sido Diarios, con 1.174,1 millones, un -
22,1% por debajo de la cifra del afio precedente, que fue de 1.507,9 millones. Diarios
ha obtenido en 2009 una participacion del 20,9% del total de la inversién publicitaria en
Medios Convencionales.

Internet, que ocupa la tercera posicion por volumen en el conjunto de los Medios
Convencionales, es el Unico que muestra una evolucién positiva. En su conjunto,
Internet ha tenido un crecimiento interanual del 7,2%, llegando a alcanzar un volumen
de inversién publicitaria de 654,1 millones de euros frente a los 610,0 millones de
2008. El porcentaje que Internet supone sobre el total de la inversion en 2009, en
Medios Convencionales, es el 11,6%.

El medio Radio, con el 9,6% del total en Medios Convencionales, se sitla como cuarto
medio por participacién, habiendo decrecido en 2009 un -16,3%, lo que supone
situarse en una inversion de 537,3 millones de euros frente a los 641,9 millones del
afio anterior.

En la inversion de Revistas se observa un decrecimiento del -34,9%, pasando de
617,3 millones de euros en 2008 a 401,9 millones en 2009. Este medio representa el
7,1% del total de inversion en Medios Convencionales.

El medio Exterior ha recibido una inversion de 401,4 millones de euros en 2009, frente
a los 518,3 millones del afio precedente, con lo que su decrecimiento interanual ha
sido del —22,6%. Exterior supone el 7,1% del volumen de inversion publicitaria dirigida
a Medios Convencionales.

La inversion en Dominicales, que representa el 1,2% del total invertido en Medios
Convencionales, se situ6 en 68,9 millones de euros, frente a los 103,9 del pasado afio.
Con la cifra alcanzada, el medio experimenta una caida del —-33,7%.

Cine, que representa el 0,3% sobre el total invertido, es el que menor cifra absoluta
posee del conjunto de Medios Convencionales. La inversion publicitaria registrada en
las salas de cine ha decrecido un —26,5%, y de los 21,0 millones de 2008 ha pasado a
los 15,4 millones en 2009.



Analisis Television
e La Sexta, Unica cadena nacional que crece: 21,2%.
e Tele 5, se mantiene como lider por volumen de facturacion.

El andlisis de la Inversion Real Estimada en el medio Television se ha realizado a
partir del control de InfoAdex vy, principalmente, gracias a los datos aportados por un
panel de anunciantes y a las declaraciones de ingresos publicitarios hechas en la
mayoria de los casos por las propias cadenas de television.

En 2009 la inversion publicitaria de las cadenas de televisibn nacionales y
autondémicas controladas por InfoAdex se ha situado en 2.299,0 millones de euros, lo
que ha supuesto un decremento del —22,9% respecto a los 2.982,5 millones de 2008.

Las cadenas nacionales decrecieron en su inversion un —22,6%, al pasar de 2.662,9
millones a 2.061,3. El descenso de las cadenas autondémicas fue mas acusado, un —
25,6%, lo que las sitda en una inversion en 2009 de 237,7 millones de euros frente a
los 319,6 del afio anterior. La cuota sobre el total television del total de las cadenas
autonOmicas ha decrecido cuatro décimas, situandose en el 10,3%, en tanto que las
cadenas nacionales obtienen una participacién del 89,7%.

La suma de las cadenas de TVE, que incluye TVE 1, La 2, los Circuitos Regionales de
TVE y TVE Canarias 1 y 2, ha llegado en el afio a un volumen de inversién de 422,0
millones, lo que representa una disminucion del —29,3% sobre los 596,8 millones
obtenidos en 2008. Con ello, la cuota de mercado de TVE ha descendido del 20,0%
que tenia en 2008 al 18,4% en 2009.

Tele 5, cadena lider por cifra absoluta, se ha situado en 2009 en una inversion de
606,0 millones frente a los 919,5 millones obtenidos en 2008, lo que supone un
decrecimiento del —34,1%, con una participacion en el mercado que pasa del 30,8% en
2008 al 26,4% en 2009.

Antena 3 TV obtiene una facturacién publicitaria de 583,8 millones frente a los 689,2
millones de 2008, con lo que presenta un decrecimiento que se sita en -
15,3% y una cuota del 25,4% en 2009.

Cuatro alcanzé un volumen de inversion publicitaria de 251,3 millones de euros en
2009, frente a los 294,0 millones de euros de 2008. Su decrecimiento es del -14,5% y
su participacion en el mercado del 10,9%, subiendo un punto y dos décimas frente al
afo anterior.

La Sexta, es la Unica de las cadenas nacionales que presenta un indice de crecimiento
positivo frente al afio anterior. Consiguié una cifra de inversién publicitaria de 198,2
millones, incrementando en un 21,2% los 163,5 millones que alcanzé en el ejercicio
anterior, alcanzando una cuota del 8,6% en 2009, frente al 5,5% del ejercicio
precedente.
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El conjunto de cadenas auton6micas obtiene en 2009 una inversion publicitaria de
237,7 millones de euros, lo que representa un decrecimiento del -25,6% frente a la
cifra del afio anterior, que fue de 319,6 millones.

Del conjunto de las televisiones autondmicas hay tres cadenas que han tenido
incrementos en su inversién en 2009 y once que han presentado decrecimientos.
Estas tres cadenas que incrementan su inversion son TPA, que es la que mayor tasa
de crecimiento presenta, un 27,1% frente a los 1,5 millones de 2008, seguida de 8 TV
que crece un 26,5%, situandose en los 8,2 millones en 2009, y por ultimo TV Aragon
con una subida del 9,1% en 2009 y una inversién de 2,9 millones de euros.



Medios No Convencionales

e Marketing Movil y Marketing Telefénico, medios con un comportamiento
positivo en 2009.

Bajo la denominacién genérica de Medios No Convencionales se recogen el conjunto
de medios publicitarios que, habitualmente, aparecen asimismo enmarcados bajo la
expresion inglesa “Below The Line”.

Conviene nuevamente destacar que el presente estudio versa sobre la inversion
publicitaria que se lleva a cabo en los distintos medios, enfoque que es diferente del
gue es también posible efectuar clasificando la actividad publicitaria por las distintas
técnicas de comunicacion o estrategias que pueden ser utlizadas. Para evitar
interpretaciones que puedan ser equivocas, no debe hacerse abstraccion de este
planteamiento de partida a la hora de analizar los resultados y extraer posibles
conclusiones.

Otro punto que conviene subrayar en cuanto al estudio es que dentro de la
clasificacion de Medios No Convencionales se divide a la inversién del Marketing
Directo en dos epigrafes netamente diferenciados: Mailing Personalizado y Buzoneo/
Folletos.

En 2009 la inversion real estimada en Medios No Convencionales se situ6 en 7.078,1
millones de euros, un -9,4% por debajo de los 7.812,9 millones que se registraron en
el afio anterior.

Hay Unicamente dos medios que en 2009 presentan un crecimiento respecto al afio
precedente: Marketing Telefénico y Marketing Movil que crecen un 1,9% y un 8,5%
respectivamente, concentrando el 15,8% y el 0,3% de la cuota de mercado. El resto
de los medios presentan decrecimientos interanuales en su evolucion.

Ordenando los medios de mayor a menor segun su volumen de inversion, el que
mayor porcentaje supone es el Mailing Personalizado, con un 27,2% del total de los
Medios no Convencionales. En 2009 recibio una inversion de 1.927 millones de euros
frente a los 1.976,4 millones del afio anterior, habiendo experimentado una caida de
un -2,5%. En el Mailing Personalizado se incluyen todos los envios personalizados a
domicilio y lugares de trabajo, lo que se denomina “mailing con respuesta y publicidad
directa”, y no se contemplan los gastos que corresponden al franqueo de los envios.

El segundo medio de este grupo por su cifra de inversion es P.L.V., Sefializaciones y
Rétulos, cuyo porcentaje sobre la suma total es del 16,9%. En 2009 este medio ha
decrecido un -22,7% hasta los 1.197,8 millones de euros frente los 1.548,8 millones de
2008.

Aparece en tercer lugar la inversion publicitaria de Marketing Telefénico, que en 2009
supuso 1.121,0 millones de euros, con un crecimiento del 1,9% respeto a los 1.100,6
millones de 2008. Marketing Telefénico representa un 15,8% sobre los 7.078,1
millones de euros invertidos en Medios No Convencionales.



A continuacion, en cuarta posicion, se sitia Buzoneo y Folletos, con 832,9 millones, lo
que ha supuesto un decrecimiento del -2,3% respecto a los 852,5 millones invertidos
en 2008. En Buzoneo y Folletos se recoge toda la publicidad que es repartida sin
personalizacién, lo que quiere decir que no tiene ni nombre ni direccion de
destinatario, en domicilios y lugares de trabajo. Su participacién sobre el total de
Medios No Convencionales es del 11,8%.

Los Actos de Patrocinio, Mecenazgo, Marketing Social y R.S.C., epigrafe que incluye
eventos de distinto tipo, como conciertos, espectaculos, fundaciones, exposiciones
culturales, etc. han recibido una inversion de 500,3 millones de euros, cifra un -12,2%
menor que la registrada el afio anterior. Este medio supone 7,1% de la inversién no
convencional.

El medio que viene a continuacion es Anuarios, Guias y Directorios, sexto medio entre
los considerados, con 485,9 millones de inversion que comparados con los 609,9
millones del afio 2008, indica un decrecimiento del -20,3%. Este epigrafe participa con
un 6,9% en el total de la inversion recibida por este grupo de medios.

La inversion en Actos de Patrocinio Deportivo, que supone el 6,2% de la cifra de los
Medios No Convencionales, baja en 2009 el -4,6%, situandose en los 436,3 millones
de euros.

En el siguiente puesto por volumen de inversion en Medios No Convencionales se
encuentran Regalos Publicitarios, que se sitian en el 2,5% del total con una inversion
de 175,6 millones de euros en 2009, cifra que es un -22,6% inferior a la de 2008.

Viene a continuacion Catalogos, que con una inversion de 120,0 millones presenta un
decrecimiento del —16,8% respecto a 2008, siendo su participacion del 1,7%.

El décimo puesto lo ocupa Ferias y Exposiciones, que ha tenido un decremento anual
del -25,9%, situAndose en una inversion de 80,8 millones y representando el 1,1% del
volumen total de los Medios no Convencionales.

La inversion de cada uno de los capitulos que componen el resto de los Medios No
Convencionales se encuentra en cada caso por debajo de los 80,0 millones de euros
en 2009; Animacion en Punto de Venta figura con 64,9 millones y un decrecimiento del
-3,8%; las Tarjetas de Fidelizaciéon con 46,4 millones, decrecen un -3,6% respecto a
2008; los Juegos Promocionales disminuyen su inversion un -11,2% y consiguen una
cifra de 44,7 millones de euros; las Publicaciones de Empresa, en las que se incluyen
revistas corporativas, boletines y memorias, entre otras publicaciones, disminuyen en
un -27,1% su inversion y se sitian en 23,7 millones de euros; y, por ultimo, el
Marketing Mavil (excluido Internet), uno de los medios que crece en 2009, aparece con
20,7 millones, registrando un incremento de su cifra del 8,5% respecto a 2008.



INVERSION PUBLICITARIA EN MILLONES DE EUROS

INVERSION REAL ESTIMADA (EN MILLONES DE EUROS).
TODOS LOS MEDIOS - ANOS 2009 / 2008 / 2007 / 2006 / 2005 / 2004

— 2009 %inc. 2008 2007 2006 2006 2004
CONVENCIONALES  Soportes 09/08"

Cine Cine 154 265 24,0 384 406 420 407

Diarios Diarios 1.174.1 221 165079 418844 417005 18664 1.6837

Dominicales Cominicaies 6RO 33,7 1039 1335 1232 1183 110,0

Exterior Cartalarss 63,1 222 BRB 1004 88,0 a7 5 84,5

Cabiras telaf. BE 185 105 13.1 11,9 108 10,7

Trarapors B0,2 242 1059 1123 101,89 955 91,1

Mob. Extenor + interior 1740 22 1 2234 242 8 2283 2164 2073

Monoposies 23,2 240 305 32 1 278 248 B

Luminosos 16.7 -Ta 17.9 185 18,7 168 16.1

Lonas 1896 =300 280 3148 200 18.1 155

Otros M 10,1 235 13.3 1E.1 15,3 139 13.4

Total exterior 401.4 228 5163 &80 B2 403.9 4743

Inbermet [*) Enlaces patrocinado:s 3564 ga J2d.4 23r.T 1446 622 17,4

Fommaios graficos 2ar.7 42 2856 2447 1658 1002 .2

Tatal imtemet 6541 T2 G10,0 4324 304 1624 e

Radio Radio RT3 183 B41.9 BB 1 B38.7 A g R4 2

Revistas Irnf.Gral., Femeninas, Decor. 2128 -3 B 326,56 3|BEE 3681 k36 ara’z

Otras 1881 |-35.[| 2009 33682 39,9 310 2008

i 4010 349 6173 TMB E8B1 6746 6843

Television Tw. Maciondes y autonomicas 22000 220 202R 3/7FE 3006E 2ETE 268108

Otras TOT s Generalstas 10,1 710 TR = = = =

Cansles de pago 50,0 =108 h&,1 B0, 1 dd 5 314 28,0

Tv's locales 9.1 -fB0 ar.g BDG 4a7.3 422 33.3

Tatal television 23682 232 30824 34686 3J1BB4 29514 26600

SUBTOTAL MEDIOS CONVEMCIOMALES E5EBM.3 200 TA028 To851 TA3DEO 6BT27T &ATIE

MEDIOS NO CONVENCIONALES 2009 %Inc. 2008 2007 2006 2006 2004

Actcs da Patroc., Mecenaz., Mark.Social y BSC 5003 -122 5605 4951 4389 45 3484

Actcs da Patrodnio Deportivo 4363 48 4576 8234 BB0.6 4830 4705

P P chy Nexies 649 38 675 BO9 658 710  GAT

Anuancs, Guiss y Directonos 485 0 -20.3 &800.9 B3B8 6042 800 &R T

Buzonao'Follsina B3z 9 23 BR2 5 B3 B TRT.O 202 Tdd 1

Catslogos 1200 168 1441 1837 2080 245 2252

Farias y Exposiconss 808 258 1080 2007 1747 1804 1424

Juegos Promocionsles 44 7 =112 53 559 486 382 38,2

Mailing Personalizado 1.827.0 25 19764 183895 1BB4D 17761 1.734.5

Merketing Mowil {sxclido intermet movl) 20,7 BS 18,1 1,7 65 . -

Marketing Telafonico 1.121,0 i@ 1100 1{0BBE D77 ;v e B30

PL\, Merchandising, Sefndizacion y Rotulos 11678 227 1Ah4BB 18380 127R3 17%49 10851

Pubilic. Da Empresas: Revisias, Boktines, Mamonas 237 274 25 533 603 58,4 56,6

Riegaloe Publiciianics 17hE 228 2270 3880 3rag TR | 365,2

Tarjetas De Rdelizacion 46,4 38 &R, 1 459 40,0 348 324

SUBTOTAL MEDIOS NO CONMVENCIONALES TOTEA H4 THAZ9 B4 THTE TG4E8 GELAG

GRAN TOTAL 12,6004 =149 140457 41642443 14.7B441 4137855 126714

(") S inciuyen Revisias de : Balers, Decoracidn, Femeninas, Inf. Genaral, Masculines, Moda y Corardn.
™) Indiuya la imersicn de Infemat Fo (B través de ordenador) y de internet Mdl (a través da cuslquier disposifivo mdl)



Ranquin de Anunciantes

e Telefénica se consolida como primer anunciante en medios convencionales.

El primer anunciante de 2009 es Telefénica, S.A., con una inversion total de 129,3
millones de euros, que supone el 2,3% del total de la inversién publicitaria controlada
en Medios Convencionales en Espafia.

RQ ANUNCIANTES Mill € 2009
1 TELEFOMICASALU. 1293
2  PROCTER & GAMBLE ESPANA S A 1114
3 L OREAL ESPANA, S A 97.0
4  EL CORTE INGLES, S.A. 90,0
5  VOLKSWAGEN-AUDI ESPANA,S.A 735
6 VODAFONE ESPARNA, SAU. 71.1
7  DANONESA. 612
8  ING DIRECT,N.V.,SUCURSAL EN ESPANA 56,6
9  UNILEVER ESPAINA S A 497
10 VIAJES MARSANS. S.A. 483
11 VIAJES EL CORTE INGLES.S A 479
12 FRANCE TELECOM ESPAMNA S A 456
13  ORGANIZACION NACIONAL CIEGOS ESPAN 409
14 JOHNSOM & JOHNSON,S A 36,7
15 SEATSA 352
16 CIA SERV.BEB.REFRESC.SL{COCA COLA) 35,2
17 LINEA DIRECTA ASEGURADORA S A 34.8
18 ANTONIO PUIG, S.A 33,5
19 PEUGEOT ESPANA.S A 32,6
20 RENAULT ESPANA COMERCIAL S A 323

La suma de las inversiones publicitarias de los veinte primeros anunciantes de 2009
supone el 20,7% del total de la inversion publicitaria controlada.

Entre los veinte primeros anunciantes se encuentran cinco que pertenecen al sector de
Belleza e Higiene, cuatro al de Automocion, otros tres al de Telecomunicaciones e
Internet, dos al de Alimentacion, dos a Transportes, Viajes y Turismo y dos mas que
se enmarcan en Finanzas. Los dos anunciantes restantes realizan inversiones en
varios sectores.



