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Trip Films,
nueva
productora

Fundada por Luis Jesus
Martinez y Pepe Campuza-
no. nace en Madrid una nue-
va productora, Trip Films,
que basa su lanzamiento en
la incorporacion del publici-
tario a la produccion. ade-
mds de la ya habitual del fo-
tégrafo.

Luis Jesus Martinez es téc-
nico en Publicidad. de la pri-
mera promociéon de la Es-
cuela Oficial y licenciado por
la Facultad de Ciencias de la
Informacion en las ramas de
Publicidad e Imagen. Posee
mds de quince anos de expe-
riencia en marketing de pro-
ductos de gran consumo, ha-
biendo trabajado en Lintas y
Delvico como creativo; en el
campo de la promocion, tra-
bajo en Promotions Espana
y BTL, de la cual es conseje-
ro delegado. Pepe Campuza-
no ha estudiado en la Escue-
la de Bellas Artes de Barce-
lona, donde trabajé como
grafista para diversas edito-
riales; en 1964 se traslada a
Madrid. donde ocupé el
puesto de director de Arte
en Lintas, Rasgo-Grey, Pu-
blinsa, McCann, NCK y Leo
Burnett; desde hace tres
anos se dedica a la imagen
como fotégrafo publicitario.

Trip Films nace como una
alternativa a las grandes pro-
ductoras, aportando buena
calidad a productos peque-
fos y medios. Entre sus pri-
meros trabajos se encuen-
tran los realizados para Pilas
Ucar (Atlantis), Gior %Tap-
sa) y Cristal D’Arques (RSC
& G).

Tiene su domicilio en Ar-
turo Soria, 187, estudio 13,y
su teléfono es el 413 61 76.

Antonio de Lorenzo,
en Autocontrol

Antonio de Lorenzo ha si-
do nombrado presidente de
la Comision Juridica de Au-
tocontrol de Publicidad, car-
go que habia quedado vacan-
te el 14 de febrero de este
ano al cesar Luis Diaz Pica-
s0, tras su designacion como
vocal del Tribunal Constitu-
cional.

De Lorenzo es abogado
del Colegio de Madrid, juez
excedente, profesor de De-
recho Sanitario de la Univer-
sidad Complutense y asesor
juridico del Consejo General
de Colegios de Médicos, des-
de su fundacion en 1964.

La Comision Juridica de
Autocontrol es el organo
técnico encargado de instruir
los expedientes por infrac-
ciones a las normas legales y
éticas publicitarias.

Mesa redonda organizada por «Transporte 3»

Directivos de la industria
automovilistica
analizaron la crisis del sector

La suavizacion de las medidas financieras y fiscales, el
establecimiento de acuerdos y convenios entre los distintos
grupos, la reestructuracion industrial y la instrumentalizacion
de una adecuada politica de transportes fueron las soluciones
propuestas por directivos de Seat, Talbot, Citroén y Motor
Ibérica para paliar los efectos de la crisis que aqueja al sector
automovilistico, en el transcurso de una mesa redonda organi-
zada el pasado dia 12 en un hotel madrileno por la revista

Transporte 3.

Descenso de la demanda

«Sélo incrementando el
mercado interior sera posible
acometer la necesaria rees-
tructuracion del sector auto-
movilistico», para Isidro Ri-
villa, director de Estudios
Econdémicos y de Marketing
de Seat, quien puso de mani-
fiesto la notable atonia en las
ventas, «hasta el punto que
si en 1973 existian 16,3 auto-
moviles por cada mil habi-
tantes, en 1980 solo existian
14». La mejora de la produc-
cion fue uno de los objetivos
propuestos por Rivilla,

uien, con miras al ingreso
je Espana en el Mercado
Comuin, abogé por una poli-
tica empresarial tendente a
la reduccion de gamas, la es-
pecializacion y la comple-
mentacion dentro de los dis-
tintos grupos automovilisti-
cos, y por politicas industrial
y laboral que «contribuyan al
sostenimiento de los proce-
sos de reestructuracion».

Inadecuada politica
de transportes

Emilio Fabrega, director
de Estudios de Marketing de
Motor Ibérica, analizo el
descenso de ventas y la rece-
sion importante sufrida por
las exportaciones a causa de
la crisis econémica. que, jun-

tamente con la carencia de
una adecuada politica de
transportes, son, a su juicio,
los factores determinantes de
la situaciéon que atraviesa el
sector de vehiculos pesados.
La crisis se tradujo durante
el pasado ano en un descen-
so de las ventas del 15 %
respecto a 1978 y del 50 % a
1974. «Es necesario adoptar
medidas financieras y fiscales
que permitan a los transpor-
tistas renovar el parque au-
tomovilistico y que la Admi-
nistracion ponga en practica
controles periodicos de vehi-
culos de mas de seis tonela-
das, con el objeto de dejar
fuera de servicio aquellos
cuyo deterioro no garantice
un rendimiento 6ptimo y en-
trafe un riesgo en la carrete-
ra.»

Un nuevo coche y una
publicidad distinta
Alejandro Navio, jefe de
Estudios de Citroén-
Hispania, considerd inevita-
ble la desaparicion de trece o
quince de los veinticinco
grandes fabricantes mundia-
les y analizo el coche del fu-
turo como un vehiculo lige-
ro, de técnica sencilla y sim-
ple, con reducidos costes de
mantenimiento. feos y poco
aerodinamicos, de velocidad

limitada, espacio reducido y
Fropulsién eléctrica. «En el
uturo se utilizarda menos el
automévil, el marketing in-
fluird menos en las ventas
—todos los coches se parece-
ran mucho—, y la publici-
dad, que esgrimird argumen-
tos mds racionales y menos
emocionales, tenderd a la
mera descripcion técnica y a
la informacion objetiva, per-
diendo terreno frente a la
promocion, a la que le augu-
ro un futuro monstruoso.»

Los fabricantes
norteamericanos sufriran
menos la crisis

Segtn Isidro Rivilla, tanto
Ford como General Motors,
instalados en Espana debido
precisamente a la reestructu-
racion realizada en su pais
de origen, se enfrentan a la
crisis con una oferta moder-
na, mediante modelos en los
que se incorporan notables
adelantos, y exportable en
condiciones rentables. Las fi-
liales francesas, Renault v
Peugeot, deberan proceder a
su reestructuracion, y Seat
deberd optar por la opcion
estratégica japonea, con el
peligro de que esta formula
se agote, y proceder a su
adaptacion al nuevo merca-
do.

En la mesa redonda estu-
vieron también presentes
Antonio Escudero, presiden-
te de Sernauto; Alvarez Ji-
ménez Casado, director de
Marketing de Talbot; Anto-
nio Farré, subdirector gene-
ral del Ministerio de Indus-
tria, y Jesis Gomez Lloren-
te, director de la revista
Transporte 3.

El PSOE

apoya
el Colegio

Viene de primera pagina

Aunque las citadas fuentes
no han especificado los tér-
minos en que se concretara
el apoyo del PSOE, los ru-
mores apuntan hacia una po-
sible interpelacion del parti-
do en la oposicion, de cara a
la agilizacién de los tramites
pendientes para la definitiva
constitucién del Colegio. La
ATP ha dado ya todos los
pasos ante la Administracion
y tnicamente falta que el
Ministro de Universidades e
Investigacion lleve el tema a
Consejo de Ministros.

Se celebro
la «<Noche de
la Publicidad»

Organizado por el Gremio
de la Publicidad de Barcelo-
na, se celebré el pasado vier-
nes en Esplugues la Noche
de la Publicidad. Entre los
actos programados para esta
ocasion, figuraban la tradi-
cional cena de Lluna Plena,
un pase de modelos exhi-
biendo colecciones de 1981,
el pre-estreno de un largo-
metraje y la entrega de pre-
mios entre los asistentes.

De este acto, cuya cele-
bracion es posterior al cierre
de este nimero, informare-
mos ampliamente la préxima
semana.

«El Imparcial»
cambia de
propietario

Es inminente la venta de
la editora del diario «El Im-
parcial» a un grupo préximo
a Alianza Popular, hecho
que posiblemente haya ocu-
rrido cuando este nimero es-
té en la calle. En el citado
grupo se encuentra Alvaro
Maria de Lapuerta Quinte-
ro, diputado de Alianza Po-
pular por Logrono, en la pri-
mera legislatura y Jorge Ves-
trynge, secretario general de

P

Al parecer no se efectua-
ran cambios en la linea ideo-
légica del periddico, senalan-
dose la posibilidad de que el
periodista Carlos Mendo pa-
se a ocupar el puesto de di-
rector gerente y Manuel
Blanco Tobio o Jesis Pérez
Varela el de director de re-
daccion.

Fésiles. Nudos marinos. Galletas. Panchitos. Flores. Hojas. Pajaritas de papel.
Granos de café. Piedras semipreciosas. Botellas. Chupetes. Frutas. Plumas...

convertimos enoro
todo lo que tocamos

(Una oportunidad de oro para todos los lectores de Anuncios)
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