PAGINA 16

ULTIMA PAGINA

ANUNCIOS/LUNES, 1 DE DICIEMBRE DE 1980

A la hora de enjuiciar el
valor social de la publicidad,
es obvio que no todas las
tendencias ideoldgicas coin-
ciden en la forma y conteni-
do que ésta debe desarrollar,
apareciendo incluso, algunas
valoraciones con marcado
caricter de reproche sobre la
incidencia de los contextos
publicitarios en el piblico.

De esta forma, estamos
asistiendo, sobre todo en los
tiltimos tiempos, a una clara
proliferacién de corrientes
ecologistas y naturistas que,
en su bisqueda por una vida
més sana y natural, desde
sus distintos puntos de vista,
mantienen una opinién una-
nime respecto a la necesidad
de enfocar la funcién publici-
taria bajo un prisma mera-
mente- informativo y de
orientacién al consumidor,
deshechando el actual objeti-
vo de incitar al consumo in-
discriminado.

«El problema no sélo es-
triba en incitar al consumo, a
provocar nuevas necesida-
des, ademds, muestra un
modo y un nivel de vida inal-
canzable para la mayoria de
las personas», seglin Carmen
Espinar, soci6loga y miem-
bro de la Asociacién Ecolo-
gista de Amigos de la Tierra,
que, por otra parte, se mues-
tra contraria a las ideas de
determinados soci6logos
norteamericanos, «quienes
justifican muy positivamente
el hecho de presentar al ciu-
dadano medio unas expecta-
tivas de vida diferentes o su-
periores a las que éste en-
cuentra, considerando que
de esa forma, dichos ciuda-
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Naturistas y ecologistas,
contra la publicidad

Para ecologistas y naturistas, el sistema ac-
tual de sociedad es totalmente negativo. Ha-
bria que cambiar demasiadas cosas, préctica-
mente todo un sistema politico. Ellos propug-
nan un modo de vida més sano y mas acorde
con las dificultades econémicas que atravesa-
mos, pero tampoco les preocupa demasiado

mentalizar a la gente de que su modelo es el
ideal. Se trata de que cada cual se autocon-
ciencie y aprecie los errores en que nos vemos
sumergidos. Y, por supuesto, ven en la publi-
cidad uno de los elementos mas destructivos
para lograr sus fines. De todo ello hablaron
con nuestra redactora Raquel Nifez.
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danos se entregardn mds en
su trabajo para conseguir as-
cender en la escala social».
Segiin ella, «esto sé6lo es
cierto parcialmente. Por lo
general, el efecto de la publi-
cidad es aumentar la frustra-
cién de aquellas personas
—Ila mayoria— que se en-
cuentran con la imposibili-
dad de adquirir ciertos pro-
ductos o un determinado sta-
tus social».

El presidente de la Aso-
ciacién Naturista Madrilena,
Miguel Pardo, piensa que «el
ser humano estd necesitado
de incentivos y consecucio-

nes que le hagan mds sano y

feliz, pero, por el contrario,

en esta sociedad que vivi-
mos, lo importante es vender
productos, sin tener en cuen-
ta estas valoraciones. La pu-
blicidad, tal y como estd en
estos momentos, €s un mon-
taje adaptado a una vida
que, indudablemente, no es
la mejor».

En correlacién a sus idea-
les, naturistas y ecologistas
denuncian la imagen que al-
gunos productos pretenden
dar de lo natural, «no siendo
maés que una panacea carga-
da de oportunismo y dema-

gogia, al tiempo que preten-
de jugar con la salud publi-
ca».

La publicidad, para ellos,
plantea las mismas expectati-
vas frustrantes de la socie-
dad: justificacién de la divi-
sién del mundo en buenos y
malos —guerra y violencia—
, presentar al hombre como
el «macho», «fuerte», «va-
liente» etc., y a la mujer co-
mo el ser «débil», ama de ca-
sa, madre de sus hijos y
objeto sexual del hombre.

Otro punto preocupante, a
juicio de Carmen Espinar,
estd en la indefension del pi-

blico infantil frente a los
constantes anuncios a ellos
dirigidos. «De la vulnerabili-
dad de los nifios ante la pu-
blicidad se es plenamente
consciente y, precisamente
por ello, son utilizados como
sujeto y objeto de la mis-
ma».

«El consumo de alcohol y
tabaco producen, a lo largo
del afno, grandes bajas que
llegan a suponer al Estado
gastos en Seguridad Social
superiores a los ingresos ob-
tenidos por impuestos de es-
tos productos y, sin embar-
go, se aprueba la publicidad
de los mismos»; «tampoco se
es consciente», segin Miguel
Pardo, «de las contradiccio-
nes que se presentan cuan-
do, por un lado, la orienta-
cién politica trata de con-
cienciar al ciudadano en el
ahorro energético, al tiempo
que la publicidad propugna
el consumo masivo».

En consonancia con el tipo
ideal de publicidad deseado
por estos grupos, ésta se li-
mitaria a la informacién al
consumidor y al fomento de
la convivencia ciudadana, las
sanas costumbres (higiene en
general, sin enganos sobre
productos poco aconsejables

ara la salud), apetencia For
a alimentacién natural( fru-
tas, hortalizas, alimentos in-
tegrales, etc.), interés por la
artesania, los juguetes creati-
vos y sencillos, el transporte
alternativo, el ahorro de
energia en industrias y sector
doméstico, fomento del reci-
clado a todos los niveles (do-
méstico, ciudadano, indus-
trial, etc.).
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Los naturistas denuncian la imagen de natural que se pretende dar-a algunos productos.
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