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Tendencias fundamentales

Oportunidad Evolucion
Internet Movil @===mml Desde navegacion hasta redes sociales
y video

El Efecto IPhone . >

La nueva tendencia en consumo

Ninos hoy ¢ <

Adolescentes

Publicidad Movil —_— De experimental a esencial
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Tendencias fundamentales
Top 10 dispositivos para havegacion movil

» EIl Nokia 5800 lidera el ranking de dispositivos desde los que se accede a Internet movil.
» Los teléfonos tactiles sin duda lideran el mercado de Internet movil

Audiencia (000)
Nokia 5800 XpressMusic _ 563.888

Apple iPhone3G | ... 320145
LG KU%90 | 112.073
Nokia N70 . 102.4380
¥ Audiencia
Samsung SGH-F480 (Tocco) | 99.151
NokiaN96 | 96.995

LG KF700 | 96.862

Nokia N73 L .04

Nokia N81 (N81 8GB) F 90.261
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Escenario de Internet movil en Espaia
Tendencia audiencia Internet movil

El universo activo se ha visto incrementado un 47% respecto al afio anterior.

7 6.456 6.579

= ]
] 5.557 5.623
/ il
i 4.472
/ 5.747 5811

. 4.735 4.863

3.781

Qtr 4, 2008 Qtr 1, 2009 Qtr 2, 2009 Qtr 3, 2009 Qtr 4, 2009

—l— Total con aplicaciones —l— Total sin aplicaciones

* Universo activo: Individuos mayores de 15 afios que declaran haber
navegado en Internet, haber realizado alguna actividad de mensajeria
instantanea o email en los Ultimos 30 dias

* Aplicaciones Internet: Aplicaciones que hacen uso de Internet, como
mensajeria instantanea, P2P, Skype, etc...
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Escenario de Internet movil en Espaia
Perfil socio-demografico: sexo y edad

» El perfil socio-demografico de los usuarios que declaran navegar a través del movil es mas afin a los hombres, al igual
gue ocurre con la navegacion por PC.

* En cuanto a los grupos de edad, navegan mas las personas de entre 35y 49 afos, siendo mayor el porcentaje para PC.
Sin embargo, es mayor la proporcion de navegadores a través del movil en el grupo de 25-34 afios.

SEXO EDAD
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Ranking de Categorias por Audiencia
Principales Verticales

* Sianalizamos los contenidos que mas interesan a los usuarios en el ultimo trimestre del 2009, nos
encontramos con que el mayor volumen de audiencia corresponde a los sites de la categoria
Portales, seguida por Buscadores, pero es la categoria Email la que concentra mayor niumero de
visitas.

120 +

100 4

80 -
Buscadores; 3.615

%

RedesSociales; 1.283

Banca Movil; 1.138

20 =

0 5 10 15 20 25 30
Visitas
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Principales Verticales

» La evolucion de las categorias ha sido uniformemente ascendente siendo redes sociales la
categoria con un mayor incremento interanual.

1.800 -
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1.600 =
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1.34
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=== Redes sociales e=f== M apas w=fi==Entretenimiento e=é=m N oticias e info
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Top Ten Dispositivos por Paginas Vistas

iPhone

IPod Touch

Nokia 5800 Xpressmusic

Blackberry 9000

Blackberry 8900

65.56%

13.91%

3.58%

1.35%

1.20%

Blackberry 8310

Playstation3

Nokia N95

HTC Magic

Blackberry 8100

1.15%

0.72%

0.72%

0.69%

0.68%

* La Red Premium de 2009 se centra en dispositivos smartphones.
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Modelo de Compra en la Premium Network

% Inversién por Modelo de Compra

22,08%

Los anunciantes
buscan recuerdo de
marca en un medio
72,62% poco saturado y
altamente
segmentado

" CPM Campaigns ®CPC Campaigns " Sponsorships

* La Red Premium de 2009 se centra en dispositivos smartphones.
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Destino de las Campanas en la Premium Network

% Inversién por Destino de Campana

13,18%

La Landing
Page hecha Ad-
hoc a cada
campana es la
solucion mas 75,66%
barata y rapida.

"landing Page ®AppStore " Registro
* EI75% de las campafas de 2009 redirigen a una Landing Page
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Modelo de Compra en la Premium Network

% Inversién por Tipo de Segmentacion

100,00%

90,00%

80,00%

70,00% iy
La Segmentacion

basica (operadora,
dispositivo) esta siendo
reemplazada por
segmentacion
sociodemografica y de
geolocalizacion.

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%
10,00% -

0,00% -

» Los anunciantes buscan invertir en el medio con mayor posibilidades
de Segmentacion — Datos 2009
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Modelo de Compra en la Premium Network

% Inversion por Formato

Los anunciantes
empiezan a
probar nuevos
formatos que
tienen una gran 88.89%
relevancia.

W Banner ®|nterstitial * Ventana Desplegable

» Casi el 89% de las campafas de 2009 son exclusivamente de Banners
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Tendencias de Campafnas Moviles

e Creciente uso de Formatos Nuevos.

THE 2009
ROVER.SPORT

¥ Tap to explore

THE 2009
RANGE ROVER
SPORT

nielsen

_all movistar = 12:20 AM =

[ 3 o ‘ - 3
iy / - = [
DESCARGA Tu APLICACION
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gy | A

U
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Tendencias de Campafnas Moviles

* Medio idoneo para el Click to Call.

-allmovistar 3G 9:24 PM ] .all movistar 11:00 AM (] C ]

ST (902) 252-022

hola.com
llamando...

Tuesday, December 22, 2009
B T L
« Rod Stewart, rodeado de su fami...
- rod stewart, rodeado de su familia,
c u intencion de tener un sépti...

coniesa s
musica

| Nuevo comunicado de Lydia Bo...
I‘ nueva comunicado de fydia bosch

cine

Reese Whiterspoon prosigue su...

wase whiterspoon prosigue su vida

normmal fras su ruptura con jake ayvllen...
cine

s
' Carcel para el hijo de Brooke As... \-\w

CcCurso
inal Shopper

EGELITETLELES en espera contactos

& Finalizar

O
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Tendencias de Campafnas Moviles

* Incremento de las campafas Click to App.

-al.movistar = 1:41 PM o=

el confidencial
CocizALiA Vanitatis
Lo Ulti_n'_lo A
"' cuidados de alta montaiia 5

ara todos
p iMINI cumple 50 anos! Y para celebrarlo, te ofrece
MINI Jukebox: una experiencia interactiva que te

Gas Natural vende por 1.225 1 permitira viajar en el tiempo a través de la misica.
Descubre la evolucion de MINI en estas ultimas
cinco decadas, demuestra tu habilidad y consigue
la maxima puntuacion.

Guardiola: el evidente estrés >
del hombre del ano
M

"~ millones délares parte de sus >
activos en México

Gasol renueva con los
Lakers

CINCO DECADAS DE MUSICA
EN LA PAJMA DE TU MANO

Lo (timo

: , , 00000000
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Sector Destacado: Cine

La audiencia movil esta muy Campaiias llegan a +100.000 UU
dispuesta a consumir

contenido de
entretenimiento.

+5% Audiencia

Grandes _p05|b|I|dades para accede al Site

el Sector:

Venta de Entradas

Geolocalizadas. +85% +12%
Entran En

Acceder a Usuarios en el Navegan POI’ Comprjl de

momento de demanda del todo el Site Entradas

Entretenimiento.

Click to Call
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Publicidad en Dispositivos Moviles

Sector Destacado: Cine

14-09-2009 | EFE
Velada de mujeres en los
premios MTV

Single Lady fue proclamado anoche video
del afno en la 26 edicion de los galardones
MTV Video, en una gala dominada por las
mujeres, especialmente por su intérprete,
Beyoncé, y Lady Gaga, gque empataron con
tres premios, asi como por Madonna y Janet
Jackson, que homenajearon al fallecido rey
del pop. Beyoncé se hizo con tres Moonmen
-las figuras de astronautas con que se
galardona a los premiados-, ya que también
recibié los de mejor coreografia y edicion,
todos con su Single Lady.
Los mismos premios | 5 Ladv Ga
vibio MALDITOS
BASTARDOS

eLpaiscom  ([NNAA

-atl movistar 20:48 [

Portaca LA RAZON.cs A W

Wednesday, 30/09/2009

Su cabeza esta llena de lemas y
epigramas. «A Dios rogando y con la

a Aandaw marae actd ~ranusncids

MoLE AR SRRSO

LHIS IS El

il ATET 3G 12:30 PM

RAUL BLART IN THEATERS
p JANUARY 16
GET TICKETS NOW

I i.:l,'

Mondays 8/7c

FEATURED CONTENT

Chuck!
weom What's in a name?
1

Recap:
t Season 2 Episode Chuck Versus Santa
k d s Claus

featured Photo:
Chuck "NEW "Santa"*

CHUCK
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Publicidad en Dispositivos Moviles
Sector Destacado: Cine

-l ATET 3G -all movistar 26 20:51

A

r

l'ON:__I‘i_OS DE ESCRITORIQO

WILL SMITH SEVEN POUNDS - ' : fo P 1..;---:.-
IN THEATERS DECEMBER 19 LA PELICULA | y,

FL TRAILER

Movie Svnopsis s
COMPRA DE ENTRADAS

Play Trailer

Buy Tickets

CIVAVEN FOTRE] e o aowon s ML JCCE0 COVPARY o L i
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i 2008 CTMG, Inc. All Rights Reserved.

(s |

* Los Smartphones ofrecen nuevas Posibilidades
» al Sector Cinematografico: m-commerce
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Targeting
Iphone

» El perfil socio-demogréfico de los usuarios del Iphone presenta ciertas peculiaridades respecto al usuario medio de
Internet Movil: mayor proporcion de hombres de 45-55 afios de edad con nivel medio de ingresos entre 20.000 —

30.000 € y superiores a 50.000€

Usuarios Iphone

0,00%

~7 77 Usuarios medio
de Internet movil

== Usuarios Iphone 0,5

Usuarios totales

L. 0,25
Internet movil

Penetracion

de Internet
movil

nielsen

25,00% A

£10.000 - 20,000 €20.000-30.000 €30.000 -50.000

£0-10.000 £+ 50.000
-
- o = = = e L p——
15-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

15% para total usuarios moéviles
$ 27% para Smartphone
75% para Iphone
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Targeting
Servicios mas utilizados en el Iphone

e Los usuarios de Iphone son el target que mas datos consume desde el dispositivo

movil.
Media UQE%%S - SMS Media Usage — Internet
Q4 2009
72% 72% 75% 75%
27%
14%
Suscriptores moviles Smartphones iPhone Suscriptores moviles Smartphones iPhone
Media Usage — Descarga de Software/Aplicaciones Media Usage — Servicios de Geolocalizaciéon
Q4 2009 Q4 2009
51% 80%
150 44%
8% ’ 18%
Suscriptores méviles  Smartphones iPhone Suscriptores méviles  Smartphones iPhone
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Metodologia
Medicion del consumo efectuado desde dispositivos moviles

eInformacién actualizada trimestralmente

«Captacion mediante tracking continuo a individuos sobre su
comportamiento mediante dispositivo movil

Consumos declarados trimestralmente referenciados a los
universos totales de estudio: universo de individuos residentes
en Espafia mayores de 15 afios que poseen dispositivo
movil-

«Codificacion y categorizacion de la informacion globales y
basados en diccionarios estables a lo largo del tiempo

sDeterminacion de consumos por operadores y terminales
moviles
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