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«Viva Espana», de RCP, obtuvo un Leén de Oro

Siete premios para Espana en el

Festival Sawa

Espana ha conseguido sie- |
te premios en la 28.* edicion |
del Festival Internacional de
Cine Publicitario que, orga-
nizado por Sawa, ha tenido
lugar en Cannes en el trans-
curso de la pasada semana.

Los galardones obtenidos

or las peliculas espanolas
inscritas en la presente edi-
cién han sido los siguientes:

Leén de Oro

DE CADA 100 PERSONAS

Espana...1

«Viva Espana-Donantes
de Sangre».

Agencia: RCP.

Productora: Dimension.
Leén de Plata

«Sanyo television color».

Agencia: Tandem/DDB-
Campmany Guasch.

Productora: Vector Albi. |

Donantes de Sangre.

Apgencia: Clarin.

Productora: Pierrot Films.

«Heno de Pravia».

Agencia: Clarin.

Productora: Cinestar.

«El Corte Inglés» (Depar-
tamento de publicidad y pro-
duccion).

Leones de Bronce |
«Pedro Domecq».
Agencia: Clarin.
Productora: Cinestar.
«Dodotis».

Agencia: MMLB.
Productora: Studio Da-

Ademis de los premios ci-
tados, pasaron a la final Ci-
troén-Concierto (Delvico/
DFS-Beverly Films), Lan-
caster (J. Walter Thompson-

niel. Group Films), Lois (Cid-
Diplomas Group Films) y Disminuidos

«Frutos Secos El Almen- | Fisicos (Bassat y Asociados-
dro». Group Films).

Trofeo Laus para Dodotis. El grupo MMLB (integrado
entre otros por MMLB y R. C. P.) acaparé casi la mitad de
los premios Laus correspondientes a la tltima edicién, obte-
niendo también el Trofeo Laus por la serie realizada para
Dodotis.

Es de destacar el hecho de que por primera vez se hayan
premiado peliculas, ya que, hasta ahora, se valoraban tnica-
mente las obras graficas.

Como informamos en esta misma pagina, Dodotis ha ob-
tenido ademas un Leon de Bronce en el Festival Sawa.

;_‘.spuﬁa obtuvo un Ledn de Oro por «Viva Espana», de RCP, para la Asociacion d-e

Al festival se presentaron
39 paises, con un total de
2.323 delegados y 1.665 peli-
culas inscritas, de las que so-

| lo un 25 por 100 pasaron a la

final. Espana participé con

| 61 peliculas.

Se cumplié el pronostico

Tras el visionado de las
peliculas espafolas inscritas
en el Sawa, que ofreci6 Mo-
vierecord el pasado 29 de
mayo, los asistentes a la mis-
ma (antiguos miembros es-
panoles del jurado de Sawa,
representantes de la prensa
especializada y presidentes
de asociaciones profesiona-
les) coincidieron en senalar a
la pelicula «Viva Espana»,
que gan6 un Ledon de Oro,
como firme candidata a ob-
tener un premio importante.

De igual forma, Dodotis y
Pedro Domecq (igualmente
premiadas con sendos Leo-
nes de Bronce) fueron califi-
cadas como peliculas que po-
drian optar a algin galardon,
aunque en el altimo de los
casos citados, la decision de-
penderia del apartado en
que fuera incluida (institu-
cionales o bebidas alcohdli-
cas).

En definitiva, se puede de-
cir que la labor de Jordi Ga-
rriga como miembro espanol
del Jurado ha sido enorme-
mente positiva, pues no se
recuerda que Espana haya
conseguido este nimero de
premios en el Festival Sawa.

Por la premura del cierre
de este numero, la proxima
semana incluiremos en nues-
tra edicion una amplia infor-
macion sobre el desarrollo
del Festival.

Francisco J.
Gonzalez,
director general
de Grey
Espana

Francisco José Gonzilez,
hasta ahora director general
de VP, ha sido nombrado
consejero delegado y direc-
tor general de Grey Espana,
cubriendo asi el vacio produ-
cido en la agencia multina-
cional tras la marcha de Ra-
fael de Guzmdn a NCK.

El nombramiento de Gon-
zalez responde al intento de
Grey de reavivar sus activi-
dades en Espana, un tanto
anquilosadas durante los ul-
timos anos. Todo parece in-
dicar que la incorporacion de
Francisco José Gonzilez su-
pondrd una reestructuracion
de Grey, aunque por el mo-
mento no hemos podido ob-
tener mayor informacion al
respecto. Parece ser, no obs-
tante, que uno de los puntos
principales de esta nueva po-
litica podria ser la «espanoli-
zacion» de la oficina de Ma-
drid.

Grey opera en Espana
desde hace unos quince
anos, primero €n asociacion
con Rasgo y desde hace cer-
ca de dos independientemen-
te. Entre sus clientes princi-
pales figuran General Foods
(Quench y Monky), Revlon,
Procter & Gamble (Camay),
Playtex y Timex.
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