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Anuncios

104.000 millones en
1980

Presentado el estudio
de inversion
de J. W. T.

A 104.000 millones de pe-
setas ascendio la inversion
publicitaria en Espana du-
rante 1980, segun el estudio
que anualmente elabora
J. Walter Thompson en base
a los datos proporcionados
por Repress-Nielsen y por la
AEPE y Cetesa en el caso de
publicidad exterior.

Con relacion al ano ante-
rior, la inversion registro un
incremento del 28 por 100,
siendo television el medio
que acogié una mayor inver-
sion, con 27.300 millones
(27,9 por 100 de incremento)
y el Cine el que menos, con
1.400 millones (16,7 por 100
de incremento, también el
menor de todos). En segun-
do lugar por volumen de in-
version y con el mayor incre-
mento de todos los medios,
estian los Diarios, con 25.000
millones (31,6 por 100 mas
que en 1979). A continua-
cion se sitian Revistas, con
14.000 millones (27,3 por
100 de incremento); Radio,
con 10.100 millones (26,2
por 100) y Exterior. 5.200
(23,8 por 100).

En el transcurso de la mis-
ma reunion, J. W. T. presen-
t6 los datos de la agencia du-
rante 1980 y las previsiones
para este ano. Segun estos
datos, la primera agencia es-
pafiola factur6 2.725 millo-
nes de pesetas en 1980, lo
que representa unos ingresos
de 408,7 millones.

En 1979 la facturacién fue
de 1.976 millones y los ingre-
sos de 296,3 millones, mien-
tras que las estimaciones pa-
ra 1981 son de 3.733 millo-
nes de facturacion y 560 mi-
llones de ingresos.

Los beneficios de J. W. T.
en 1980 ascendieron a 26 mi-
llones de pesetas, frente a
los 16,8 de 1979 y los 44 pre-
visibles para 1981.

Informaciin en
paginas 8 y 9

Siete premios para Espana

Inglaterra consiguio

el Gran Premio y la Palma de Oro

Inglaterra fue el gran ven-
cedor del 28.° Festival Inter-
nacional de Cine Publicita-
rio, organizado por Sawa, en
Cannes del 22 al 27 de junio,
al haber conseguido el Gran
Premio con la pelicula Kip-
per, de TBWA para Lego, y
la Palma de Oro por la pro-
duccion presentada por
Brooks Fulford Cramer Se-
resin.

Como ya informamos la
pasada semana, Espana ob-
tuvo siete premios: un Leodn
de Oro, un Leon de Plata,
tres Leones de Bronce y dos
Diplomas. Ademas pasaron
a la final otras 15 peliculas
de nuestro pais.

Se presentaron al festival
1.665 peliculas, frente a las
1.900 del ano pasado. Los
delegados fueron 2.323, pro-
cedentes de 39 paises, entre
los que destaco Italia, con
376; de Espana fueron 262
delegados.

La impresion general es
positiva, en el sentido de
que, en contra de lo ocurrido
en la edicion anterior, los
premios han sido muy repar-
tidos y el publico presente en
el palacio del festival se mos-
tro de acuerdo con el fallo
del jurado, salvo algunas ex-
cepciones, como fue el caso
de los premios otorgados a
Brasil.

El Jurado estuvo integra-
do por dieciocho miembros,
entre los que se encontraba
el representante espanol,

del Festival Sawa
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Jordi Garriga. cuya labor, en
colaboracion con el argenti-
no Carlos Alberto Méndez,
resulto, en opinion de la de-

legacion de nuestro pais,
muy fructifera, ya que. a tra-
vés de su labor en el seno del
Jurado, defendidé la muestra
espanola, haciendo que se
cumpliera el pronostico sali-
do del visionado previo de
Madrid.

Dado el interés suscitado
en los altimos anos por este
certamen profesional. hemos
realizado una serie de pagi-
nas especiales, en las que
nuestros enviados especiales
a Cannes informan exhausti-
vamente sobre lo alli sucedi-
do, para lo cual ha habido
que duplicar el namero de
paginas del periodico.
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en paginas 10 a 26
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UCD adeuda 90 millones por publicidad

Union de Centro Demo-
cratico tiene una deuda con-
traida que asciende a 90 mi-
llones de pesetas con Alas,
Clarin, Publinsa y VP desde
las elecciones legislativas del
| de marzo de 1979.

Esta deuda repercute di-
rectamente en los proveedo-
res de las agencias, ya que
aquéllos no han cobrado por
la prestacion de sus servicios
a pesar de un documento de

reconocimiento de deuda
que fue firmado por las cua-
tro agencias.

Por una clausula de este
documento, las agencias im-
plicadas no estan obligadas a
satisfacer la deuda en tanto
UCD no les abone las canti-
dades que les debe.

Aparte del malestar exis-
tente entre las empresas
acreedoras, existe un cierto

temor ante la posibilidad de
que se vean perjudicadas si
el asunto sale a la luz. Re-
presentantes de los provee-
dores implicados manifesta-
ron a Anuncios que estan
con las manos atadas y sin
saber qué hacer porque. ade-
mas, desconocen qué otras
empresas se encuentran en
su misma situacion.
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