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El ano pasado. entre los
muchos espanoles que vol-
vieron de Cannes con mal
sabor de boca estaban Rilo-
va, Casadevall y Pedreno,
una joven agencia catalana.
integrada en el grupo
MMLB. que este ano, en
medio de una muy buena ra-
cha acaparadora de premios,
han conseguido un Ledn de
Oro. maximo galardon de
los recibidos por los espano-
les en el 28.° Festival Inter-
nacional de Cine Publicita-
rio, con su pelicula ;Viva Es-
pana!, para la Asociacion de
Donantes de Sangre del
Hospital Clinico de Barcelo-
na. El mal sabor parece ha-
ber desaparecido.

Rilova: Luis y yo acaba-
mos de estar en el Clio y vol-
vimos muy molestos, no por-

ue no hubiéramos consegui-
ﬂo ningin premio, sino por-
que hemos visto muchas pe-
liculas americanas muy bue-
nas, publicidad muy seria y
distinta de la de todos los
dias en Espana. Y hemos
vuelto picados. El ano pasa-
do, tras el SAWA, también
estabamos picados, pero de
forma muy distinta, pues re-
conocemos que el jurado al-
guna razon tenia.

Anuncios: ;Como ha sido
la gestacion de vuestra peli-
cula?

Casadevall: Fue una feliz
coincidencia. Una vez en-
contrada la idea fue cuestion
de no echarle mas cosas,
porque corres ¢l peligro de
anadirle detalles que dis-
traen. Se pensé incluso en
poner rojo, sangre, fotos de
toreros, futbol, imagenes
fuertes... pero luego te das
cuenta de que si hay una
idea lo demas sobra. Lo difi-
cil es lo simple.

R: Habia algo que decir,
cosa que no ocurre todos los
dias.

A: ;Se hizo la campana

Tandem/DDB-Campmany
Guasch, con el spot «Sanyo,
television color», realizado
por Vector Albi, obtuvo en
Cannes no solo el reconoci-
miento del jurado con la
concesion de un Ledén de
Plata, sino también el calido
homenaje del piblico. Toni
Guasch expresaba asi su sa-
tisfaccion:

—Estoy contento, y no so6-
lo por el premio, sino sobre
todo por la conformidad que
ha demostrado el publico
con el galardon.

—El ano pasado concurso
una pelicula en el que concu-
rrian precisamente los tres
elementos que protagonizan
su spot: televisor, platanos,
monos.

—Lo desconozco porque
yo hace anos que no vengo
al festival.

—¢Como valora la partici-
pacion espanola este ano?

—Bien. Sinceramente,
creo que estamos a la altura

LOS ESPANOLES PREMIADOS

gratuitamente. por ser bené-
fica?

R: Si: todo el mundo tra-
bajo gratis. desde Abilio, el
locutor; la productora, Sin-
tonia... todos.

A: Algunos dicen que es
muy fdacil conseguir premios
con peliculas de esta temati-
ca de servicio publico.

R: Creo que la envidia es
un defecto nacional. A todos
lo que asi piensen les diria
que las hagan y a ver el ano
que viene...

C: Si esto fuese asi, por
qué no lo hacen otras agen-
Clds.

A: La pelicula premiada
ha sido poco vista en Espa-
fa, por ser una campana lo-
cal. ;Podra verse mas ahora?

C: Si alguien nos puede
apoyar para que se pase en
TV, nosotros somos los mas
interesados. Asi que hace-
mos un llamamiento a la Ge-
rencia de RTVE para ver si
es posible.

C: En definitiva, depende
de lo que pueda negociar la
Asociacion de Donantes, ya
que las inserciones son gra-
tuitas.

A: ;Qué opindis del resto
de premios espanoles?

C: Personalmente, la peli-
cula Tandem/DDB-CG del
platano me parece que esta
muy bien. Lo de Dodotis es-
peraba que fuera un Ledn de
Plata porque el resto de su
categoria era de un nivel in-
ferior. La pelicula de El Cor-
te Inglés es una buena idea,
aunque esté mal realizada.
Sin embargo. hay cosas que
no entiendo, como Heno de
Pravia o El Almendro. que
estaba muy mal realizado y
ha recibido premio por efec-
tos especiales.

R: Puestos a pelear, habia
cosas espanolas que estaban
mucho mejor que eso.

A: ;Estais de acuerdo con

de cualquier otro pais. Quiza
—es cierto— confiemos de-
masiado en la realizacion y
no demos tanta importancia
a la idea creativa. Con todo,
me atrevo a asegurar que
nuestro nivel es optimo.
—¢:Qué impresion le ha
causado este ano el festival?
—Hace varios anos que no
vengo y por tanto carezco de
datos para asegurar que el
festival haya decaido o mejo-
rado. Simplemente diria que
hemos visto cosas buenas y
malas, al igual que cuando
nos ponemos ante el televi-
sor. En realidad, la evolu-
cion sufrida por el festival es
la evolucion experimentada
por la publicidad; por lo tan-
to, depende de lo que se ha-
ga publicitariamente el que
el festival tenga mas o menos
interés. Lo que si te pudo
decir es que he observado
que el piblico daba mas im-
portancia a la realizacion vy,
sobre todo, este afo he visto

el sistema seguido en Espana
este ano por Garriga?

C: El hacer una especie de
preseleccion en Espana co-
mo este ano estd muy bien.
Creo que ha sido muy sano.
Se trata de ir con las ideas
claras y se deberia hacer
siempre.

A: De modo que coincidis
en que la presencia espanola
ha sido buena?

Pedreno: El nivel de Espa-
na es bastante bueno. Para
mi este ano ha estado, como
otras veces, por debajo de
Inglaterra, pero por encima
de Francia e Italia, que han
sido mas flojos que otras edi-
ciones.

A: ;Cual es vuestra opi-
nién sobre la actuacion del
jurado?

C: Buena. Los miembros
de habla espanola del jurado
de este ano han sido mas ha-
biles. El trabajo de Jordi
Garriga ha sido fenomenal.

A: ;Puede ser esto signifi-
cativo de la politica que se
vive en el seno del mismo?

R: En todos los jurados la
hay, pero hay peliculas que
serian premiadas incluso con
el jurado del afo pasado
—me refiero a la totalidad
del jurado—, como es el ca-
so de Sanyo. La habilidad

intencion de vender produc-
tos. No sdlo se presentaron
cosas bonitas, sino anuncios
para vender. Anteriormente
era un festival de peliculas y

del miembro que nos repre-
sente empieza de los Leones
de Bronce para abajo.

C: Hay peliculas que no
existe jurado que las pare.

A: Este ano no hubo tanta
discrepancia entre publico y
palmarés como otras veces.

C: En general, el festival
ha sido menos escandaloso,
la gente estaba como ador-
mecida. Yo no sé si habia
muchas personas que venian
por primera vez al festival,
porque se aplaudia poco y se
pataleaba muy timidamente.

A: ;Habéis notado la pre-
sencia de hombres de marke-
ting en el jurado?

P: No. En algiin momento
e intentado la lectura de las
peliculas premiadas desde la
optica del marketing y creo
que no depende de si hay
buenos planteamientos o no,
sino de si el hombre de mar-
keting es un buen critico o
no. En definitiva, el marke-
ting se ve cuando se intenta
expresar una propuesta. Por
ejemplo. Lego, el gran pre-
mio, tiene una propuesta cla-
risima detrds: que hay un ju-
guete para cada dia, y ahi es-
ta.

A: ;Faltan ideas? ‘

C: En parte si. Hay que

tener ideas. Una agencia es

ahora se esta convirtiendo en
un festival de anuncios.

—¢A su juicio, esto es po-
sitivo?

—Yo creo que si, desde el
punto de vista profesional.
La publicidad esta hecha pa-
ra vender.

—¢Suscribe el fallo del ju-
rado?

—Para mi gusto, hay pre-
mios concedidos con cierta
generosidad y cosas premia-
bles que se han quedado fue-
ra. Pero, en general, creo
que el fallo ha sido acertado.

—¢ Considera el festival co-
mo una cita obligada para los
publicitarios?

—~Cada ano se recibe un
bano de cosas buenas y ma-
las. Aprender es interesante.

—¢Seria partidario de rea-
lizar en Espana un festival
previo como este ano han he-
cho en Italia?

—Entiendo que el criterio
con que el jurado internacio-

nal valora los films no es el

Rilova, Casadevall y Pedreno consiguieron un Leon de Oro

una maquina de ideas. por
supuesto, bien realizadas.

R: En lugares como Esta-
dos Unidos se da por supues-
to que la produccion es bue-
na y se ocupan mas de otras
cosas a la hora de hacer una
pelicula. De este modo se
cuida, por ejemplo, que no
se note de qué director es ca-
da pelicula, cosa en la que
hemos caido mucho altima-
mente en Espana. Trabajan
mas en el casting, la direc-
cioén de actores, etc.

A: ;Coémo veis el festival
en su conjunto?

R: Creo que todos esta-
mos de acuerdo en que un
festival de publicidad es un
festival de ideas, indepen-
dientemente de la categoria
en que estén, por eso —vol-
viendo al tema de nuestro
premio— empezar a matizar
que la pelicula pertenecia a
tal o cual categoria me pare-
ce bastante injusto. Casual-
mente, las agencias mas me-
diocres son las mds criticas y
creo que la participacion no
viene tanto como espectador
como haciendo peliculas.

C: Nosotros venimos a
aprender. Nos ponemos ante
la pantalla y apuntamos lo
que vemos. Eso no lo hace
mucha gente: de los espano-
les, solo un punado conocido
por todos.

A: Entonces, ;jlo impor-
tante es la muestra. mas que
el concurso?

P: Por supuesto.

C: Yo no entiendo a esas
agencias que si no pasan a la
final vuelven a Espana el
viernes. No es serio.

A: ;Qué echais de menos?

R: La poca participacion
norteamericana.

A: También hay poca par-
ticipacion espanola...

R: Hay peliculas que se
han quedado en casa y creo
que hay que vencer la timi-
dez de presentarlas.

Toni Guasch: «Espana esta en un nivel publicitario éptimo»

mismo con el que los juzga-
ria un jurado italiano o espa-
nol. Por lo tanto, seria un
minifestival dentro de un fes-
tival y, en consecuencia, una
forma de censura, de impe-
dir la libre concurrencia a
Cannes.

—Pero ;(no cree que al fes-
tival deberian ir exclusiva-
mente peliculas con ciertas
garantias, con unas minimas
posibilidades de premio?

—Si, pero la tnica forma
correcta de incentivar la pre-
seleccion y la autocritica es
con los premios.

—¢Valora positivamente
las innovaciones introducidas
este ano, tales como desapa-
ricion de la division cine-
television e incorporacion en
el jurado de profesionales de
comercial?

—Si, totalmente. Ahora lo
que deseo es que la proxima
innovacion sea el cambio de
ciudad, porque Cannes es
aburridisimo.




