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Después de nueve trimestres consecutivos de descens 0, el mercado

publicitario ha crecido en el segundo trimestre del afio 2010 un 5%
El crecimiento del primer semestre del aiio 2010 es  de un +1,2%

Crecimiento de la inversion publicitaria por aios y trimestres

2004

+10,7%

10,5

1T 2T 3T 4T 1T 27 3T 4T 1T 2T3T 4T 1T 2T3T 4T 17 2T73T 4T 1T 2T 3T 4T
Afio 2004 Afio 2005 Afio 2006 Afo 2007 Afio 2008 Ao 2009

1T 2T 3T 4T
Ano 2010

Fuente: Estimacion Media Hotline S/datos de ocupacion de Arce Media
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Internet, Cine, Dominicales y Television han aument  ado la inversion publicitaria

La Television concentra casi el 50% de la inversion publicitaria del primer semestre
Crecimiento vy Participacion por Medios
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En el primer semestre del afo 2010 la television ha  aumentado 1,6 puntos su
participacion
Los medios graficos son los que mas participacion p ierden

Primer Semestre 2010

Crecimiento % Crec. Cuota Diferen

2009 2010 10/09 2009 2010 Cuota

Television 1.197,1 1.251,0 4.5 48,2 49,8 1,6
Prensa 5741 559,7 -2,5 23,1 22,3 -0,8
Revistas 208,6 193,8 -7,1 8,4 7,7 -0,7
Radio 256,9 256,6 -0,1 10,4 10,2 -0,1
Exterior 142,3 137,7 -3,2 5,7 55 -0,2
Dominicales 36,3 37,0 1,9 15 15 0,0
Internet (1) 60,9 69,4 13,9 25 2,8 0,3
Cine 5,0 5,4 79 0,2 0,2 0,0
TOTAL 2.481,2 2.510,6 1,2 100,0 100,0 0,0

(1) Incluye: Banners, Robapaginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: Estimacion Media Hotline S/datos de ocupacion de Arce Media MHL
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El crecimiento de la inversion publicitaria del seg undo trimestre del ano es de
un 5%,

La television ha aumentado su inversion en este seg  undo trimestre un 11,8%

Evocucion del crecimiento de la inversion por medio S

Crecimiento T1 T2 T3 T4 Acum

2008 2009 2010 2010 2010 2010 2010

Television -11,1 -23,3 -2,6 11,8 45
Prensa -20,9 -26,5 -3,9 -1,2 -2,5
Revistas -14.5 -30,5 -6,2 -7,8 -7,1
Radio -8,1 -15,8 -1,9 15 -0,1
Exterior -16,5 -28,3 54 -1,0 -3,2
Dominicales -20,4 -34,1 -2,5 5,0 19
Internet (1) 17,2 3,2 11,4 19,5 13,9
Cine -454 -37,1 54 15,0 7,9
TOTAL -13,9 -23,9 2,7 5,0 1,2

(1) Incluye: Banners, Roba paginas, Rascacielos, patrocinios o secciones fijas, layer y otros formatos desplegables

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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Siete sectores han aumentado la inversion publicita ria en el primer
semestre

Primer Semestre 2010: Crecimiento Inversion Publici taria por sectores
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Media Mercado
Primer Semestre
+1,2%

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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® Algunos sectores de inversion publicitaria que empi ezan a dar sintomas
de crecimiento:

m El gran consumo, Alimentacion y bebidas

m La belleza y cosmética

m Productos para el hogar o electronica de consumo
m Y la automocion

® En algunos de estos sectores el crecimiento es coyu ntural:

m La automocion, que se ha beneficiado desde septiembre del afio 2009 de
ayudas para la incentivaciéon a la venta que se ha traducido en aumento de
la inversion publicitaria

m El Hogar o la electronica de consumo, que ha realizado esfuerzos en el
segundo trimestre aprovechando el evento del mundial de futbol

m Bebidas, algunas de las marcas han sido patrocinadores de cosas
relacionadas con el mundial de fatbol

Fuente: Estimacion Media Hotline S/datos de ocupacion de Arce Media MH'-
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® Las elementos relacionados con la economia estan lo suficientemente
confusos en las ultimas semanas

® Parece que las medidas de ajuste que se estan toman do pueden
producir a corto plazo, segun los expertos, un nuev o frenazo al
consumo que, en el caso de confirmarse, podria repe  rcutir
negativamente en la inversion publicitaria

® Sin embargo en el mes de junio las previsiones de ¢ onsumo en el hogar

del panel de expertos de FUNCAS se han modificado | igeramente al alza
® En el segundo trimestre del afio, la inversion publi citaria ha tenido un
comportamiento coyuntural de algunos sectores de la inversion,

comentados anteriormente, que no mantendran la line  a de crecimiento
de dicha inversion de cara al segundo semestre del afno

® La modelizacion de prevision de la inversion public itaria que venimos
desarrollando desde hace tres afios ha incluido los elementos
coyunturales del semestre en la modelizacién paraq  ue la estimacion de
cierre de afio sea lo mas ajustada posible

Fuente: Estimacion Media Hotline S/datos de ocupacion de Arce Media MHIL
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Evolucion de la prevision Econdmica 2010

2010 2010 2010 2010
Crecimiento
Crecimiento
Hogar

55,0% 58,2%

1,4% 1,6%

Fuente: Escenario econoémico, Panel Funcas, Elaboracion Media Hotline MI Il-
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El escenario macro econémico estimado por
panel FUNCAS para el afio 2010, a fecha de
hoy, indica una ligera caida del PIB pero
crecimiento del consumo

Crecimiento 0

Crecimiento 0 A

= |
Hogar

58,2%

1,6%
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La inversion publicitaria podria alcanzar
la cifra de 5.007 mm €, que significa aun
una pequeia caida del -1,1%

5.007,6
0,48%

0,82%

Fuente: Escenario econémico, Panel Funcas Junio 2010 EDIP, Elaboracién Media Hotline MI I'-
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Television, Internet y Cine son los medios que pued
con crecimiento publicitario

en acabar el ano

Television e Internet aumentaran su participacion d e mercado
Prevision de la inversion publicitaria 2010

% Crec. Cuota Diferen

2009 2010 10/09 2009 2010 Cuota

Television 2.417,6 2.465,9 2,0 47,8 49,2 1,5

Prensa 1.158,1 1.099,1 -5,1 22,9 21,9 -0,9

Revistas 428,3  393,6 -8,1 8,5 7,9 -0,6

Radio 502,0 4939 -1,6 9,9 9,9 -0,1

Exterior 294,3 277,2 -5,8 5,8 55 -0,3

Dominicales 75,0 72,8 -2,9 1,5 1,5 0,0

Internet * 172,2 190,3 10,5 3,4 3,8 0,4

Cine 14,0 14,7 50 0,3 0,3 0,0
TOTAL 5.061,5 5.007,6 -1,1 100,0 100,0

* No incluye enlaces patrocinados, email, cobranding y otras acciones

Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
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