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• Todos los indicadores toman valores entre -100 y 100.
• Un valor negativo del indicador muestra que el porcentaje de entrevistados pesimistas
respecto al futuro es superior al porcentaje de los optimistas.
• Un índice con valor 0 señala que existe equilibrio entre ambos.
• Un indicador positivo expresa que el porcentaje de entrevistados optimistas respecto a 
la situación futura supera al de los pesimistas. 

Interpretación de los Indicadores GfK en Europa

Los símbolos utilizados en los gráficos ilustran el estado de ánimo de los
entrevistados sobre cada uno de los aspectos evaluados.

Los índices se elaboran a partir de preguntas realizadas a la población sobre su percepción
de la situación en los próximos 12 meses comparada con los últimos 12.

Despejado Soleado Nublado Lluvioso Gélido
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Indicadores GfK de Confianza Sectorial en España

Los símbolos utilizados en los gráficos ilustran las expectativas de gasto de los
entrevistados para cada uno de los productos y servicios evaluados. Se compara la
intención de gasto en su hogar para los próximos 12 meses, en contraste con los últimos
12.

• Todos los índices toman valores entre -100 y 100.
• Un valor negativo del indicador muestra que el porcentaje de entrevistados que
recortarán su presupuesto en el futuro es superior al porcentaje de quienes dedicarán más
recursos.
• Un indicador con valor 0 señala que existe equilibrio entre ambos.
• Un indicador positivo expresa que el porcentaje de entrevistados que dedicarán más
recursos en el futuro supera al de quienes harán recortes.

Despejado Soleado Nublado Lluvioso Gélido
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4 Evolución en años

EVOLUCIÓN 
Percepción fin de la crisis en España

¿Cuándo cree que la economía volverá a despegar en España?
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Población Ocupada Parados/Buscando primer empleo

EVOLUCIÓN 
Confianza en el futuro laboral
Población Ocupada: Personalmente ¿cree que durante los próximos doce meses es muy probable, bastante, poco o nada
probable que pierda su actual empleo?

Parados/buscando primer empleo: Personalmente ¿cree que durante los próximos doce meses es muy probable, bastante,
poco o nada probable que encuentre trabajo?
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Nota: Se ha utilizado el método de media móvil para el cálculo de la serie temporal para las siguientes alternativas de respuestas; Muy/Bastante probable perder 
el empleo actual (Población ocupada) y Poco/Nada probable encontrar trabajo (Parados o buscando primer empleo).



Indicador GfK de Clima de Consumo en Europa

El índice se elabora a partir de los resultados de los estudios del consumidor 
publicados por la Comisión Europea, que realiza 2.000 entrevistas mensuales a 
población general de los cinco países en estudio.

Indicadores GfK de Confianza Sectorial en España

Ficha Técnica

Universo: Población española de 15 o más años  

Ámbito: Nacional, incluidas Canarias y Baleares  

Tamaño muestral: 1.000 entrevistas mensuales  

Metodología: CAPI (Encuestas personales en hogares, asistidas por 
ordenador)  

Error muestral: ±3,11%, con un nivel de confianza del 95% y bajo la 
hipótesis de p=q=0,5.  


