La venta en volumen mantiene registros moderados de
crecimiento
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Productos Frescos se recuperan los precios
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Bebidas No Alcohdlicas y Refrigerados y Congelados son las
secciones mas dinamicas
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Los precios se recuperan de forma generalizada
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EVOLUCION DE BEBIDAS EN HOSTELERIA

Evolucion bimestral vs mismo periodo afio anterior, volumen de ventas en Hosteleria
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Hosteleria: % evolucion ventas — Bebidas Alcohdlicas
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_ Hosteleria: % evolucion ventas
Baja Graduacion + Bebidas Sin Alcohol
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