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Evolución en Valor

Evolución en Volumen

La venta en volumen mantiene registros moderados de 
crecimiento

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homes can
Año 2010 vs 2009

16,9 (000 mill. €)

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homes can

Total productos básicos para el hogar
Hipermercados+Supermercados + Tradicional+ Especiali sta (P)
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Total Alimentación Envasada y Droguería/Perfumería
% Variación Vs Mes año anterior
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% Var. Precio Cesta Productos Frescos

% Var. Precio Cesta PGC

También en Productos Frescos se recuperan los precios

20082008 20092009 20102010
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PRODUCTOS 
FRESCOS

DROGUERÍA / 
PERFUMERÍA

ALIMENTACIÓN

35 %

50 %

15 %

La Alimentación Envasada crece por encima de los otros 
dos sectores

+2,0%+2,0%

+1,2%+1,2%

+1,4%+1,4%16,9 (000 mill. €)

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homes can

% Var. 1er trim 2011 / 2010% Var. 1er trim 2011 / 2010

ValorValor
+ 1,7 %+ 1,7 %

PrecioPrecio
+ 0,5 %+ 0,5 %

VolumenVolumen
+ 1,2 %+ 1,2 %
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Total Alimentación Envasada y Droguería/Perfumería
% Variación Vs Mes año anterior
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% Var. Precio Cesta PGC

Productos Frescos se recuperan los precios
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TOTAL PRODUCTOS

ALIMENTACION SECA

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

BEBIDAS ALCOHOLICAS

CHARCUT. / QUESOS / REFRIG. /
CONGELADOS

DROGUERIA

PERFUMERIA

PROD. FRESCOS

YTD mar'11

2010 / 2009

100,0%

24%

5 %

5 %

17 %

6 %

9 %

35 %

Peso s/ 
Total 

Productos

% Var. Venta Volumen

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homes can
Ytd’11 vs Ytd’10

Bebidas No Alcohólicas y Refrigerados y Congelados son las
secciones más dinámicas
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PROD. FRESCOS

YTD mar'11

2010 / 2009

Peso s/ 
Total 

Productos

Los precios se recuperan de forma generalizada

% Var. Venta PVP

100,0%

24%

5 %

5 %

17 %

6 %

9 %

35 %

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homes can
Ytd’11 vs Ytd’10
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Title of Presentation

EVOLUCIÓN DE BEBIDAS EN HOSTELERIA
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Alta graduación Baja Graduación Sin Alcohol

Evolución bimestral vs mismo periodo año anterior, volumen de ventas en Hostelería
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Hostelería: % evolución ventas – Bebidas Alcohólicas
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Fuente: Panel de Hostelería Nielsen
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Hostelería: % evolución ventas
Baja Graduación + Bebidas Sin Alcohol
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Fuente: Panel de Hostelería Nielsen


