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Objetivos del estudio

Identificar como la campaiia de video Online en
combinacion con la campaia TV mejora la eficacia de:

» Conocimiento de Marca
» Recuerdo Publicitario
» Atributos de Imagen
> Intencion de compra
» Preferencia
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Detalle de la campana analizada

Creatividades objeto de medicién con Video Online AdEffect
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Creatividad en medio Internet

Fecha de comienzo de la campafia: Sabado 21/05
Fecha de fin de la campafia: Viernes 30/06
Formato testado: Video Sport 30"

Fecha de comienzo de la campafia: Lunes 23/05
Fecha de fin de la campafia: Viernes 17/06
Formato testado: Video Robapaginas 300x250
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OBJETIVOS DEL ESTUDIO

1. Introduccidn al estudio — metodologia
2. Perfil de la Muestra

3. Indicadores de eficacia (TV vs TV & Video Online)
- Notoriedad
- Recuerdo Publicitario
- Imagen de marca

4. Consumo de Medios (TV vs TV & Video Online)
- Cobertura
- Niveles de Exposicion

5. Conclusiones



Metodologia ¢ Como funciona?

La agencia de medios del cliente incluye en los Anuncios/
Paginas Web/Microsites los tags

Durante la campafa, cada vez que se muestra el
anuncio/Pagina Web, el servidor de TNS recibe una
notificacion. Este proceso es transparente al usuario.

A través de nuestro servidor, conocemos qué
panelistas de nuestro Access Panel Online han
estado expuestos al anuncio.

9 TNS dirige un cuestionario a los panelistas
expuestos y a un grupo de control (no expuestos)
— obteniendo los indicadores de eficacia.
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Analisis del Perfil

Zoom Expos icidn a cam P ana Exposicién Exposicién a | Exposicién TV
SOLOaTV Video Online | & Video Online

La campaﬁa Video Base: Total 175 171

Online logra Mujer | 100 23 22

impactar a una | Hombre 100 107 107

aUdI_enCIa de Clase De 30 a 39 anos 100 100 99
Social Alta y por

tanto mejora el perfil De 40 a 50 anos 100 100 101

de los impactados B 100 105 106

Ata N 155 151

Media Alta 100 [TTEE 111

Media Baja 100 71 71
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INDICADORES
DE EFICACIA




Conocimiento de marca Mercedes Benz

La exposicion a TV + Video Online incrementa en un +49% el Top of Mind de
Mercedes Benz y un +95% comparado con la exposicion a la campafa solo de TV.

H Total
M Expuestos SOLO TV
B Expuestos TV & Video Online

TOM
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Recuerdo publicitario de Mercedes

El recuerdo publicitario total se incrementa significativamente con la inclusion del
Video Online en el plan de medios.

H Total
M Expuestos SOLO TV
B Expuestos TV & Video Online E I

Espontaneo Total Total
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Consideracion de Marca de Mercedes

Aquellos que vieron la campaia de Video Online afirman tener mayor probabilidad de
considerar Mercedes en su proxima compra.

Preferencia Consideracion

H Total
M Expuestos SOLO TV
B ExpuestosTV & Video Online
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Atributos de marca ror recuerdo de la camparfia

Los que recuerdan la campafa
en Video Online mejoran los
atributos de innovadora, deportiva
y joven, frente a los que la
recuerdan en TV

Innovadora

Moderna

Deportiva

Joven

Recuerdo Campaia
VOLvs TV

H8p/0

{

1576
R4/
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Cobertura por medios

Internet aporta 6,2
puntos de cobertura Cobertura de la Campafia

extra a la campana Modelizacién AdEffect para TV,
de TV tagging en Video Online

Video Online

TV + Video Online

Frecuencia de la Campafa

TV (fuente: KANTAR MEDIA)

Video Online (por tagging)
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Recuerdo de la campafna Por exposicién a cada medio

' Indice conversion Inversion er

Recuerdo Inversion

% Recuerdo Inversion

Campana TV Campana INTERNET

* indice conversion Inversion en Recuerdo
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Conclusiones

Indicadores de
eficacia:

Evaluacion de la
campana:

Consumo de

El uso del Video Online como complemento de la TV mejora el perfil de los
impactados por la campana ya que llegamos a mayor volumen de clase alta

Los expuestos a TV + Video Online incrementan los indicadores de Marca
Top of Mind de la Marca (+49%) y un +95% respecto a los impactados sélo
por la campaina de TV

El recuerdo publicitario es significativamente mayor entre los expuestos a
ambos medios (+17%)

La consideracion de marca se incrementa en un 26,0% con la combinacion
TV + Video Online y en un 19% la consideran marca preferida.

La campana transmite Calidad, Elegancia, Seguridad, Estatus y Disefno.

Los que recuerdan la campana Video Online mejoran los atributos de
innovacion (+8%), Deportivo (+15%) y Joven (+47%).

El 50,2%* ha sido movilizado por la campana Video Online (frente a un
48,8% de los que vieron la campana de TV)

La campana de Video Online aporta 6,2 puntos de cobertura adicional a la

medios: campaina de TV
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No soOlo lo decimos nosotros...

En mercedes-Benz estdbamos ya convencidos de las ventajas del uso del video
online en comunicacion. Este estudio nos ha servido no soélo para reforzar ese
convencimiento sino que los resultados han superado nuestras expectativas.

La combinacion de la TV y el video online, nos ha permitido aumentar la
notoriedad de la campana y lo que para nosotros era muy importante:
transmitir los atributos principales del producto comunicado ( juventud,
deportividad e innovacion) de una manera clara .

Sol Vadillo

Subdirectora Marketing y Comunicacion

Mercedes-Benz Espaiia @

Meitades-Bung
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