ANUNCIANTES

Bancos y fichajes,
protagonistas del aiio

* El 1 de enero comenzaba a
operar en el mercado Banco
Financiero y de Ahorros, la
entidad fundada a partir del SIP
integrado por Caja Madrid,
Bancaja, Caja de Canarias, Caja
de Avila, Caixa Laietana, Caja
Segovia y Caja Riojay que alo
largoi del afo se convertirfa en
Bankia. Pilar Trucios fue
nombrada directora general
adjunta de comunicacién y marca
de la entidad, un puesto
directamente dependiente del
presidente del banco, Rodrigo
Rato. En las dos dltimas décadas,
Trucios ha trabajado en agencias y
medios de comunicacién y, entre
otras cosas, ha sido subdirectora
de Expansién. En los tres afos
anteriores habfa sido asesora de
comunicacién de empresas y
colaboradora de la consultora
PeopleMatters.

* Juan Villalobos fue
nombrado director de marketing
de Esade a escala global, con el
objetivo, informaba la empresa,
de mejorar el posicionamiento de
la marca y profundizar en las
estrategias de marketing 2.0.

* Una de las principales
companias de cruceros del
mundo, MSC Cruceros, nombré
a Andrea Piccone director de
marketing para Espana. Con
anterioridad, Piccone trabajé en
Italia para Nestlé, ocupando

Flex metid 40 dias en la cama a dos jovenes en una campafa de Sra. Rushmore.
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diversos puestos del departamento
de marketing, y en la empresa de
productos escolares Fila, donde
fue director de ventas y
exportacién y posteriormente
asesor externo de su filial
espafiola. Su dltimo cargo habia
sido el de sales and marketing
manager del grupo editorial BM.

¢ El alemdn Stefan Borbe
asumi6 el 1 de enero el cargo de
director de marketing de BMW
Ibérica en sustitucién de Gastén
Streiger, que pasé a dirigir las
finanzas de BMW en México.
Borbe entré en BMW en 1997.
Durante estos afios ha ocupado
diversos cargos en la compania,
siendo el tltimo el de director de
comunicacién de BMW
EfficientDynamics.

* Fernando Carranza se
incorpord, en calidad de director
de marketing para Europa y Asia,
a la compania de servicios
médicos Best Doctors. Hasta el
momento su trayectoria
profesional habia estado vinculada
al sector automovilistico. Entre
otros habia desempenado los
cargos de director de marketing
de Chrysler y Honda.

* José Antonio Ortega fue
promovido al puesto de
responsable de marketing,
comunicacién y web de la
compaiiia de seleccién de personal
Michael Page. Antes de fichar por
esta empresa en 2004 form¢ parte
de los equipos de marketing de
Kraft Foods y Laboratorios Rovi.

e La distribuidora
cinematografica Paramount
Pictures contraté a Silvia
Vizquez como responsable de
marketing. Vizquez lleva quince
anos vinculada al mundo del
entretenimiento y ha pasado por
empresas como Virgin Vision,
Polygram Musica o 20th Century
Fox. Por tltimo, habia sido
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directora de marketing de Namco

Bandai Partners (la antigua
Atari).

* Coincidiendo con el décimo
aniversario del caldo en brick,
Gallina Blanca lanzé un nuevo
producto bajo el nombre de
Sopalista. El humorista y
presentador de La Sexta Berto
Romero fue el encargado de
comunicar las bondades de
Sopalista en un spot desarrollado
por la agencia Vinizius Y&R.
Nurun se encargé de las acciones
digitales, que incluyeron un size
promocional, espacios en redes
sociales y una aplicacién para

iPhone.
MARZO

* New thinking. New
posibilitties es el lema que resume
el nuevo posicionamiento de
Hyundai. Se presentd con una
campana de imagen desarrollada
por Innocean que apelaba a la
innovacidn, la fiabilidad y al
compromiso medioambiental.

¢ El director de marketing de
Vueling, Jaime Lloret, se incorpord
a Venca con el mismo cargo. Lloret
estuvo al frente del departamento
de marketing de Clickair y después
lider6 el lanzamiento de Vueling.
Ademds, habia trabajado en Sara
lee, Danone, Dentaid o Cirsa,
entre otras.

¢ El lanzamiento de Pepsi
Max Extra Cafeina inauguré una
nueva categoria de refrescos: fue la
primera cola del mercado espafiol
con una dosis extra de cafeina.
Para apoyar la novedad, Pepsi
lanzé una campana multimedia
con gran énfasis en redes sociales,
puesto que el target principal de la
nueva bebida son los jévenes. La
campafa tenfa también presencia
en televisién, exterior, internet y
méviles. Contrapunto BBDO, La
Despensa, Profero, Tinkle y
OMD trabajaron en el proyecto.
1367.

Stefan Borbe, nuevo director de
marketing de BMW.

ABRIL

* McDonald’s Espafia
nombré a Alexandre Simén
vicepresidente de marketing y
comunicacién, asi como
coordinador de las oficinas
regionales de la compania. Desde
2007 era director de marketing,
comunicacién y business insight de
la compania.

* Margarita Alvarez fue
designada directora de marketing
y comunicacién del Grupo
Adecco, un puesto de nueva
creacién. Ambos departamentos
funcionaban de forma separada
hasta que en abril se unificaron
bajo su mando. Alvarez ha
desarrollado casi toda su carrera
en Coca-Cola, compania en la
que trabaj6 durante cerca de
quince afos. En la dltima etapa
era global partnership &
experimental marketing manager,
ademds de ser la presidenta del
Instituto Coca-Cola de la
Felicidad.

¢ Ivdn y Camy, dos jévenes
vinculados al movimiento slow,
pasaron dos meses en la cama en
una campana de Flex ideada por
Sra. Rushmore. La accién
rememoraba Bed-in _for peace de
John Lennon y Yoko Ono: la
pareja pasé una semana en la
cama en los Sesenta para protestar
contra la guerra de Vietnam. La
iniciativa de Flex se retransmitié



José Antonio Lombardia, director
general de marketing de Banesto.

en directo en
www.40diasenlacama.com. A
través de Twitter, Facebook,
Flickr o YouTube los internautas
podian contactar con las
protagonistas de la accién.

* Sony Ericsson nombré a
Sandra Lépez de Santiago
directora de marketing para
Espana y Portugal. Lépez
trabajaba en Sony Ericsson desde
2007 como responsable de la
cuenta de Orange. Antes habfa
estado en otras empresas del
sector, como Siemens.

MAYO

* Alesandro Punturo, desde
hacia dos afios responsable de las
dreas digital y promocional de
Fiat en Espana, dejé el grupo
automovilistico. Sus funciones
fueron asumidas por Renato del
Bino, director de marketing de
Fiat Espana y bajo cuya direccién
trabajaba Punturo.

* Oragina Schweppes
presentd V, su nueva bebida
energética con extractos de
guarand, con una campafia
disenada por Lola y planificada en
medios por Arena. La accién
pretendia posicionar V como un
producto para todo el dfa (y no
solo para la noche, el 4mbito al
que se suelen asociar este tipo de
bebidas) y generar un debate en
torno a las largas jornadas de
trabajo que hay en Espanay la
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Sébastien Guigues, director de
marketing de Seat.

dificultad de conciliar vida laboral
y personal.

¢ Cuatro meses después de
situar a Pilar Trucios al frente del
drea de comunicacidn y marca,
Bankia (ver recuadro) anuncié los
nombres de los profesionales que
completaban este equipo: Jorge
Segrelles Garcia, director de
relaciones institucionales; Miguel
Robledo Gémez, director de
comunicacién externa; Isabel Gil,
directora adjunta de
comunicacién externa; José Luis
Cantalejo, director de
comunicacién interna; Silvia
Bajo, directora de marca, y
Miguel Angel Sudrez, director del

drea de coordinacién regional.

* Danone presenté sus nuevos
envases, que adquirieron una
forma més redondeada para
mejorar la experiencia de
consumo y diferenciarse mejor en
el lineal. La compafifa invirtié
cerca de 10 millones de euros en
el proyecto, al que un equipo de
treinta técnicos dedicé tres afos.

* No pierdas tu lado sur fue el
claim estrenado por Cruzcampo
con una campafia en medios que
tenfa especial incidencia en
television e internet. Contrapunto
BBDOy Orbital trabajaron en
ella.

* Telefénica impulsé un
cambio en su estructura
comercial, que pasd a pivotar
sobre cinco grandes direcciones

territoriales y una direccién de
desarrollo de negocio, bajo la
responsabilidad de Javier
Aguilera, que, entre otras
funciones, tiene a su cargo el
desarrollo de nuevos productos y
servicios y las campanas
nacionales de marketing.

¢ Coincidiendo con su
cincuenta aniversario, Conguitos
desarroll6 una campana con el
lema Muévete con Conguitos, con
el fin de rejuvenecer la marcay
mantener al target adolescente
que al ir creciendo se decantaba
por otras marcas. Para seducir a
ese publico, la marca propiedad
de Lacasa opté por vincularse al
mundo de la musica de la mano
del grupo Zenttric, al que
patrocind su gira y con el que
desarroll$ distintas acciones

online.

* Groupama Seguros fiché a
Pablo Sampedro como
subdirector general de marketing,
puesto desde el que pasé a hacerse
cargo del marketing estratégico y
operativo para todos los
productos y canales de
distribucién de la companfa.

Sampedro ha desarrollado toda su
carrera profesional en el sector
financiero. Su dltimo destino
profesional habia sido General
Electric Capital Bank, donde fue
director de marketing y canal
directo.

* La compafifa Danone
reestructurd la organizacién de sus
marcas agrupando todos sus
postres (Danet, La Copa Danone,
Cuajada, Arroz con Leche,
Mousse y Original 1919) bajo el
paraguas de la marca dePOSTRE.
La agencia encargada del cambio
de imagen fue Little Buddha.

* Abre los ojos fue el concepto
elegido para anunciar a lo largo de
todo el afio las novedades que en
Espana presentd la compania de
electrodomésticos, telefonia mévil
y electrénica de consumo LG. Se
trata de un trabajo de 4mbito
local disefiado por su agencia
Y&R, con la colaboracién del
realizador Jaume de Laiguana, y
gestion de medios de Mindshare.
“Se trata de la campafa de mayor
inversion realizada en la historia
de la compania”, confirmaba
Pablo Vidal, director general de
marketing de LG, aunque no
desveld las cifras finales. La
primera fase del plan fue una
campana para presentar los
televisores Cinema 3D.

* En linea con su estrategia
comunicativa, muy vinculada al
concepto de la naturalidad, Trina
decidié sumarse al huerting. La
marca de Schweppes instald en la

Imagen de una accion especial de Trina en Madrid.

Bankia se presento al mercato

En marzo se anuncié el nombre elegido para la entidad resultante del proceso de integracion
entre Caja Madrid, Bancaja, Caja Insular de Canarias, Caixa Laietana, Caja Segovia, Caja Rioja y
Caja Avila. El ganador fue Bankia y su responsable, la consultora Interbrand, que también cre6 la
imagen de la nueva marca. La denominacion, escogida entre mas de un centenar, sustituia a
Banco Financiero y de Ahorros, hasta entonces empleada por el SIP de las citadas cajas. El
marrén oscuro vy el verde lima fueron los colores corporativos escogidos. Su implantacién en la
red del banco se fue realizando paulatinamente en todos los soportes externos e internos 'y
comunicaciones institucionales y a clientes.

Salida a Bolsa

Publicis cred la campafia que daba a conocer la nueva marca, como también realiz6 la que en
julio comunicé la salida a Bolsa de la entidad. Este proyecto fue desarrollado en dos fases: una
centrada en las magnitudes y datos financieros del banco y la segunda, la de venta propiamente
dicha, en la que se cedi6 el protagonismo a clientes reales que contaban por qué habian tomado
la decision de invertir en Bankia y convertirse en bankeros. (Ver cronica de Cuentas)

el

Plaza de Callao de Madrid un
huerto urbano que ocupaba 150
metros cuadrados donde fueron
plantadas distintas hortalizas.
También creé otro huerto, esta
vez estable, en el madrilefio

parque de El Retiro.

JULIO

* José Antonio Lombardia,
hasta entonces director general de
Optimedia, fiché por Banesto
como director general de
marketing y clientes. Desde la
salida de Rami Aboukhair, que
ocupaba el cargo y que en febrero
se habfa incorporado a la
estructura de Santander en Reino

Cruzcampo
NO PIERDAS EL SU

Cruzcampo lanz6 la campaiia ‘No
pierdas el sur'.
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Coca-Cola celebrd sus aniversario con un spot de 125 segundos.

Un spot espanol celebro el 129
aniversario de Goca-Gola

McCann Erickson Madrid fue la agencia encargada de realizar la campafa con la que Coca-Cola

celebrd su 125 aniversario. El anuncio, que realizaba un repaso por la historia de la marca desde
su nacimiento en 1886, se estrené en prime time el 14 de marzo y lo hizo en una version que, en
un guifio a la edad de la empresa, duraba exactamente 125 segundos. “Coca-Cola forma parte de
nuestra historia y por eso el spot recrea también entornos cotidianos, momentos felices y menos

felices. La comunicacion sigue siendo el motor de esta compafiia”, declaraba entonces Félix
Mufoz, director de comunicacion de la marca. La celebracion del aniversario se completé con un
proyecto de msica que, bajo el nombre de Coca Cola Music Experience, rescaté los jingles mas
conocidos de la marca versionados por bandas emergentes de pop/rock espafol. Coca-Cola
también creé un museo virtual para dar a los consumidores la oportunidad de aportar sus objetos
a la coleccidn y ver otros inéditos.

Los spots mas recordados

Por otro lado, la marca con sede en Atlanta realiz6 un estudio para averiguar cual es el spot que
los consumidores mas identifican con la marca. El ganador fue Para todos, creado por McCann
Erickson Argentina y emitido por primera vez en 2002. Fue mencionado por el 36,2% de los
encuestados, por delante de Osos Polares (16,4%), Hill Top (15,4%), Happiness (5,3%) y

Encuentro (5,2%).

C

power to you

Numeros VIP

de Vodafone gratis
desde la Tarifa Talla S*

* Gratis es que no pagas nada,
EGERGELENGELER G ELEN

‘Compromiso Vodafone’ fue la dltima
gran campafia del afio del operador
del telefonia movil.
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Unido, la responsabilidad sobre el
drea de marketing del banco habia
sido desempenada de forma
interina por Gonzalo Alonso.

¢ El francés Sébastien
Guigues es, desde el 1 de julio,
responsable de marketing de Seat
para el mercado espanol.
Sustituyé a Artur Martins, que se
marché a Volkswagen Brasil
como director de service marketing
del grupo. Guigues llevaba varios
afios en el grupo y habia pasado
por distintos departamentos, el
tltimo el de mercado exterior,
donde era manager regional para
Francia e Italia.

* The Zapping Village
desarroll$ la campana de salida a
Bolsa de Banca Civica, la entidad
formada por Caja Navarra,
CajaCanarias, Caja de Burgos y
Cajasol. Consistié en una serie de
originales gréficos —con mensajes
como Mi banco es pionero, Mi
banco es para todos o Mi banco ya
es de todos— difundidos en
diferentes medios escritos, oficinas
de Banca Civica e internet.

* Quince anos habfan pasado
desde que la mayonesa
Hellmann’s lanzara su tltima

campana publicitaria. En 2011 la
marca de Unilever regres6 a
televisién con un nostalgico spot,
creado por el grupo Bassat Ogilvy,
que rescataba su jingle més
popular. Creado también por
Bassat, este jingle se utilizé por
primera vez en 1985. El spot se
dirigfa a los auténticos
mayoneseros, los consumidores que
la usan en todos los platos.
Ademds, OgilvyOne cre6 una
aplicacién para Facebook en la
que los consumidores podian
hacerse fan del tipo de mayonesero
con el que se sentian mds
identificados y entrar asf en el
sorteo de multiples premios.

* La firma de joyerfa danesa
Pandora, distribuida en Espana
por el Grupo Citytime, contraté a
Jaime Garmendia como director
de reril y marketing para, segin
la companfa, “desarrollar un
ambicioso y estratégico plan de
expansién en Espafia, Brasil e
Israel”. Jaime Garmendia ha
trabajado durante mds de diez
afos en el sector retail,
desempenando cargos en los
departamentos de ventas y
marketing de empresas como
Ono, Oracle y Amena.
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SEPTIEMBRE

* En septiembre, Neus Sanz
asumio la direcciéon de marketing
de detergentes de Henkel Ibérica,
un cargo que hasta entonces
ocupaba Nuria Ribé. Por su
parte, Ribé fue nombrada
directora internacional de
marketing para el cuidado del
hogar, limpiadoras y especialistas.
Ambas han desarrollado la mayor
parte de su carrera en la
compania: Neus Sanz se
incorporé a Henkel Ibérica en
1998 y Nuria Ribé un afo antes.
El tltimo cargo de Sanz habia
sido el de jefa nacional de ventas
del departamento de detergentes.

* Procedente de CM Vocento,
donde era directora de publicidad
internacional, Cristina Martin se
incorporé a Micropolix como
directora comercial y de
marketing. Su trayectoria
profesional ha estado siempre
ligada al 4mbito comercial y al
sector de los medios de
comunicacién. Primero, y durante
dos afios, en Hachette Filipacchi
(actual Hearst Magazines), y
después en Vocento, donde
estuvo once afos.

* El grupo turistico Orizonia
anuncié la incorporacién de
Nathalie Fuentes como directora
de marketing de Viajes Iberia y la
promocién de Federico Crudo a
la posicién de marketing manager
de Luabay Hotels & Leisure, la
divisién hotelera de Orizonia.

EIS ELMONMENTCS DE DESAPRENDER:

Esel

momento de

desap render.

WWW,
memifiesto
del

ING se inici6 en el contenido de
marca con la campafa ‘Desaprender’,
una campafa de Sra. Rushmore.

Alma Miller se puso al frente del
marketing de banca minorista de
BBVA.

* BBVA nombré6 a Alma
Miller head of marketing de su
unidad global de banca minorista.
Miller pasaba asf a dirigir la
estrategia de marketing del grupo
a escala mundial. Hasta entonces
era directora de marketing para
Espana y Portugal. Antes de
incorporarse al banco en 2008 fue
responsable de imagen y marca en
Vodafone durante seis afios y
directora de marketing en TPI
Pdginas Amarillas. Ricardo
Martin la sustituyé al frente del
departamento de marketing en
Espana.

* Sin abandonar su bastién
tradicional, el catdlogo, Venca
decidié en 2011 apostar por el
negocio del futuro, el comercio
electrénico. La empresa de venta
de moda a distancia lanz6 una
campana de reposicionamiento,
basada en acciones especiales en
televisién y protagonizada por
varias presentadoras, que también
tenfa presencia en revistas de
moda, prensa femenina y medios
online. Con este plan pretendia
transmitir una imagen mds actual,
joven y fresca, y captar de paso a
200.000 nuevas compradoras.
Dirigié este proceso de
reposicionamiento el ex Vueling
Jaime Lloret, fichado unos meses
antes con este propdsito.

OCTUBRE

e Microsoft Ibérica anuncié el
nombramiento de Juan José
Gonzilez como director de
marketing de Xbox. Sustituia a
Alejandro Camino, a su vez
designado director comercial de la
division de retail sales & marketing
de Microsoft Ibérica. La
compafia también nombré a
Jesuis Redondo responsable de
marketing en Windows Phone,
su divisién de movilidad, un
puesto desde el que, entre otras
cosas, se encarga del lanzamiento
de los nuevos Nokia Windows
Phone, que llegaron a finales de
ano.

Continda en pdgina 24
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El nuevo lema de La Caixa se estren6 con una campafia de DDB.

De ‘Hablamos’ a ‘Tu eres la estrella’

La Caixa presento tras el verano su nuevo posicionamiento. El eslogan Td eres la estrella sustituyo
a Hablamos, el lema que durante diez afios habia acompaiiado toda su comunicacién. Td eres la
estrella se estren6 en una campaiia desarrollada por DDB y MPG. Por el lado del cliente la
responsabilidad recayd en el nuevo equipo de comunicacién y marca de La Caixa, encabezado por
su director general adjunto de comunicacion, relaciones institucionales, marca y RSC, Jaume
Giré, antes en un cargo similar en Repsol.

Cuatro historias

La creatividad transmitia su mensaje a través de cuatro historias personales que representaban a
diferentes perfiles de clientes: una joven que reflexiona sobre una larga relacion, un padre, un
emprendedor y una mujer que acaba de ser abuela.
Gir6 dijo sobre la campafia que esta “solo pretende recordar dos cosas muy sencillas, pero muy
importantes: que el cliente es y sequira siendo la razon de ser del grupo La Caixa, el centro
alrededor del cual gira toda nuestra actividad, y que nuestros valores, los valores de confianza,
solvencia y calidad del servicio no cambian”.
El trabajo se desarroll6 en television, radio, medios graficos e internet.
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e Equivdcate era la propuesta
de una curiosa campana de Leo
Burnett Iberia para el snack de
Kellogg’s Squares: la creacién de
la primera entidad del mundo que
concedia préstamos a los jévenes
para que cometieran errores.
Podfan optar a ellos cualquier
menor de 25 afios que quisiera
cometer alguna pequefa locura y
no pudiera permitirsela. Squares
Bank entregé cinco microcréditos
diarios de 100 euros a fondo
perdido a las propuestas elegidas
por un jurado de entre las diez
solicitudes con mds avalistas (es
decir, con mds votos en
Facebook). Por dltimo se entregd
un macrocrédito de 10.000 euros,
también a fondo perdido, para la
mayor de todas las
equivocaciones.

* Los Gatuitos, tres gatos
creados por animacién,
protagonizaron la campana con la
que Vodafone presentaba su
nuevo territorio de comunicacién
para el negocio de prepago.
Jévenes, inmigrante y heavy users
eran los targets a los que se dirigfa
la accién, firmada por Tapsa.
Pocas semanas después comenzé a
difundirse Compromiso Vodafone,
el primer trabajo de JWT para el
anunciante después de que en
septiembre la agencia ganara la
cuenta. Este compromiso se
construye sobre tres pilares que a
partir de ahora serdn los ejes de la
estrategia de Vodafone:
competitividad en los precios,
mejor cobertura, tanto para voz
como para datos, y buen servicio.

¢ Fernando Jiménez Delgado
fue nombrado director de
marketing de Electrolux Home
Products. Venia de Hewlett-
Packard, donde era director de
marketing de la divisién de
consumo para Espana y Portugal.

Cada N

fus Suenos hacen posible *
[a Loerre

* Livio Magni fue
promocionado al puesto de
director de marketing y
comunicacién de Pirelli para
Espana y Portugal. Este
profesional, que trabajaba en la
compafia desde 2008, sustituyé a
Andrea Casaluci que, tras cuatro
anos dedicado a actividades
comerciales y de marketing en la
Peninsula Ibérica, pasé a ser
responsable mundial de logistica
para la divisién moto de Pirelli.

* La aseguradora Cigna eligi6
a Mariola Alonso-Cortés para ser
su nueva directora de marketing,
comunicacién y atencién al
cliente. Antes fue directora de
cuentas de Yell Publicidad y
Sanitas, ademais de directora de
marketing y comunicacién del
Grupo Muldasistencia.

* José Luis Arbeo fue
nombrado director de marketing
operativo de BBVA Espafia y
Portugal. Desde este puesto, de
nueva creacion, pasé a gestionar la
marca y publicidad, medios,
canales propios, promociones,
patrocinios y eventos para todos
los segmentos de clientes. Arbeo
se habia incorporado a BBVA
como director de marketing del
segmento particulares tres afos
antes. Procedia de Sogecable,

avidad

Loterias del estado

Loterias estren6 el eslogan ‘La Fabrica de los Suefios’ para su campafa del

sorteo de Navidad.
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Erik Larsson, director de marketing de
Heineken.

donde era director de clientes de
Digital+. Con anterioridad,
trabaj6 en Telefénica Méviles
como director de marketing
estratégico, en Estée Lauder como
marketing manager de Clinique y
en Procter & Gamble como brand
manager de Head&Shoulders y
Pantene.

¢ La aseguradora Direct
Seguros, propiedad del grupo
Axa, fiché a Gema Reig como
directora de marketing para
Espana y Portugal, un cargo que
antes ocupaba Olivier Lamarque,
que tras cinco afnos en Espana
volvié a las oficinas centrales del
grupo en Francia. Reig venia del
grupo BBVA, en el que habia
ejercido cinco afios como
directora de marketing de
segmentos y nuevos modelos.

* El director de marketing de
Toshiba Portugal, Jorge Borges,
asumié también las competencias
sobre esta drea en el mercado
espanol. Pablo Romero, que hasta
entonces ejercia estas funciones,
pasé a ocuparse, aun dentro de
Toshiba, del dmbito de los
recursos humanos y el desarrollo
corporativo.

* La anterior responsable de
marketing de Schweppes, Soco
Trejo, que habia salido de esta
empresa un afio antes, se
incorporé con este mismo cargo a
la compania de bebidas
espirituosas Maxxium, que
comercializa en nuestro pafs
marcas tan conocidas como Dyc,
Larios, Jim Beam, Maker’s Mark,
Sauza, Anis Castellana y Terry
Centenario. Ademds de en
Schweppes, Trejo también ha
trabajado en otras multinacionales
de gran consumo como Unilever

y Diageo.

o Tii eres el origen es el nuevo
claim de Ron Brugal. Su puesta
de largo tuvo lugar en una
campafia creada por Bassat
Ogilvy. Al tratarse de una bebida
de mds de 209, la television
quedaba excluida del plan de
medios, y la creatividad sf se vio
en internet, radio, exterior, prensa
y cine.



Maria Gonzéalez-Amézqueta, directora
de marketing de BK.

* Tras dos afios con el claim
Luchamos por ti, campana que
tomaba la figura del mitico Rocky
para mostrar las ofertas y
productos de Media Markt, la
compafia decidié dar un giro a su
comunicacidn. El resultado fue
Todo lo demds son tonterias, una
campana desarrollada por su
agencia habitual, DDB, y
protagonizada por el actor Jordi
Rios interpretando a seis
personajes distintos: seis
estereotipos que pretendian
reflejar los distintos tipos de
clientes de Media Markt.

e La Fabrica de los Suerios fue
el concepto que inspird la primera
campana que Grey para Loteria
de Navidad. El spot fue rodado
en Letonia un mes antes de su
estreno, con la produccién de Lee
Films y bajo la direccién de Sega.
Un equipo de doscientas
personas, entre ellos cerca de
setenta nifios de entre 6y 11 afios
de edad, trabajé durante varios
dias en el rodaje de esta
superproduccién. La versién larga
de la pelicula (de dos minutos de
duracién) se emitié en televisién
en dos ocasiones, los dias 16y 17
de noviembre. La campana
también inclufa cufas de radio,
carteles para las administraciones
de loteria, columnas, vallas,
marquesinas, led’s, prensa y
pantallas en centros comerciales.

* Miguel de Jaime cambié su
puesto de director de marketing
de Heineken Espana por el de
director comercial para Europa
Occidental. Para sustituirle la
cervecera eligié a otro profesional
de la casa, Erik Larsson, hasta
entonces responsable de
marketing de la cartera premium y
profesional con experiencia en
otras empresas del sector como
Coca-Cola, Diageo o Gonzdlez
Byass & Campari.

* ING Direct se embarcé en
su primera experiencia de branded
content en televisién: el programa
Desaprender, emitido en
noviembre en los medios del
Grupo Antena 3. El espacio
segufa la idea presentada en una
campana publicitaria previa del
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Goodyear Dunlop nombré a Ignacio
Blanco director de marketing.

banco. Fue obra de Sra.
Rushmore, que junto a Ymedia
participd también en el desarrollo
del programa.

* Tras pasar por companias
del mundo del entretenimiento
como CIC (Universal Studios,
Paramount Pictures &
Dreamworks), 20th Century Fox
Home Entertainment, Proein
Games o Ilion Animation
Studios, Carlos Astorqui fich6
por EA como responsable de
marketing. Su anterior destino
profesional habia sido el de

director de marketing de Marca.

¢ Francisco Hortigiiela fue
nombrado corporate marketing
director de Samsung Electronics
Iberia. Antes fue director de
marketing de Philips y también
presidente del Observatorio de la
Publicidad y vicepresidente durante
cinco afos de la Asociacién
Espafiola de Anunciantes.

¢ El dltimo mes del afio fue
generoso en nombramientos entre
los anunciantes. Burger King
contraté a Maria Gonzalez-
Amézqueta para ser su nueva

directora de marketing. Su
predecesor en el cargo era Jean
Paul Hordijk, que asumié nuevas
responsabilidades en el
departamento de marketing para
la regiéon EMEA. Gonzélez-
Amézqueta procedia de L’Oréal,
grupo en el que trabajaba desde
1998.

¢ El banco de crédito al
consumo prestamos personales
Cetelem, perteneciente al grupo
BNP Paribas, nombré a Joaquin
Mouriz director de marca,
comunicacién y publicidad,
ademds de miembro del comité de
direccién.

* Goodyear Dunlop anuncié
la incorporacién de Ignacio
Blanco en calidad de director de
marketing para Espana y Portugal
y el nombramiento de Nieves
Fuentes como directora de
comunicacion y relaciones
institucionales. Ignacio Blanco
venia de Mediacom, donde era
strategy director para su negocio en
Espana. Por su parte, Nieves
Fuentes llevaba siete afios en la
compania.

¢ Inigo Tapiador fue
designado director de marketing
de la unidad de hogar del Grupo
Alfa, especializado en pequenio
electrodoméstico. Con
anterioridad Tapiador habia
sido brand manager de la lictea
Kaiku Corporacién Alimentaria y,
mds recientemente, consultor
senior de la firma de marketing
estratégico Eurogap.

¢ Fernando Bocigas fue
nombrado director de marketing
de grandes cuentas y partners en
Microsoft Ibérica, compania en la
que lleva més de ocho afos. Antes

.

"

Jos hermangs...

Repsol presentd su popular guia con una pelicula.

de eso habfa trabajado en Oracle,
Lucent o Sun Microsystems.

* Una road movie, dirigida por
Jorge Dorado y protagonizada por
Radl Cimas y los pilotos del
equipo Repsol Marc Coma y Toni
Bou, y los cocineros Ramén Freixa
y Josean Alija, fue la base de la
campana de la Guia Repsol. La
pelicula integra (45 minutos)
podia verse en internet. DraftFCB
cred la pelicula y su evento de
presentacion. Por su parte,
McCann Erickson se ha encargd
de la campana publicitaria, que
inclufa medios impresos, punto de
venta y un spot de televisién cuyo
lanzamiento se retrasé hasta enero.

¢ Félix Munoz, director de
comunicacién integrada de Coca-
Cola, anuncié en los tltimnos dias
del ano que dejaba la companfa.
Munoz ponia fin asf a su tercera
etapa en la compaifa de refrescos,

que se inici6 en septiembre de
2009, cuando llegé a Coca-Cola
procedente de Telefénica. Sus
responsabilidades serdn asumidas
de forma interina por Fernando
Amenedo, director general de la
compafifa, que las ostentard en
tanto no se producen en la
compaififa cambios ya previstos y
que al parecer apuntan a una
mayor integracién de los mercados
espanol y portugués. Munoz
sefalaba asimismo que su salida
estaba relacionada con la
culminacién del proyecto para el
que se habia incorporado y que
planeaba abrir un pequefio
paréntesis en su actividad
profesional.

Loterias: una campana a medias para una salida a
Boisa interrumpida

Prometia ser la salida a Bolsa mas importante de la
historia de Espafa, pero el Gobierno decidi6, a mitad del
proceso, paralizar la oferta pdblica de valores (OPV) de
Loterias, prevista, en principio, para finales de octubre.
Quedaba asi también en suspenso la campafia
publicitaria que anunciaba la operacién y de lo que solo
pudo verse la primera fase. Shackleton, en creatividad, y
Mediacom, en la gestion de medios, son las agencias que
trabajaron en la accion, que tenia un presupuesto de 14
millones de euros. La primera fase se estrend el 20 de
septiembre en television, radio, prensa, eventos,
exterior, marketing directo, internet, social media 'y
acciones especiales. Se trataba de una accion de corte
institucional. Las siguientes fases del proyecto (la de
venta propiamente dicha y la de sold out —el
agradecimiento a los inversores una vez completado el
proceso—) nunca llegaron a ver la luz.
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Loterias del Estado

Imagen de una de las piezas de la campafia que si llegd a emitirse.
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