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La Seleccion Espanola de Futbol y sus Patrocinadores

Principales patrocinadores
Pre Eurocopa vs Post Eurocopa
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Equipos de futbol mas admirados

Periodo Marzo a Julio 2012

Posicion Equipo

1 FC BARCELONA

En el periodo que abarca de Marzo a
Julio de 2012, el FC Barcelona se
consolida como el equipo de fatbol mas

2 REAL MADRID CF admirado por la poblacién espaiiola,
seguido de cerca por el Real Madrid

3 ATHLETIC DE BILBAO

4 ATLETICO DE MADRID

5 REAL BETIS BALOMPIE

6 VALENCIA CF La Seleccion Espaiiola se sitia en el 8°
lugar, pero tras la Eurocopa es de los
pocos equipos que incrementa las

7 SEVILLA FC menciones espontaneas, duplicando

i N ademas las cifras obtenidas en el periodo

8 SELECCION ESPANOLA precedente

9 RCD ESPANOL

10 MANCHESTER UNITED
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La Seleccion Espanola de Baloncesto y sus
Patrocinadores

Posicion Marca
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Sobre el Tracking IOPE de Patrocinios

El Tracking IOPE controla la Notoriedad espontanea de las Marcas con un
formato multidimensional:

B Efecto de los Patrocinios en 10 grandes familias de Soportes y Eventos
patrocinados

B Efecto de los Patrocinios en mas de 100 Soportes y Eventos concretos
B Efecto de los Patrocinios en siete tipologias de Programas en Televisidn
B La Notoriedad Publicitaria en ocho Medios

El Tracking IOPE de TNS aporta una informacién clave para medir la eficacia de su
Comunicacion, relacionarla con su competencia y detectar nuevas oportunidades.
Una Investigacidn con un doble posicionamiento practico con mas de 100.000
marcas analizadas al ano: util para los analisis tacticos y necesario para las
decisiones estratégicas, contando con muestras semanales de 700 entrevistas y
acumulando 36.500 entrevistados anuales.
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Tracking IOPE Patrocinios

Asociacion de patrocinadores con las
Selecciones Espafiolas de Futbol y Baloncesto

Equipos de futbol mas admirados por los espafoles

Para mas informacion sobre Tracking IOPE:

Antonio Pérez
antonio.perez@tnsglobal.com

David Castillo
david.castillo@tnsglobal.com

91 432 87 00
O tu contacto habitual en TNS
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