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Confianza del Consumidor Global
Panoramas positivos en las diversas regiones del mundo

Indice de Confianza 3° trim.2012
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El indice de
confianza de los
espanoles &
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No parece que mejore la confianza de los espafnoles

indice de Confianza del Consumidor actualizado a 3er trim.2012
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Indice de Confianza del Consumidor en el mundo

Q3 2012 Nielsen Consumer Confidence Index
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Mayores
Preocupaciones
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La preocupacion por las deudas sube en el ranking de la
lista de los espanoles

Economia [E—0
Seguridad Laboral H%%

Aumento facturas (electricidad, gas, etc)

13%
Deudas m 93%

Educacion y Bienestar de los hijos ‘Igé%

Salud —

W 3er trim 2012
, 7%
Aumento precios de alimentacidn .
v preci ' ' m 2° trim 2012
Estabilidad politica
O 3er trim'11

Aumento precios del petroleo
Equilibrio Vida Pers.y trabajo

Bienestar y Felicidad de los Padres

Las 2 primeras preocupaciones para los

Crimen/Delincuencia - .
Espanoles en los proximos meses

Terrorismo
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Perspectivas

Empleo, Finanzas y
Compras
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Espafna entre los paises europeos mas pesimistas ante las
perspectivas laborales

¢, Como considera las perspectivas de empleo para los proximos 12 meses?
Valores en %

= Mal = No tan buena = Buena Excelente |

% Bien (22%, -2) =
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Mal (28%, +1)
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TNCs5

No parece buen momento para realizar compras en Europa

¢ Piensa que es buen momento para comprar aquello que desea o necesita?
Valores en %

m Mal u Regular u Bueno Excelente

%

+Bueno (25%, +1)
NB iy buen (45% 2

Malo (25%, +2)

Media Europea
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Diapositiva 11

TNCs5 actualizar datos
The Nielsen Company s.l.; 18/04/2012



., Cambio de
Habitos??
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Casi un 90% de Espanoles ha cambiado sus habitos de compra

¢ Has cambiado tus habitos de compra con respecto al afio pasado para ahorrar en
los gastos del hogar?

Valores en %

+2 =
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El destino del
dinero
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Medidas de ahorro adoptadas por los consumidores espanoles
con respecto al aino pasado en la misma época (%)
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Recortar gasto de ocio fuera de casa HQ
— 6
Intentar ahorrar gas y electricidad g?

~ f 162
ES PANA Reducir gastos de telefonia F*&
Gastar menos dinero en ropa nueva | |l—'?56 61
Tomar menos vacaciones / recesos cortos ﬁ—s\lﬁ

. . . . —__148
Cambiar a marcas de alimentos mas econémicas Ir>4

[ Ik}

o . — 4
Utilizar el coche con menos frecuencia | 29 §O
— 37
Demorar la adquisicién de tecnologia moderna 40 E Q3 2012

[ T34

T . 5 0 Q2 2012
Disminuir las comidas por encargo Hzoé Q

0Q3 2011
Eliminar las vacaciones anuales | I%‘Al
2
Fumar menos %l
Reducir bebidas alcohdlicas / comprar marcas mas ?7
baratas
Demorar la sustitucion de los principales articulos del 25 33
hogar 28
Realizar menos actividades de ocio en el hogar ]1%)
Buscar mejores acuerdos econémicos en hipoteca, 1?0
seguro, etc..

Otras medidas no mencionadas aqui ?
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s Les gustaria a los espanoles recuperar los habitos perdidos?
La intencidon de ahorrar en Gas y Luz se mantendra para la mitad de consumidores

. . - A N . o2 (%
Cuando mejoren las condiciones economicas ¢ qué medidas de ahorro continuara adoptando el consumidor espafiol? ( (0)

49

Intentar ahorrar gas y electricidad 54

38
Reducir gastos de telefonia _162

. ) 3
Utilizar el coche con menos frecuencia ]34

Fumar menos
Cambiar a marcas de alimentos mas econémicas
Gastar menos dinero en ropa nueva

Recortar gasto de ocio fuera de casa

Disminuir las comidas por encargo

Q32012

Reducir bebidas alcohdlicas / comprar marcas mas Q
baratas W Q2 2012
Tomar menos vacaciones / recesos cortos 0O0Q3 2011

Buscar mejores acuerdos econémicos en hipoteca,
seguro, etc..

Demorar la adquisicion de tecnologia moderna

Eliminar las vacaciones anuales

ESPANA

Demorar la sustitucion de los principales articulos del
hogar

Realizar menos actividades de ocio en el hogar
Otras medidas no mencionadas aqui

Ninguna
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