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Informe “AdSnap” de Adfonic: Sector Automocion

Adfonic ha realizado su primer informe “AdSnap” sobre la publicidad mévil en el sector automocion, basandose
en datos de 160 campafias globales desarrolladas entre enero y julio de 2012 a través de su plataforma. Este
AdSnap muestra la respuesta de los usuarios cuando se les muestran anuncios de automocioén en un moévil o un
tablet, y evidencia la importancia de prestar atencién a las métricas relacionadas con las tasas de clics y de
conversién y de planificar la campafia de acuerdo con estos indicadores para maximizar el rendimiento.

Datos a nivel diario

. . B indice I2C ===indice CTR ===={ndice CVR
e Los CTRs en las campafias de automocion aumentan

a partir de las ultimas horas de la mafiana y se 1,60
mantienen durante el dia pero, generalmente, no 1,40 /\
varian demasiado a lo largo de la semana. / \
e Las tasas de conversion (CVRs) muestran un perfil 1,20
mas variable: empiezan en su punto mas bajo al 1,00 1
principio del dia y llegan a su punto mas alto al final
de la mafiana. A partir de ahi, van disminuyendo a 0,80 7
lo largo del resto del dia. 0,60 [ . . .

La métrica de impresiones a conversiones (12Cs) se
corresponde con las CVRs: las impresiones atraen
mas conversiones al final de la mafiana.
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Los CTRs muestran que las personas son mas
propensas a hacer clic sobre los anuncios de
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Mezclando negocios y placer en los anuncios de automocion

La tasa de clics (CTR) es un indicador importante: muestra cuan
efectivos son los anuncios para convencer a los consumidores de
hacer clic sobre ellos, lo que beneficia a los anunciantes, al atraer
trafico hacia sus sitios web, y a los soportes, al generar ingresos.

Pero los CTRs no cuentan la historia completa. Las tasas de
conversién (CVRs) les siguen luego en el proceso de venta: de la
gente que ve los anuncios, algunos haran clic y, de aquellos que lo
haran, algunos convertiran. En el sector de la automocién, una
tipica conversion podria ser reservar una prueba de conduccién o
completar una solicitud.

Cuando miramos al sector de la automocién, emergen algunas variaciones interesantes entre CTRs y CVRs.

El Efecto Ocio sobre los CTRs

Los CTRs nos muestran que la gente es mas propensa a hacer clic sobre anuncios de automocion a medida que
avanza la semana, con la mayor tasa de clics los sabados y la menor los martes. Esto indica que los consumidores
podrian ser mas propensos a hacer clic cuando estan a gusto, probablemente relajandose durante el fin de
semana Yy dedicando una parte de su tiempo libre a navegar por internet. A esto lo llamamos Efecto Ocio.

Si miramos cada dia en detalle podemos observar otro Efecto Ocio CTR. De la misma manera en que los usuarios
tienden mas a hacer clic segin avanza la semana, también hacen mas clic segin cada dia va avanzando, con mas
clics a Gltima hora de la tarde, probablemente, cuando los nifios ya estan acostados y pueden tener tiempo para
ellos.

El rendimiento de los anuncios de automocion a través de los diferentes canales de publicidad apoya esta teoria,
con sitios web y aplicaciones de estilo de vida siendo los mas efectivos para generar clics. Y estos clics no
corresponden a personas que estan interactuando a través de las redes sociales o buscando las Gltimas noticias,
sino a gente que busca ocio, y que probablemente quiera mirar opciones de productos atractivos para adquirir
en algun futuro cercano.

El Efecto Trabajo sobre las CVRs

Sin embargo, las CVRs muestran que, dentro del sector de la automocion, la gente es mucho menos propensa a
convertir los fines de semana, y mas propensa hacerlo a lo largo de la semana, alcanzando su punto algido los
viernes. A su vez, la mayor cantidad de conversiones se realizan entre las 6 y las 11 de la mafiana - en otras
palabras, un cambio completo de 12 horas en relacion con el punto maximo de los CTRs. De manera que si los
CTRs muestran el Efecto Ocio, entonces las CVRs demuestran el Efecto Trabajo.

Podemos ir mas alla de los CTRs y las CVRs poniendo la mirada sobre la métrica de impresiones a conversiones o
I12Cs. Esto nos muestra que, en términos de alcanzar la tasa mas alta de 12Cs, el canal de juegos es el mas
efectivo para los anuncios de automocién, y para las CVRs es el de redes sociales.

¢Negocio o placer? jAmbos!

Esta es una observacion importante. Si los anunciantes y las agencias quieren dirigir trafico hacia un sitio o
aplicacion, deben optimizar la campafia los sabados a Gltima hora y centrarse en los canales de estilo de vida. Si
su meta es dirigir trafico de conversiones, que consiste en descargar folletos o reservar pruebas de conduccion,
deberian centrarse en las primeras horas del dia durante la semana y evitar los fines de semana, concentrando
sus esfuerzos en el canal de juegos y redes sociales.

En conclusion: la publicidad movil necesita tanto del Efecto Ocio como del Efecto Trabajo.
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Los AdSnaps de Adfonic son instantaneas de rendimiento, penetracion y analisis a través de la plataforma
de compra smarter de Adfonic. Adfonic también produce el informe Global AdMetrics Report cada
trimestre, proporcionando mas perspectivas accionables que ayuden a los anunciantes y a los publicistas a

entender qué atrae el rendimiento de campafia y la monetizacion del inventario efectiva. Para consultar
todos los informes de Adfonic, visite adfonic.com/news/reports/
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