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& Actividad Publicitaria Evolutivo

Evolucion mensual del niUmero de campafas y anunciantes en el medio online
Octubre 2011- Octubre 2012

(Excluida autopublicidad)

En Octubre de 2012 se anunciaron online en Espafia 211 Ne
anunciantes mas que en el mismo mes de 2011, si bien el campanas

n2 de campafias practicamente se mantuvo estable (-0,4%) Distribucion especializada/comercio 652

electrénico
Formacion 646
Evolutivo n° de campaiias y anunciantes online Automvil 2
Promociones, ofertas y cupones 262
8.189 Sitios editoriales / Servicios al consumidor 242

7352 7.515 7.563 ’ 7.905 7597
. ’ 7.033 7.227 6.979 7.322 Ocio / Entretenimiento : Consolas, 222
6.014 5857 6.323 videojuegos e Internet

Institucional / asociaciones : eventos 220
3.247 13,231 13.220 3,223 3.318 3.640 [3.567 (3,425 5969 3352 3.458  Servicios empresariales (Consultoria, 191

2.704

2.832 Publicidad, Juridicos...) y Patrocinios
I I I I I I I I I I I Distribucién general 168
i i i i i i i i i i i i Informatica / Ordenadores Software 167

oct-11 nov-11 dic-11 ene-12 feb-12 mar-12 abr-12 may-12 jun-12 jul-12 ago-12 sep-12 oct-12

Campanas = Anunciantes

Fuente: Nielsen Ad Relevance

lli@lSCH Octubre 2012

Copyright © 2012 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



& Foco Social Media
8 de cada 10 internautas visita medios socilales

| | medioS
juegosonline.  SOCIAIES

portales emal

. mensajeria instantanga

busqueda de empleo
software manufacturers

classified/auctions

Active Reach de subcategorias sobre total internautas

Fuente: Nielsen NetView Octubre’12
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& Foco Social Media
Blogger recupera la 32 posicion por minutos totales

Top 5 Redes sociales y Blogs Espafia Top 10 Brands por Total Minutos
Total minutos (000), Total (Octubre 2012) En miles de millones, Total (Octubre 2012)
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Fuente: Nielsen NetView Octubre’12
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& Foco Social Media
Crece en Europa el uso de LinkedIn

Espafiay UK son los paises donde obtiene mayor nivel
de reach, y es en Alemania donde mas ha crecido

V][4 Francia
5.292.000 usuarios 3.352.000 usuarios
Active Reach: 12,06% Active Reach: 7,37%
Incremento anual: Incremento anual:
+38,6% +22,1%

o

Alemania Italia

3] .
[ ] [ ]
"‘ \
911.000 usuarios 2.798.000 usuarios ‘_. In I n

Active Reach: 1,84% Active Reach: 8,72%

Incremento anual: Incremento anual:
+55,9% +41,2% A
Espaiia ‘

3.095.000
Active Reach: 12,72%
Incremento anual:
+50,9%

Fuente: Nielsen NetView Octubrel2

l]iGlSCH Octubre 2012

Copyright © 2012 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



o Foco Social Media
Analisis en Twitter

Octubre 2012 vs. Octubre 2011
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*Nota: datos octubre. 2011 H&W / datos octubre 2012 Total

Fuente: Nielsen NetView Octubre’12
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& Foco Social Media
La TV se vuelve social

:Interactuas en medios sociales
mientras ves la TV?

o si

« Africa/Oriente Medio 63%

e América Latina 52%
e Asia Pacifico 47%
 Europa 38%

Base: internautas

Fuente: Nielsen Social Media Report 2012
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Para cualquier informacion
adicional que requiera, no dude en
contactar con su dCCOUNt Manager,

mediante €Mail o preguntando por él/ella
en el

91377 72 00 / 93 508 91 00






