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CADA RANKING ES IMPERFECTO Y SUBJETIVO
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EL PRIMER RANKING MUNDIAL QUE MIDE EL GRADO DE CONEXION REAL

ENTRE UNA MARCAY SUS CONSUMIDORES

Andlisis de
200 categorias

de Gran consumo

(Alimentacion, Bebidas,
— Drogueria y Perfumeria)
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En 32 paises que
suponen el 60% del
PIB mundial

una variable que mide —
el grado real de
conexion de una marca
con sus consumidores,
Consumer Reach
Points .

CUANTOS Penetracion: %
hogares que compran la marca
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X

POBLACION : Universo: Numero

~de hogares de un pais

X

CADA CUANTO: Frecuencia:
Numero de veces que cada hogar
compra la marca al afio
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COCA-COLA, COLGATE Y NESCAFE LIDERAN EL RANKING DE LAS

MARCAS MAS ELEGIDAS EN EL MUNDO

The

1 (Mﬂ Coca-Cola 5.295
Company
_ - Colgate-

2 Colgate Palmolive 3.330
Company

3 NESCAFE Nestlé 2.270

Fuente: Kantar Worldpanel
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13 MARCAS SUPERAN LOS MIL MILLONES DE CONTACTOS ANUALES

THE BRAND FOOTPRINT GLOBAL RANKING TOP 50
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UNILEVER ES EL FABRICANTE CON MAS MARCAS (15) EN EL
RANKING GLOBAL, SEGUIDO DE P&G (8) Y PEPSICO (5)
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LAS MARCAS MAS ELEGIDAS TIENEN TODAVIA MUCHAS
OPORTUNIDADES DE CRECER

GLOBAL

Penetracion: 44%

Frecuencia: 15

Consumer Reach Points 5.300 Mio

COCA-COLA ZERO COCA-COLA LIGHT
LATAM

Penetracion: 91%
Frecuencia: 32
Consumer Reach Points: 3.000 Mio

EUROPA

Penetracion: 69%

Frecuencia: 10

Consumer Reach Points: 520 Mio

USA

Penetracion: 67%
Frecuencia: 14 COCA-COLA REGULAR
Consumer Reach Points: 1.000 Mio

ASIA & ME

Penetracion: 26%

Frecuencia: 5

Consumer Reach Points: 712Mio

r G 6 o

Fuente: Kantar Worldpanel
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COLGATE ES LA UNICA MARCA QUE COMPRAN MAS DE LA MITAD DE
LOS HOGARES GRACIAS A SU POSICION EN SUDAMERICAY ASIA
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DOVE ES LA MARCA CON MAS CRECIMIENTO DE CONTACTOS ANUAL

Fuente: Kantar Worldpanel
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LOS PAISES EMERGENTES SON VITALES PARA TENER UNA
POSICION GLOBAL Y PARA CRECER

El top 10 de los paises mas poblados Marcas mil millonarias locales en Asia
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MARCAS GLOBALES Y PREFERENCIAS LOCALES

Primeras marcas por pais
Consumer Reach Points (m)
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Ranking del mercado espaiiol
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COCA-COLA, ACTIVIAY ASTURIANA LIDERAN EL RANKING DE LAS
MARCAS MAS ELEGIDAS EN ESPANA EN 2012

Consumer Reach

Points (Millones)

Fuente: Kantar Worldpanel
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6 DE LAS 10 MARCAS MAS ELEGIDAS EN ESPANA SON DE
FABRICANTES LOCALES

3 Central Lechera
.
Fuente: Kantar Worldpanel
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DANONE ES EL FABRICANTE MEJOR REPRESENTADO EN EL
RANKING ESPANOL CON 4 MARCAS
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http://www.danonino.es/
http://www.fairy.es/es_ES/fairy/
http://www.colgate.es/app/ColgateTotal/ES/home.cwsp
http://www.evaxtampax.es/inicio
http://www.colhogar.com/
http://www.danet.es/
http://www.lacasera.es/
http://www.valor.es/es/

Las marcas mas La penetracion explica El Gran Consumo es

(Lﬁ exitosas se distinguen la posicion y la \ un sector de
o Z por su disponibilidad evolucion de las J costumbres en el que
2O (cobertura) y agilidad » Marcas. las principales marcas
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PARA SABER MAS VISITE: www.brandfootprint-ranking.com
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Home Brand Footprint 2013  Brand Stories  What is Brand Footprint  News Centre

loading tweets...

Read the highlights, trends and
insights behind some of the brands

Take an interactive look at the
results globally, by region, category
or brand
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A Global Ranking of the Most
7 _ LChosen Consumer Brands

ANEXO: METODOLOGIAY
DEFINICIONES
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MARCAS INCLUIDAS EN EL ESTUDIO

Todas las marcas de Alimentacion, Bebidas, Drogueria y Perfumeria
No incluimos Marcas propias o exclusivas del Distribuidor
Consideramos como Marcas Mundiales las que son vendidas en al menos 2 continentes.

Periodo de analisis: anual mévil Octubre 2012 (comparado con el mismo periodo de 2011)
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COMO DEFINIMOS MARCA

En caso de productos con marca paraguas, consideraremos aquella que es mas

promimente en el pack:

/‘\

Danone >> Activia

Colgate

Campofrio>> Finissimas

Colgate >> Plax

Si la marca tiene nombres diferentes en distintos paises, las consideramos marcas

individuales (Walkers # Lay’s)

Wakersll IC

Si son traducciones directas, las consideramos la misma marca

Fuente: Kantar Worldpanel
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EL ESTUDIO ESTA BASADO EN 400.000 HOGARES DE LA MUESTRA

DE KANTAR WORLDPANEL EN TODO EL MUNDO

Argentina
3.500 hogares
(Excl. Patagonia)

Bolivia
950 hogares en las 4 ciudades principales

América Central

3.300 hogares en las 6 ciudades principales
(ciudad y medio rural de méas de 20.000 habitantes)
- Costa Rica

- El Salvador

- Honduras

- Guatemala

- Nicaragua

- Panama

Chile

2.000 hogares

(ciudades de mas de 20.000 habitantes)
China: 40.000 hogares (ciudades)

Colombia: 4.127 hogares en 27 ciudades
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Ecuador
1.500 hogares en 2 ciudades principales y
2 areas rurales

Francia: 20.000 hogares

Grecia: 1.250 hogares

India

70.000 (diary) + bin + pantry check
(from IMRB International)

Indonesia

5.000 hogares representantes de ciudad
Sumatra, Urban Java and Makassar

Irlanda: 3.000 hogares

Korea
3.000 households nationwide

Malasia: 25.000 Malasia Peninsular
México

8,500 households
(ciudades de mas de 20.000 habitantes)

Peru

3.800 hogares

(Limay otras 13 ciudades principales)
Filipinas: 3.000 hogares

Portugal: 4,000 hogares

Arabia Saudi: 2.000 hogares
Espafa: 12.000 hogares

Taiwan: 2.500 hogares

Tailandia: 4.000 hogares

Reino Unido: 30.000 hogares

EEUU: 85.000 hogares activos (IRI)

Venezuela: 2.300 hogares en 4 ciudades
principales

Vietnam: 2.150 hogares representativos
(centro de ciudades)
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