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Un medio que llega

* 19 millones de lectores, penetracion superior al 48%

* Un 5%, mas de un millon de lectores, lo hacen exclusivamente online

lectores papel ] lectores
e internet; exclusivos
internet; 1.029

lectores papel;
17.902

Fuente: EGM 32 Acu Moévil 2012 / lectores revistas internet Gltimos 30 dias.



Mas de 300 millones de ejemplares al afo

17 revistas por persona

Fuente: OJD 2011
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Hay una revista para cada persona

Deportivas  |nformacién general CNe
Musica

Ocio

v Mas de 500 revistas en 50 categorias

Satiricas Fotografia

v Variedad tematica que garantiza segmentacion y afinidad

Femeninas _ _ Caza
Econdmicas Estilo de vida

Salud Informatica
Pesca Salu Divulgaciéon  Historia

Gastronomia Videojuegos :



as’ 'vistas-permanecen en el tiempo

/ e

i

quedan visibles, regala, intercambia

con otra persona 62

guarda, colecciona

las tira directamente 8

Cuando termina de leer una revista, équé hace con ella?

Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)



El target mas cualitativo

v Mas de 6 lecturas por ejemplar
v' 67 minutos por revista

v 80% no hace nada mas cuando lee

Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP) y EGM 3 ACU Mov 2012



Es una buena inversion comprar una revista

El placer de leer una revista compensa el hecho de pagarla.

o algunas veces O nunca compensa
14% 2%

B siempre o casi
siempre
84%

Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)



Lectores que disfrutan la VIDA

Lectores curiosos, activos, interesados por el arte, la cultura, la tecnologia 'y
acontecimientos nacionales e internacionales

Se preocupan por su aspecto personal. Se caracterizan por ser personas vitalistas,
disfrutan de la vida, salen a divertirse fuera de casa y prueban todo lo nuevo

Me interesan las artes
Tengo una vision practica 140 Consume productos de

de la vida gama alta
120

Me gusta tener cosas de

buena calidad Tengo gustos caros

Estoy al dia avances

Soy perfeccionista tecnolégicos

Me gusta arriesgarme o 4 Espiritu aventurero

Me interesan otras

Me gusta destacar culturas/paises

N Apiro a un

Fuente: AIMC Marcas 2012



Lectores influyentes que crean tendencias

| b o
=N |

Media alta

| =84
"

14a 19 56,3
20 a 24 57,5
25 a 34 56,9
35a44 s 53,4
Bachiller = » 53,2
Tit.medio/Diplomado 56,5

Penetracion Revistas (48,0%)

Fuente: EGM 32 Acu MoOv 2012 / Lectores Revistas + lectores Revistas Internet ultimos 30 dias
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Afinidad Consumos Lectores Revistas

[y
O
(=)

Complejos vitaminicos

Autobronceadores 282

Caida del cabello

Gel/fijador de pelo 168

[
=)
[}

Anticeluliticos

Cafetera tipo Nespresso.
Grandes

Camara Video

co nsu m idores Ordenador Portatil

Descodificador de disco duro

194

195

)]

15

347

Esquiar

W
O
fars

242

Jugar videoconsola

Conciertos / teatros / museos 280

Hacer bricolaje

195

indices de afinidad
superiores a la media
y a otros medios

Compra On-Line 454

Casino 460

N
=)

Realizar apuestas On_Line

Smartphone 201

Ebook

W
N
ul

CD's/DVD's para grabar 237

200

Compra Libros

Compra Videojuegos 219

@ Lectores sé6lo Internet OLectores On_Off

. . 11
Fuente: EGM 32 Acu Mév 2012 / Lectores Revistas + lectores Revistas Internet Gltimos 30 dias



,Publicidad o informacion?
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La publicidad en revistas es relevante

Aspectos relacionados con la comunicacién comercial de las marcas

La publicidad gusta, es parte del
contenido 120

GENERALMENTE ME GUSTA LA PUBLICIDAD

Influye en las etapas clave del 108
proceso de compra

No hay zapping publicitario 118
LA PUBLICIDAD ME AYUDA A HACER LAS MEJORES COMPRAS

107

REVISTAS Resto Medios 13

Fuente: AIMC Marcas 2012




* El pago favorece la implicacion
emocional y predispone
favorablemente al mensaje
publicitario.

* Las revistas marcan tendencias,
configuran opinion y gozan de
gran capacidad de influenciay
prescripcion.

*Es uno de los mejores medios
para formarse opinién y tomar
decisiones de consumo de todo
tipo de productos.

Fuente: AIMC Marcas 2012

Es un medio prescriptor

Rk Rev
Qué medio usa para informarse de...
productos de limpieza n 22 3 31 4 2
productos farmacéuticos n 32 3 19 6 2
viajes ﬂ a7 3114 |2
moda, ropa y calzado “ 25 2 16 2 1
informatica y telefonia n 51 2 14 5 2
electrodomésticos n 38 2 19 4 2
decoracion y hogar — 23 1 14 2 1
belleza y cosméticos _ 20 2 20 2 1
informacion de automoviles n 37 2 15 5 2
informa y ocupa de mis hobbies n 46 5 12 5 2
al dia en moda y nuevos productos _ 23 2 21 2 1
- i 2
informaciones practicas y consejos 43 10 11 11
Brevistas internet radio tv prensa
14




* Actitud proactiva de complicidad, confianza y fidelidad, superior
al resto de medios.

* Vinculo emocional con el contenido que incrementa su
permeabilidad a la publicidad.

* La relevancia de la publicidad en revistas es mas elevada que en
otros medios. Su impacto en los consumidores es mayor.

15



es menos molesta que en otros medios

es un contenido mas

permite volver a consultarla si algo me resulta 6.4
interesante !

Las muestras son un valor ainadido a las
revistas

o
o

es uatil para informarse sobre el lugar de venta
de un producto

ul
~
N

Suelo recordar la publicidad que veo en las
revistas

es util para decidir si se quiere un producto
determinado

>
Py

»
W

es Gtil para consultar precios

.
©

Valoracion de los lectores sobre la publicidad que aparece en las revistas

Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)
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Medios donde se integra mejor la publicidad con el contenido.

Revistas

TV

Prensa

Radio

17

32

Revistas

Prensa

TV

Radio

44

Medios que facilita mas la comparacion de precios

43

29

24

17

Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)
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Los anuncios en revistas cuentan

Los lectores de revistas y su relacion con la publicidad

Normalmente
tengo en cuenta

los anuncios
Medio donde menos se ignora la publicdad

revistas

Tengo en cuenta
los anuncios sélo
cuando estoy 13 radio
planificando una
compra

prensa

internet

tv

L " . I . . . . 18
Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)



éQué beneficios tiene la publicidad en las revistas frente la publicidad en
otros medios? (espontaneo)

se puede consultar en
cualquier momento, 28
permanece

es menos invasiva

mas capacidad
informativa
(cantidad, claridad,
dettales)

creatividades y
disefios mas
atractivos

L " . I . . . . 19
Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)



Planificar revistas mejora la eficacia de las
campanas publicitarias

Ganancias promedio lectores revistas

* La publicidad en Notoriedad

revistas es una Publicitaria 128

garantia de éxito para

la comunicacion

comercial de las

marcas ya que Intencion Compra 8,9

incrementa las

ganancias en todos

los parametros

considerados. Asociaci6én Marca- o
Claim ’

Recomendacion de
Marca

Fuente: Atenea (datos acumulados hasta 2012)
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91 de los 100 primeros anunciantes planifican
revistas

7.701

5.349

(*) Fuente: Infoadex 2012 (invers ion superior a 1.000 €)






Lectores Revistas Electrénicas en los ultimos 30 dias

49,7%

] 2.511
2.371
2.156
2.038
1.677
2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: EGM 32 Acu Mov

547

—— 865

Fuerte crecimiento

de la lectura online

Lectores Solo Revistas Electronicas en los Gltimos 30 dias

88,1%

,,,,—————”” 1.029

723 748

2008

2009 2010 2011 2012

23



El mejor complemento: revistas on y off

Perfil lector Revistas
0 10 20 30 40 50 60

* El lector de revistas
papel responde a un
publico urbano, de entre
25 y 44 anos, culto, con
estudios superiores por
encima de la media y de
clase alta y media alta

* El lector de revistas por
Internet complementa al
lector de revistas papel;

ORev Internet ult 30

masculino, clase alta / —| BRev Papel
media alta, edades z K
- laboralmente Bup/Form.Profes. _ — __‘ﬁ__,_,_
jovenesy e N ——————
activos. e ==
Titulo superior _ e —— — =

Trabaja

. L , No trabaja 24
Fuente: EGM 32 Acu Mov 2012 / Revistas Internet Gltimos 30 dias ]




El nuevo lector de revistas

Ha leido/accedido a alguna revista no papel en los lltimos 6 meses.

O no; 36

Dispositivo con el que leyd/accedio a una revista no papel en
los Gltimos 6 meses

B si ; 64

22
12
E u __
Ordenador Tel movil Tablet Otros

2
Fuente: AIMC “Revistas: Tradicionales vs Online” (1.269 entrevistas. Nov 2012) 5



|_os internautas son grandes consumidores de revistas

*EL 98% de ellos ha leido revistas en cualquier formato

Motivos para elegir leer revistas electronicas

Ha leido alguna revista papel o digital

50,9
47,3
44,4

ha leido alguna
revista en cualquier 98
formato
ha leido alguna 94
revista en papel
ha leido alguna 68
revista digital
es interactiva, puedo la informacion esta incorpora video y acceso desde

participar mas actualizada sonido cualquier sitio

2
Fuente: AIMC “Revistas: Tradicionales vs Online” (1.269 entrevistas. Nov 2012) 6



Revistas genera visitas a la web

¢HA ENTRADO ALGUNA VEZ EN LA WEB DE UN ANUNCIANTE DESPUES DE VER SU
PUBLICIDAD EN UNA REVISTA?

No; 29,6%

Si; 70,4%

p N T . . . . 27
Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)



Revistas facilita busquedas y referencias

De la publicidad vista en medios cual diria que le lleva
a hacer mas busquedas por Internet

revistas

prensa

tv

radio

Fuente: Investigacion ARI. “Eficacia Publicitaria del medio revistas” (1.350 entrevistas. Enero 2013. Instituto IMOP)

13

52

10

De la publicidad vista en medios cual diria que le

aporta mas referencias para hacer una basqueda por

prensa

tv

radio

Internet mas rapida y precisa.

22

34

28



Las revistas son un medio vivo que ha sabido
evolucionar con las tendencias, el mercado, los

intereses del lector y las nuevas tecnologias
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Asociacion de B
Revistas de Informacion

ARI

Orense 23, 2C
28020 Madrid

913604940

revistas@revistas-ari.com
www.revistas-ari.com
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