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Consumo de contenido MOVIL en Espaiia

Es una realidad qué consumimos varios medios y dispositivos
simultdneamente. A la vez que vemos la TV estamos utilizando:

90% o9%

El consumo de video a través del Smartphone es el mas alto,
Y en caso de recibir publicidad prefieren que sea al final.

¢QUE CONSUME EL TARGET MAS JOVEN EN SU MOVIL?
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Son muy cuponeros.
Mas de la mitad no se suscribirian ni
pagarian por noticias puntuales.

El 60% es muy receloso a recibir
mensajes de marcas y empresas.

Les gusta probarlo todo:

QCOD

(® Cupones © QR @®Compra Entradas @Pago con movil)

¢Y QUE PASA CON EL TARGET MAS MADURO?
45 64

Proclives al pago por los servicios:
apps periodicos suscripcion o

O revistas. noticias puntuales.
Les gusta recibir informacion de marcas:

Notlflcamones
Y Confirmaciones de pedidos.

EN CUANTO A LA GUERRA DE SEXOS...

utilizan todos los servicios y opciones

Los hombres mas experimentalistas, D
que les ofrece su smartphone.

mas focalizadas en precio y ofertas y

D Las mujeres por el contrario, mucho
claramente hiperconectadas.
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