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EL FUTURO DE LA INDUSTRIA PASA POR INCREMENTAR LAS
VENTAS DE VALOR ANADIDO
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Fuente: KantarWorldpanel e INE
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EN 2013: MENOS LANZAMIENTOS Y MENOS EXITOSOS

1.147 SKU’s Tasa Exito Lanzamientos

20%

TAM2/2013

Gran Consumo Envasado. TAM2: Julio a Junio
Fuente: Radar de la Innovacién. Kantar Worldpanel
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LOS LANZAMIENTOS INNOVADORES SON POCOS PERO EXITOSOS

Numero de SKU'’s por tipo y grado de éxito

Super Exito
22%

Gran Consumo Envasado. Julio 2012 a Junio 2013
Fuente: Radar de la Innovacién. Kantar Worldpanel
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LA INNOVACION ES IMPULSADA POR LOS GRANDES FABRICANTES

Cuota por numero de SKU’s innovadores lanzados

Marca del distribuidor

L30D
Hounin

Gran Consumo Envasado. Julio 2012 a Junio 2013
Fuente: Radar de la Innovacion. Kantar Worldpanel
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TOP 10 INNOVACIONES MAS EXITOSAS DEL ANO

Ranking segun la penetracion de la innovacion vs promedio de su categoria
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Gran Consumo Envasado. Julio 2012 a Junio 2013
Fuente: Radar de la Innovacion. Kantar Worldpanel




LA INNOVACION DE FABRICANTES HACE CRECER LAS CATEGORIAS

Innovacion Fabricante

Innovacion MDD

Gran Consumo Envasado
200 categorias analizadas— 2012-2011
Fuente: Radar de la Innovacion. Kantar Worldpanel
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., Coémo es la
INNOVACION EXITOSA?

Genera Prueba

KANTAR WcC'RLODPANEL




La generacidon de atraccion depende de dos factores:
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SER DIFERENTE GENERA ATRACCION

Tasa de éxito

Genuine Renovation Equity Transfer Reformulation

10%

NUmero de SKU'’s innovadores

Fuente: Innovation Track 2405 encuestas sobre 237 EAN’s nuevos en 9 periodos. Kantar Worldpanel
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LA DISTRIBUCION EXPLICA LA MAYOR PARTE DE UN SUPEREXITO

+55% +26%

*Calculada sobre distribucién moderna y basada en datos del panel de consumidores
Gran Consumo Envasado. Julio 2011 a Junio 2013
Fuente: Radar de la Innovacién. Kantar Worldpanel
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LOS LIDERES DE LA DISTRIBUCION SON LOS QUE REFERENCIAN
MENOS INNOVACIONES DE FABRICANTE

% SKU'’s innovadores de Fabricante referenciadas

CNVARCE

Gran Consumo Envasado. Julio 2012 a Junio 2013
Fuente: Radar de la Innovacion. Kantar Worldpanel
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., Como es la
INNOVACION EXITOSA?

Genera Repeticion
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LA RELEVANCIA DE LA INNOVACION Y EL GRADO DE RECOMENDACION GENERAN
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Fuente: Innovation Track 2405 encuestas sobre 237 EAN’s nuevos en 9 periodos . Kantar Worldpanel
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. COMO ES LA INNOVACION EXITOSA?

Tiene el respaldo de Es novedosa y
una marca fuerte diferente

Es relevante y
recomendable

Alcanza el 35% de DP
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LAS INNOVACIONES EXITOSAS SE MUESTRAN MUY PRONTO

% SKU'’s exitosos que la nhorma predice con éxito
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Gran Consumo Envasado. Julio 2011 a Junio 2013
Fuente: Radar de la Innovacién. Kantar Worldpanel
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KANTAR WC'RLDPRNEL ya esta en Twitter

siguenos y accede a los Ultimos insights sobre tus consumidores
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