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¢ DONDE ESTAMOS? elifegroup
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El de ese estudio es identificar
guienes son los usuarios en
gue se declaran o relatan habitos
a partir de sus menciones,

check-ins y dispositivos de acceso.

Para este estudio fueron analizados comentarios
desde julio del 2013 a enero de 2014
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METODOLOGIA | elifegroup
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Big Data es un gran volumen de datos que crece con enorme rapidez en las redes
sociales, y que permite identificar patrones de comportamiento, entre otras
informaciones.

Con foco en personas:




MONITORIZACION ENFOCADA EN PERFILES  elifegroup
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Este tipo de monitorizacidon permite que un gran nimero de perfiles de interés sean
seguidos y observado su comportamiento espontaneo en redes sociales.
Son analizados los posts ademas de las menciones a marcas.




MONITORIZACION CON FOCO EN PERFILES

#Runner y momaﬁera
Spain © nuriaval.blogspot.com

2, alat(')ms{a, #Communrtymanager ot6-
opinion 'com ! au socxalmedlé com-#RedesSociales #SEO

Madrid, Spam aupasociaimedia.com

¢ corrédor y-futbolista aficionado
Espana - cdmunidades_superdepone_esl‘l5300/blog/

@albertog P91

2
Nacido en Madrid el 26/12/1991 Estudiante de Ar  _itectura en la Universidad
Politécnica de Madrid Atleta del club de atletismo La Blanca de Vitoria-Gasteiz

Madrid
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BUSQUEDA POR BIO EN BUZZMONITOR elifegroup
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Corredores * Volume Evolution [8i55) >

Variables Filters Brands

Period LastDay O LastWeek O LastMonth @® Custom  From 01/07/2013
to 5/01/2014

Search [2]

Tags ® Al Only tagged Only untagged

Replied by master
Only BM2 Data
Replied by slave v

Twitter Only

Bio orredor OR corredora OR marat

Profile Search

elife ®id BUZZMONITOR



Mencionan: correr OR corredor OR corredora OR maraton OR maratonista OR runner OR jogging
OR trailrun OR atleta OR atletismo OR footing OR corro en sus bios

1745 perfiles individuales

288.704 tweets referentes al periodo de 01/07/2013 al 22/01/2014

e.lifegroup
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DEFINICION DE PERFILES

Muestra por Género Muestra por principales localidades

& sdadrid O valenciz % Murcia % Castilayledn @ Barcelona O Jaén
& Mavarra O Zaragoza @ Alicante  # Walladolid

@® Mujer @ Hombre

Base: 1745 perfiles. Base: 671 perfiles. Fueron consideradas las localidades mas destacadas.



DEFINICION DE PERFILES

Twitter for android
Twitter for iphone
Web

Twitter for ipad

Tweet Buttan

Twitter for BlackBerry®
Instagram

Tweetbot for i05
TweetDeck

Ask.frn

Lugar_dg_ar:r:n-;n

1,9%
1,4%
1,1%
0,9%

0,8%

Base: 288.704 tweets. El grafico muestra los 10 principales lugares de acceso.




DEFINICION DE PERFILES e.!ifegmqpl

Twitter:

Apple: 2%

~~—

33%
83% 74% Hablan sobre 34%

Mencifmaron temas Habla.m de temas RefreSCOS Hablan de
reIauona::los c.on .Relauonados con | bebidas M a SCOta S
electronicos Internet Light e hidratantes principalmente sobre

Perros y Gatos



DEFINICION DE PERFILES | elifegroup
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Mercadona
9%

0 24% )
25 A) szcen mencioén a 19 A) 15%
Publican sobre me d Icame ntos Hablan sobre De personas hablan de
Su permercadOS En especial sobre banCOS cerveza

Componentes y usos



OTROS DEPORTES TAMBIEN MENCIONADOS

Futbaol

GYM

Ciclismao
Baloncesto
Tenis
Matacidn
Patinaje
Danza
Zumba

Vaoleibaol

* En numero de perfiles
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PROFESION DE LOS CORREDORES | elifegroup
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Los usuarios que se declaran corredores en la Bio de Twitter, también declaran ser...

studiante
Ingeniero

Profesor | - -
Periodista | f
viarketing
rendedor

Abopado
Consultor | El 40% de los perfiles que dan

rfermero d I:CJ.OnOCEF Sl:l;l. ,pr?jfesllon en sus
Psicdlogo ios, tambien declaran ser

visefador | atletas o ciclistas ’*\
terapeuta |

Fotografo | A A
rguitecto

Medico

] 40 ] 120 160

* En numero de perfiles Base 440



EN QUE LUGARES HACEN CHECK-IN? e.!ifegrot.!pl
8%

Restaurantes & Cafeterias Entretenimiento Turismo
26 % check-ins 11 % check-ins 11 % check-ins

Hoteles Centros Deportivos Aeropuertos
10 % check-ins 10 % check-ins 8 % check-ins 145 tweets



Usuario

@Fotomaf

@Monicamtinez

@ _Peich

@kevinlopezyerga

@Cepeda

Corredores mas populares

Nombre

Mauro A. Fuentes

Modnica Martinez

La Peich

Kevin Lépez Yerga

Jose Cepeda

Seguidores

27522

8103

7831

6995

6717

elifegroup



Definicion de perfiles por marca



NIKE

Base: 203 personas mencionan Nike.

® dadrid O Velenciz  ® Murcia % Castillay Ledn @ Barcelona 0 laén
® Mujer @ Hombre @ Mawvarra  Zaraggoze @ Alicante @ Valladolid

Base: 151 Bios pre-clasificadas como hombres o mujeres.

Base: 127 perfiles que indican localidad. Fueron consideradas las localidades mas
destacadas en el grafico.



Nike Application
Nike + GPS on iD5
Mike test App
Twitter for Android
Twitter for [phone
Web

Instagram

Twitter for Ipad
Tweet for 105

Twest Button

Base: 723 tweets.

Lugar de acceso

40

80

120

160

NIKE | elifegroup
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Las aplicaciones de
Nike constituyen un

54%, de los lugares de
acceso preferidos por

los corredores que

mencionan esta marca.



NIKE — qué porcentaje de tweets hablaron de... elifegroup
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Acabo de
correr...

___'_d-_"—’—:—

(0)
03% 13% .
Habla sobre su Menciona algo relacionado con 0
entrenamiento. ‘ Menciona
logros deportivos Artlcu IOS Eve ntos

Deportivos :
Base: 723 tweets. p d e pO rt|VOS



ADIDAS

Base: 103 personas mencionan Adidas.

® Madrid @ Salamanca ® Valencia @ Valladolid @ Castellony leén
@ Murcia ® Alcald de Henares @ Barcelona @ Burgos @ Castellon y ledn

@® Mujer @ Hombre

Base: 70 Bios pre-clasificadas como hombres o mujeres.
Base: 55 perfiles que indican localidad. Fueron consideradas las localidades mas

destacadas en el grafico.



ADIDAS | elifegroup
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Lugar de acceso

i Coach auto sharing
Twitter for Android

Weh La principal fuente de

acceso es la
aplicacion de Adidas.
Siendo utilizado en

Twitter for Ipad
- un 28%.
Twitter Button

Twitter for [phone
Instagram

Twitterboot for 05

HootSuite
[FTTT

for Windows Phone

15 30 45 60

Base 196 tweets.



ADIDAS — qué porcentaje de tweets hablaron de... e.lifegroup
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Entrenamiento de
#adidas_miCoach

completado hoy ... Camisetas,

zapatillas

vy ,
411% 29% 12%
Habla sobre su Habla sobre Menciona
Entrenamiento. Articulos deportivosy Eventos

logros deportivos

compras deportivos

Base 196 tweets. especialmente sobre camisetas



ASICS

Base: 46 personas mencionan Asics.

® mMadrid @ Alcald de Henares ® Barcelona ® Ciceres @ Sandia @ Sigdn
® Pamplona & “alencia

@® Mujer @ Hombre

Base: 32 Bios pre-clasificadas como hombres o mujeres. ] o ) ) ) )
Base: 23 perfiles que indican localidad. Fueron consideradas las localidades mas

destacadas en el grafico.



ASICS elifegroup
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Lugar de acceso

Twitter for Android
Twitter for [phone
Web

Twitter for Ipad

Twitter for los El principal lugar de
Instagram acceso es mediante
Nike Application Android.

witter for BlackBerry
Echofon

witter for Mokia 5 40

0 5 10 15 20

Base 57 tweets.



ASICS — qué porcentaje de tweets hablaron de... elifegroup

ASICS Reflective

57%

Mencionan

Articulos
Deportivos

Base 57 tweets.

12%

habla sobre

Eventos
Deportivos

wo daliver it saclal

" i A

17%

Menciona temas
relacionados con el

entrenamiento



Comparativo Marca x Plataforma elifegroup
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Nike Adidas Salomon Asics Lotto
723 tweets 196 tweets 67 tweets 57 tweets 2 VSRS
¢
8 14% 14% 36% 21% 0%
Iphone
15% 24% 30% 33% 93%
Android

Android concentra una mayor cantidad de publicaciones en el periodo.



PRINCIPALES APRENDIZAJES edlifegroup
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Principalmente los espafioles hombres son los usuarios que mas se destacan en el perfil de
corredores, comparten con sus contactos sus rutinas de entrenamiento y la cantidad de
kildmetros que han corrido.

Madrid es la localidad que concentra la mayor cantidad de publicaciones, destacandose
aquellos usuarios que emiten publicaciones desde sus mdviles.

Las marcas destacadas por los usuarios son Nike y Adidas, los usuarios cuentan que corren con
sus modelos de zapatillas principalmente o que asisten a eventos deportivos.

Se destacan los estudiantes e ingenieros como las ocupaciones de los corredores, sin embargo,
un importante segmento se define como atleta y ciclista, vale decir, que el deporte ocupa un
area destacada en sus vidas.

Es posible evidenciar el impacto que tienen las nuevas tecnologias en actividades que por
naturaleza no tienen una significativa relacion, esto se evidencia en la cantidad de usuarios que
emiten publicaciones desde sus moéviles en el momento que salen a correr.
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