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#trendScore 25 2013 | Antecedentes

Nos complace presentar los resultados de la 8% Oleada del barometro trendScore correspondiente al 2° Semestre de 201 3.

Este barometro, impulsado desde la Comision de Medios de la Asociacion Espanola de Anunciantes, tiene como objetivo claro de dar
mayor vision y viralidad a las actitudes e inquietudes de los responsables de Marketing y Publicidad en Medios.

De forma semestral, desgranamos el panorama de inversion en Espana teniendo en cuenta: tendencia respecto a la inversion en
Marketing, mix de medios y vision respecto a ROI alcanzado.

Esperamos que los resultados sean de vuestro interés y estamos abiertos a cualquier sugerencia de mejora que pueda ser de ayuda
en vuestro trabajo.

Queremos agradecer especialmente a los 85 profesionales que han participado en esta oleada y que esperamos sigan participando,
junto con otros mas, en las siguientes.
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#trendScore 25 2013 | Informacion Técnica
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ESTUDIO
CUESTIONARIOY
CAMPO

Tracking Cuantitativo con
periodicidad semestral.

Cuestionario online, cerrado,
enviado a través de
plataforma autogestionada.

Solicitando informacion
respecto a 2° Semestre de
2013

Areas de revision:
Inversion en MK
Inversion en Publicidad:
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UNIVERSO

Empresas inversoras en
comunicacion que operan
en Espana.
Seleccionadas a partir de la
Base de Datos de Grupo
Consultores y aea
que representa el 80% del
total empresas inversoras

en comunicacion de
\ nuestro pais. /

MUESTRA

85 Empresas
Anunciantes Espanolas
(multinacionales y
nacionales)

Profesionales: D.MK, D.

-~

de Medios, D. de Publicidad

- J
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MEDIOS ANALIZADOS
TV Generalista SEM
TV de Pago Web
Diarios de Pago Web Movil
Diarios Gratuitos Movil Display
Revistas Movil Apps
Suplementos Eventos
Radio Ferias-Congresos
Exterior MK Directo
Cine Newsletters
Internet Display Regalo Promocional
Internet Audiovisual Patrocinios
Redes Sociales Sampling
Performance Cupones
SEO Telemarketing /
4 RESPONSABLES )

Equipo de Investigacion y Consultoria de GC
Direccion Técnica de la Asociacion Espanola de Anunciantes
Contactos:

pchavez@grupoconsultores.com
bgomez@anunciantes.com

J
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#trendScore 25 2013 | Detalle del Perfil de la Muestra

Total respuestas 85. Empresas Anunciantes de Espana con inversidn en comunicacién superior a los 400.000€.

TIPO DE EMPRESA

22 — 26%
empresas

H Multinacional

Nacional

A

63
empresas

Base: 85 empresas (Datos en %)
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#trendScore 25 2013 | Detalle del Perfil de la Muestra

AGRUPACION SECTORIAL

. Gran Consumo
Sociales Y Alimentacion (15)
Divulgacion Bebidas (9)
Administracion Publica (0) Belleza e higiene (6)
Asociaciones, ONG's (3) #_irEPieza((lc)))

abacos

Farmacia y Parafarmacia (2)

Consumo Duradero

Hogar y Electrodomésticos (5)
Automocion (5)

Industrial, materiales y agropecuario (2)
Objetos personales (2)

Textil y vestimenta (1)

Deportes y tiempo libre (1)

Equipos de oficina e informatica (2)

Servicios

Finanzas y Seguros (8)

| Telecomunicaciones y .com (6)
Servicios publicos y privados (5)
Transporte, viajes y turismo (6)
Construccion(l)

Distribucion y restauracion (2)
Energia (2)

Cultura, enshanza y MMC (4)
Juegos y apuestas (3)
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#trendScore 25 2013 | Contenidos del Informe

SEGUNDA

PRIMERA PARTE PARTE

PRESUPUESTO DE PRESUPUESTO DE
MARKETING PUBLICIDAD

Medios-Acciones 2013
Prevision 2014
ROI-Resultados

¢ % inversion

* Reparto del Presupuesto

e Evolucion !
Conlusiones
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HtrendScore 2S5 2013 | Contenidos del Informe

PRIMERA PARTE

PRESUPUESTO DE
MARKETING

* % inversion
* Reparto del Presupuesto
* Evolucion
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Inversion MK | 2013 y Previsién 2014

* Evolucion positiva del presupuesto de MK del |r al 2° semestre de 2013 y mejoria notable de cara a 2014.

vV >-10% V entre -10y -2% Entre -2% y 2% A entre +2y +10% A > +10%

44%

32%

27%

22% 22%

22%

1% 11%
7%

o,
- -M
% Anunciantes que lo
Incrementan

% Anunciantes que Reducen su % que lo
Presupuesto mantienen estable
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Inversion MK | Variacién Promedio (2009-2013)

* La caida media del Presupuesto de MK en el 2S de 2013 ha sido de -2,5%.

* Este dato mejora la caida media del semestre anterior y nuevamente es un signo positivo respecto a la desaceleracion de la caida
de inversion global.

Datos (%)

Media movil

2013 25 - 2009
. | Caida Global ®1S-2010
I ’7% I ’7% | afno: 3% 2S - 20 I 0

[ | 152011
7% 0,1% | ‘ 25 - 201 |
| 1S - 2012

-2,2% 17 3,49, -2,5% w[S-20I3
=9,/ /0 ’ m2S-2013

-5,2%
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Inversion MK | Variacion Promedio — Previsién 20

14

* Claras expectativas de mejoria respecto a las ultimos 4 oleadas.

* 2014 se plantea como un ano de estabilidad ‘0’ del presupuesto de MK.

1,7% 1,7%

-0,1%

2,2%
-3,7%
-5,2%
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2013

Caida Global
afo: 3%

-3,4%

-2,5%

Datos (%)

2S - 2009
m1S-2010
25-2010
1S-2011
2S5 -2011
I1S-2012
m|S-2013
m2S-2013
W 2014 (prevision)
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Inversion MK | Areas dentro de MK 2013 y Prevision 2014

* Incremento de la inversion en todas las areas de MK respecto al semestre anterior.

* Previsiones de incremento de la inversion de cara a 2014, donde Promocion podria incluso presentar signo positivo

INVESTIGACION PUBLICIDAD PROMOCION Datos (%)

o IS-2013
0,0% 0,5%
-_ m2S-2013
-1,1% 1L,1% W 2014 (Prevision)

-1,9% -1,4% -1,9%

-2,4%
-3,8%
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trendScore 1S 2013 | Contenidos del Informe

SEGUNDA
PARTE

PRESUPUESTO DE
PUBLICIDAD

Medios-Acciones 2013
Prevision 2014
ROI-Resultados
Conlusiones
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Inversion en Publicidad | Mix de Medios-Acciones (evolucién semestral 2013)

B Medios-Acciones 25 2013 Medios-Acciones 1S 2013
RRSS -3,2% Web Movil -13,9%
Internet Display -2,7% Newsletters -15,1%
SEM -4,1% TV de Pago -2,1%
v 1% Performance 113,7% e E ”IX de Invgrsmn dfe los
Anunciantes se ha visto reducido en
SEO -6,9% Regalo Promocional 11,6% tipologia de acciones y medios utilizados
en el 2S de 2013.
Web -21,1% Mévil Apps -37%
* Unicamente incrementan ndmero de
Radio -9,4% Movil Display -11,7% anunciantes que han optado por ellos:
TV, Regalo Promocional y Suplementos.
Pre-Post Rol -3,9% Suplementos 4,5%
Eventos -4,9% Ferias-Congresos -42,9% * Los mfedlos-acuones que mas han
decrecido respecto al Ir Semestre
MKD -9,5% Sampling -2,2% son: Cupones, Ferias-Congresos y TMK.
Revistas -20,1% Diarios Gratuitos -11,7%
Exterior -9,5% Telemarketing -33%
Diarios de Pago -26,6% Cupones -44%
Patrocinios -6,9% Cine -14,5%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Inversion Publicidad | Prevision de la Inversion en 2014

70
60
50
40
30

20

Digital es el area que mas crecimiento experimentara en 2014.

Los Anunciantes se declaran mayor estabilidad en cuanto a ATL,

BTL,AAEE y Patrocinios.

]
N —

B Descenso >10%
Descenso entre -10% y -2%
Estable (entre -2% y +2%)
Incremento entre +2% y +10%

B Incremento >10%

ATL BTL Digital Acciones especiales -

|gaupg trendScore 2S 2013
CONSULTORES  Estudio de tendencias en la Inversién en MK y Medios

Patrocinios

Cowunicar para crear valor



Inversion Publicidad | Prevision de la Inversion en 2014

m La variacion media de Inversion prevista para 2014 es por primera vez en los Ultimos anhos, positiva (+1,5%).

Los anunciantes prevén crecimientos de inversion en Digital, SMK y Acciones Especiales. ATL cae pero muy levemente.

1

Digital

Variacion Media Prevista: 1,5%

Medios No
Convencionales
Medios
Convencionales
[l 1= B
VM:-0,2%

VM:0,76%

A 4

Variacion Media:
2,96%
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Inversion en Publicidad | Mix de Medios-Acciones (Prevision 2014)

* Los Anunciantes apuestan por RRSS, TV y SEM, para sus inversiones en 2014.

* Cine, cupones y sampling, seran las acciones-medios donde menos numero de Anunciantes invertiran.

90% - | . . .,
81 5% : B % Anunciantes que invertiran en 2014
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Inversion en Publicidad | 2014 Los Medios-Acciones que mas crecen (*)

* (*) En nimero de Anunciantes que declaran que los planificaran-utilizaran el préximo ano.

80% -
70% - 67,0%
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -

10% -

0%

B % Crecimiento de Anunciantes que invertiran en estos medios-acciones en 2014

46,5%

24,6%

22,9%

Ferias

Apps Movil Display Newsletters

Cine

TV Pago

Regalo
Promocional

22,6% 19,4%

iln

Exterior Suplementos

* De las 10 areas-medios que presentan mayor crecimiento en niUmero de Anunciantes que optaran por ellas en 2014, cuatro son medios
convencionales, 3 digitales y otros 3 Servicios de MK.

* Aumenta significativamente el nimero de Anunciantes que declaran que invertiran en Ferias y Convenciones en 2014.
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Inversion Publicidad | Medios con mayor ROI — Resultados 2° Semestre

* TV Generalista, SEM e Internet Display mantienen las primeras posiciones en ROI en el 2° Semestre.

* SEM e Internet Display acortan mucho las distancias respecto al |r Semestre y se unen al long tail restante.

® TV Generalista 1S

1
1
1
1

o TV Generalista
o :
Q :
€ :
c :
~° 1
'S :
2 :
S ® SEM1S
S ° EDispIay 1S

Internet Display

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

* 2° 32 4° 52 6 7* 8 9 10* (e 12* 13* 14* 15* 16* 172 182 192 20* 21® 22° 23° 24* 25° 26° 27 28*
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* 12 medios rebajan su posicion en el Ranking de Medios con mayor ROI en el 2° semestre de 201 3. (Sefialados en Rojo)

Cinco de ellos son digitales.

TOP 28

TOP 14
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trendScore 2S 2013 | Conclusiones 2013

* En general, todos los indices han mejorado en el 2° semestre de 2013 respecto al |Ir Semestre del
Ano.

* El presupuesto de MK sigue la tendencia de reduccion de la caida, y en el 2° semestre ha mejorado
en un punto el dato del Ir semestre con lo que finalmente la caida global 2013 se queda en -3%.

* Los presupuestos de Investigacion, Publicidad y Promocion, también desaceleran el ritmo de
decrecimiento. Especialmente Publicidad que mejora en 2,4 puntos el dato del |r semestre.

* Redes Sociales, Display y SEM, siguen liderando el Top 3 de medios-acciones donde los Anunciantes
estan apostando; aunque el % de anunciantes se reduce algo respecto al Ir semestre del ano.

* En el 2° semestre del ano han incrementado numero de Anunciantes que han optado por ellos, TV,
Regalo Promocional y Suplementos.

TV, SEM y Display vuelven a liderar el Top 3 de medios-acciones con mayor ROI para los Anunciantes.

* Los datos del 2° semestre encumbran a la TV como el medio mas rentable.
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trendScore 25 2013 | Expectativas 2014

* 2014 presenta signos claros de mejora de la situacion global tanto del Presupuesto de MK como el
de Publicidad.

* Los Anunciantes declaran en su mayoria expectativas de freno a la caida de inversion. Publicidad se
quedaria en una variacion del 0% y Promocion podria incluso mostrar signos de crecimiento, +0,5%.

* Digital volvera a ser el motor de crecimiento de la inversion en 2014, con un incremento promedio
de +3%.

« BTL y Acciones Especiales muestran también signos de crecimiento por primera vez en el
barometro. Con variaciones promedio de signo positivo.

 ATL es la Unica area que mantiene promedio global negativo para 2014, pero con un -0,2% que mejora el
dato de expectativa anterior de -3,2%.

 Mas del 50% de Anunciantes declaran que invertiran en: RRSS, TV, SEM, Display, Radio, SEO, Web,
Eventos, Exterior, Pre-Post Rol y MK Directo.

* El Top 3 de medios-acciones que mas crecen en numero de Anunciantes que apostaran por ellos son:
Ferias, Apps y Display.
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trendScore 2S 2013 | Comentarios-Aportaciones

* De cara a la proxima oleada del trendScore, se han propuesto dos areas claras de interés para los
Anunciantes:

I. Branded Content
2. Street Marketing

* Desde el equipo de trabajo de la aea y GC, trabajaremos para incorporar dichas areas de manera que los
resultados sean interesantes, aporten valor y enriquezcan el barometro.
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