
Inversión real estimada (en millones de euros) 

Todos los medios - años  2010 / 2011 / 2012 / 2013 / 2014  

        

Medios convencionales 2010 2011 2012 2013 2014 %14/13 

        Cine Cine 24,4 25,8 22,5 20,2 26,2 29,5 

Diarios Diarios 1.124,4 967,0 766,3 662,9 656,3 -1,0 

Dominicales Dominicales 72,2 67,1 52,0 38,7 37,7 -2,6 

Exterior Carteleras 65,1 59,2 52,2 45,0 45,5 1,3 

 
Lonas 14,2 12,7 12,1 8,8 8,2 -6,4 

 
Luminosos 15,0 13,5 10,9 9,5 10,0 5,7 

 
Mobiliario (exterior + interior + cabinas) 198,1 184,1 155,6 147,0 148,9 1,3 

 
Monopostes 21,9 20,1 18,1 17,9 16,6 -7,2 

 
Transporte 88,2 88,5 70,7 47,7 55,4 16,3 

 
Otros 18,3 16,7 6,8 6,2 6,6 7,7 

  Total Exterior 420,8 394,8 326,3 282,0 291,4 3,3 

Internet (1)               

       Fijo Enlaces patrocinados 417,2 459,9 462,5 487,7 510,0 4,6 

 
Formatos gráficos  (2) 381,7 419,6 372,8 340,2 361,0 6,1 

       Móvil Formatos gráficos  (2)   19,7 45,2 68,4 85,5 25,0 

  Total Internet 798,8 899,2 880,5 896,3 956,5 6,7 

Radio Radio 548,5 524,9 453,5 403,6 420,2 4,1 

Revistas Inform. general., femeninas, … (3) 218,8 213,6 183,1 148,3 152,2 2,6 

 
Otras 179,0 167,5 130,6 105,5 102,0 -3,4 

  Total Revistas 397,8 381,1 313,7 253,9 254,2 0,1 

Televisión Canales de pago 65,0 60,2 43,1 43,6 59,3 36,0 

 
TV. Autonómicas  (4) 272,6 198,0 126,8 120,4 128,7 --- 

 
TV. locales 5,5 2,0 1,5 1,3 1,3 4,0 

 
TV. nacionales en abierto 2.128,8 1977,0 1.643,9 1.538,1 1.701,1 10,6 

 
Total Televisión 2.471,9 2237,2 1.815,3 1.703,4 1.890,4 11,0 

        

 
Subtotal medios convencionales  5.858,8 5.497,1 4.630,0 4.261,0 4.532,9 6,4 

        

Medios no convencionales 2010 2011 2012 2013 2014 %14/13 

Actos de patroc., mecenaz., mark. social y RSC 537,3 486,8 397,7 404,5 465,9 15,2 

Actos de patrocinio deportivo 465,6 420,9 335,0 314,9 325,9 3,5 

Animación punto de venta 62,1 68,7 70,9 73,6 71,8 -2,4 

Anuarios, guías y directorios 387,8 171,4 156,3 148,5 145,5 -2,0 

Buzoneo/folletos 791,3 717,7 641,6 595,4 569,2 -4,4 

Catálogos   112,5 55,6 49,3 49,3 50,5 2,3 

Ferias y exposiciones 86,1 72,2 64,2 66,3 69,2 4,3 

Juegos promocionales off line 39,3 30,9 27,9 26,5 24,6 -7,2 

Mailing personalizado 1.971,3 1.914,1 1.881,6 1.900,4 1.953,6 2,8 

Marketing móvil (mensajeria, advergaming, apps y otros) (1) 22,0 36,6 30,2 25,0 28,1 12,5 

Marketing telefónico 1.103,1 1.140,6 1.157,7 1.180,8 1.336,7 13,2 

P.L.V., merchandising, señalización y rótulos 1.263,7 1.276,3 1.285,3 1.300,7 1.390,4 6,9 

Public. de empresas: revistas, boletines, memorias 25,3 22,7 22,1 21,8 22,3 2,3 

Regalos publicitarios off line 125,2 113,5 80,1 62,7 58,4 -6,9 

Tarjetas de fidelización off line 41,8 28,0 28,9 29,7 32,9 10,8 

        

 
Subtotal medios no convencionales 7.034,3 6.555,9 6.228,8 6.200,3 6.545,2 5,6 

        Gran total    12.893,1 12.053,0 10.858,8 10.461,3 11.078,2 5,9 

        Fuente: InfoAdex 
 
 
 
(1) Datos provisionales a fecha 16/02//2015             

(2) Se incluye la inversión de Internet fijo (a través de ordenador) y de Internet móvil (a través de cualquier dispositivo móvil) 

(3) Se incluyen revistas de: belleza, decoración, femeninas, inf. general, masculinas, moda y corazón. 
 (4) La evolución real de TV autonómicas es 2%, debido a un cambio en la declaración de TV Canarias 2013  

   
 

   


