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Seminario de branding

Viaje al corazon de las marcas

Las Marcas son Marcas
cuando significan algo,
cuando son capaces de entrar
en nuestras vidas. Pero,
¢cOémo nos enamoran?

Descubre en esta jornada como
las Marcas construyen relaciones
con nosotros, cuales son los
aspectos fundamentales para
existir en nuestro dia a diay qué
procesos debemos cuidar

para que todo suceda.

Te invitamos a compartir con
Brand Union, consultora global

de marcas, este apasionante viaje

desde el corazén de una marca,
hasta el tuyo.

Brand Union
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14 de Diciembre
Programa

10.30-10.45h

I. Inauguracion

Ubaldo Cuesta, Catedratico UCM
y director del Departamento de
Comunicacion Audiovisual y Publicidad Il
Alfredo Arceo, Profesor UCM
Pilar Domingo, Directora General
de Brand Union

10.45h-12.45h

Il. Ponencia Brand Union
Marcas: {Como enamorar

al consumidor?

Ivan Diaz, Innovation Strategy
Director de Brand Union
Almudena Clemente, Strategy
Director de Brand Union

1 El branding hoy

2 Modelo de creacion de valor
para el consumidor

s Tendencias en la construccion
de relaciones

4 Taller de trabajo

12.45h-13.30h

Ill. Mesa redonda

Marcas: {Como enamorar

al consumidor?

Borja Echegaray, responsable de
desarrollo corporativo y relaciones
internacionales de Cepyme

Pilar Lépez, jefa del departamento de
comunicacion y marketing del area de
infraestructuras de FCC

Ivan Diaz, Innovation Strategy Director
Almudena Clemente, Strategy Director

Modera:
Alfredo Arceo, profesor de la UCM



