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Optimismo y pesimismo relativos vs seis meses atras m

ler Semestre 2016
Mas optimista 64+

igual 35%

Mas pesimista 1% w

i) 20 10 p L ler
Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre
2014 2014 2015 2015 2016
Mas optimista 70% 67% 54% 75% 64%
Igual 28% 33% 42% 23% 35%
Mas pesimista 2% 0% 4% 2% 1%
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En su sector de actividad cree que... m
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¢, Como ha sido este semestre en su sector, en relacion
a lo que Vd. pensaba hace seis meses? m

ler Semestre 2016

Algo mejor de lo previsto 58%

Igual 26%
Algo peor de lo previsto 16« \

Hace 24 Hace 18 Hace 12 Hace 6

Hoy

meses meses meses meses
Algo mejor de lo previsto 50% 40% 42% 51% 58%
Igual, tal como lo preveia 33% 39% 48% 41% 26%
Algo peor de lo previsto 17% 21% 10% 8% 16%

© GfK Diciembre 2015 | indice de Expectativas de los Directores de Marketing 7



La conflanza en las marcas lideres de su sector,

en este ultimo ano....

H Se ha incrementado mucho
...Se ha incrementado
= Se ha incrementado algo
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87%
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= Ha disminuido algo
...Ha disminuido
® Ha disminuido mucho
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Investigacion al consumidor m
ler Semestre 2016

Mayor que en 2015 31,5%
Igual 66,7%

Menor que en 2015 1,9% '
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Reparto de la Inversiéon publicitaria entre off line vs on line m

DE ESPANA
Off line vs On line

Hace 24 Hace 18 Hace 12 Hace 6 HOY

meses meses meses meses
Entre 0y 9% 35% 35% 35% 28% 16%
Entre 10y 19% 43% 50% 36% 34% 31%
Entre 20 y 40% 10% 7% 21% 26% 33%
Mas del 40% 12% 8% 8% 12% 20%
Hasta 19% 78% 85% 71% 62% 47%
20 0 mas 22% 15% 29% 38% 53%
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Compra programatica de medios

¢, Realiza su empresa compra
programatica de medios?

Si 46%

No Contesta 32%

No 22% ’
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MK

EL46% de las
empresas hace compra
programdtica de
medios
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Responsabilidad Directores de Marketing m

Estrategia On Line / Marketing Digital
Eventos/Patrocinios

Marcas y Productos

Creatividad Publicidad Off-line
Creatividad Publicidad On-line
Planificacion y compra de Medios Off line
Planificacion y compra de Medios On line
Promociones

Marca Corporativa

Investigacion

Experiencia de cliente

Relaciones Publicas

Precios

Estrategia de Ventas
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Desgloses Sectoriales
p— . , e |




ASOCIACION
Evolucion del 2° Semestre 2015 vs. Semestre anterior m DE MARKETING
Mas optimista 58%
Mas pesimista 16% ‘ = Algo mejor de lo previsto Igual, tal como lo preveia = Algo peor de lo previsto

Total

Automocion
Seguros
Energia
Banca

Gran Consumo

Salud

Medios de comunicacién
Tecnologia
Otros
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Optimismo/ Pesimismo en su sector m OF ESPANA.
Mas optimista 64%
Mas pesimista 2% ' = Mas optimista Igual = Mas pesimista

Tecnologia
Seguros
Banca

Salud
Automocion
Gran Consumo
Energia
Medios de comunicacién
Otros
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Actitud hacia el 18" Semestre 2016 segln el 2° Semestre 2015 m
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Estimacion final de la crisis de cada sector m

1e" Semestre 2016
Ya superada 15%
En 2016 48 g

Hasta 2017 y mas 38 ’

mLacrisis yase hasuperado ®Sesuperaraen 2016 =Noterminard hasta 2017 o mas tarde

Automocioén

Banca

Energia

Gran Consumo
Salud

Seguros
Tecnologia

Medios de comunicacion

Otros
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MATRIZ Inversion Publicitaria x Expectativas Ventas Propias m

Inversion /
Publicitaria ""

Gran esfuerzo Publicitario
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Esfuerzo Publicitario

para un Reducido Incremento
de Negocio esperado
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Importancia de los Medios Online DE ESPANA

% de Empresas que invierten
en Online mas del 20% de su

Automocion presupuesto en medios
Medios de comunicacién Pl N
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\“
ol ) ‘\\
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II
’
b
’ J
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© GfK Diciembre 2015 | indice de Expectativas de los Directores de Marketing

20



. (€14
Confianza en las Marcas Lideres | DE ESPANA

% de Empresas que consideran que
se ha incrementado la confianza en
las Marcas Lideres de su sector en
el 1°" semestre 2015
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Seguros Gran Consumo
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1" Semestre 2016

Mayor que 2015 31%
Igual 67%
Menor que 2015 2% W

®m Mayor que en 2015 = lgual ® Menor que en 2015

Gran Consumo
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Seguros
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Automocion
Energia
Tecnologia

Medios de comunicacion

Otros
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Evolucion por sector
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Gran Medios de

Automociéni Banca : Seguros i Energia Tecnologla ! Salud o
C nsumo; ‘comunicacién

Sectores

Magnitudes

Total Mercado A AA AA AA AA A AA A

...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Ventas propia compafiia AA AA AA AA AA AA AA A

g\r\(/)eprgonPubllcnarla A AA v A A A

W Decreciente A Creciente Estable
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Indice de expectativas de los Directores de Marketing, m
inversion publicitariay PIB- Ceprede
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indice de expectativas de los Directores de Marketing y otros
indicadores de confianza
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Modelo predictivo PIB sobre expectativa ventas m

MODELO: ARIMA(0,1,0) con funcion de transferer

VEIB) = g B(V(ExpVentas) PIB PRONOSTICADO

1—0.505B + 0.441B* . +
Primer Semestre 2016 IEDM 2,86

VARIABLES PREDICTORA: Expectativas de Ventas
PERIODOS HACIA ATRAS QUE SE UTILIZAN : 4

5

4 —
' \ )

pronosticado

B A\
5 \ / N~~~ — el
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— Cinco perl'odos SUCGSiVOS, con signos pOSitiVOS, en mercado ventas e
. inversion publicitaria.

Las previsiones en positivo para el mercado total para el Proximo

semestre, superan a las que recogiamos solo hace seis meses. Continua el
optimismo

EI47% de los Directores de Marketing afirman que la Crisis se su pera ra en
2016 y un 38% se enfoca hacia 2017 o mas.

Sigue en ascenso la tendencia favorable a marcas lideres.

Por primera vez la inversion on-line del 20% o mas, rebasa el 50% de
v respuestas y la mitad de las empresas realiza compra programatica.

Transformacion digital del dpto. de marketing con integracion de
areas de responsabilidad, entre ellas digital.
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