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EL PASADO DOMINGO, 7 DE FEBRERO DE 2016, DURANTE LA LA GRAN
FINAL DE FUTBOL AMERICANO, YUME ENTREVISTO A MAS DE 500
PERSONAS EN ESTADOS UNIDOS DEENTRE 18 Y 55 ANOS A TRAVES DE
UNA ENCUESTA ONLINE DONDE SE LES PREGUNTABA SOBRE LAS
ACTIVIDADES DURANTE EL PARTIDO, EL DISPOSITIVO UTILIZADO, ASi
COMO SU OPINION ACERCA DE LA PUBLICIDAD QUE VIERON DURANTE
EL ENCUENTRO.
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