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Resumen ejecutivo: Previsiones sobre la inversion publicitaria —
Septiembre 2016

Zenith predice que la inversion publicitaria global crecera un 4,4% en 2016, alcanzando los 539 mil
millones de USS al finalizar el afio. Esto son 0,3 puntos porcentuales mas que lo que
pronosticamos en junio. Este crecimiento se debe principalmente al resultado de las previsiones
actualizadas para television y redes sociales en los Estados Unidos.

Crecimiento de la inversion publicitaria y PIB 2015-2018 (%))
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Prevision por regiones

Tal y como venimos haciendo desde 2012, hemos centrado nuestro estudio en las tasas de
crecimiento de las distintas regiones, definidos por la similitud de actuacién de sus mercados
publicitarios, asi como también por su proximidad geografica. Asi se capta de una manera mas
efectiva el comportamiento de las diferentes regiones y mercados, como Europa Occidental,
Europa Central y Oriental y Asia-Pacifico. Al final del resumen ejecutivo encontrara una lista
completa de paises por bloque.
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Europa Occidental y Central

Este bloque fue una de las regiones mas afectadas por la crisis financiera de 2008-2009, que
después se transformé en la crisis de la eurozona. La crisis en la eurozona todavia no ha acabado,
las deudas de Grecia son insosteniblemente altas, pero el mercado publicitario de la regién ha
experimentado una fuerte recuperacion en 2014. La inversidn publicitaria crecié un 3,9% en 2014
y 2015 y se prevé un crecimiento medio del 3,1% al afio hasta 2018.

Parte del crecimiento mas rapido procede de los mercados publicitarios de la periferia de la
eurozona, los que mas sufrieron después de la crisis financiera. Irlanda ha gozado de un
crecimiento anual del 8% desde 2014, y asi deberia seguir para el resto del periodo previsto.
Prevemos que Espafia crecera un 8% hasta 2018, después de un crecimiento del 7% en 2015,
mientras que Portugal crece a entre un 4-5% al afio. Incluso Grecia deberia experimentar un
crecimiento anual del 6-7% en 2017 y 2018. El inico mercado periférico que todavia sigue débil es
Italia, que crece entre un 2-4% al afio.
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Mientras tanto, Francia sigue por detras con poca confianza comercial y consumo doméstico, y
descontento laboral. Pronosticamos que la inversidn publicitaria en Francia crecera solo entre un
0-1% al afio hasta 2018.

El Reino Unido, el mercado que mas ha destacado por su crecimiento en los Ultimos cuatro afos,
ha comenzado por fin a desacelerar. La desaceleracion empezd antes del voto para salir de la
Union Europea en junio, pero parece que el resultado “Brexit” seguird debilitando el crecimiento
en los proximos afios. Prevemos un crecimiento del 5,4% en la inversidn publicitaria del Reino
Unido este afo, por debajo del 9,2% de 2015, y un crecimiento del 3-4% en los dos préximos afios.

Europa Occidental y Asia Central

Los mercados publicitarios de la Europa Oriental, como Rusia y Turquia, se recuperaron
rapidamente después de la caida de 2009 y siguieron creciendo, en gran parte (aunque no
totalmente) sin que les afectaran los problemas de la eurozona durante los siguientes cuatro anos.
Sus vecinos de Asia Central, como Azerbaiyan y Kazajistan, se han comportado de forma muy
similar, por lo que les hemos unido en el bloque Europa Oriental y Asia Central. Este bloque crecid
un 11,5% en 2015.

El conflicto en Ucrania afectd gravemente el mercado publicitario nacional, mientras Rusia sufria
las sanciones impuestas por los EE UU y la UE, las sanciones que impuso en respuesta, y una
retirada de la inversidn internacional. Estos hechos se han agravado por un fuerte descenso del
precio del crudo, que significa el 70% de las exportaciones de Rusia en 2014, y la devaluaciéon de
las monedas de Ucrania y Rusia. Estos problemas se han propagado a Bielorrusia, cuyo principal
socio comercial es Rusia con diferencia. Pronosticamos que, en 2015, la inversidn publicitaria en
Ucrania se contrajo al 45%, y al 28% en Bielorrusia y un 9% en Rusia. El mercado publicitario ruso
ha sido mas resistente de lo que esperdbamos, y habiendo evitado el colapso en 2015, esta listo
para una leve recuperacion en 2016. Prevemos un crecimiento en Rusia este afio del 4%, y en
Bielorrusia del 12%, pero Ucrania permanecerd estancada. Azerbaiyan arrastrara a la region en
2016, que creemos se contraera un 12% este aio, y Kazajistan, donde prevemos un colapso del
38% en inversion publicitaria.

En conjunto, esperamos que la inversion publicitaria en Europa Oriental y Asia Central se contraiga
un 0,1% en 2016, tras el 7,5% de 2015, pero pronosticamos un crecimiento del 6,6% en 2017 y un
8,1% en 2018.

Japén

A Japdn le tratamos por separado ya que su comportamiento difiere mucho de como se
comportan los demas mercados en Asia. A pesar de recientes medidas para el estimulo
econdmico, Japdn sigue sumido en la rutina de un escaso crecimiento. Pronosticamos un
crecimiento de la inversion publicitaria del 1,4% al afio entre 2015 y 2018.
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Advanced Asia

Ademas de Japdn, hay 5 paises en Asia con economias desarrolladas y mercados publicitarios
avanzados a los que hemos denominado Advanced Asia: Australia, Nueva Zelanda, Hong Kong,
Singapur y Corea del Sur. Pronosticamos un crecimiento del 5,3%, el mejor resultado desde 2011,
pero prevemos que el crecimiento volvera a caer una media del 2,3% al afio hasta 2018.

Fast-track Asia

Hemos denominado al resto de Asia, Fast-track Asia (China, India, Indonesia, Malasia, Pakistan,
Filipinas, Taiwan, Tailandia y Vietnam). Sus economias estan creciendo muy rapidamente al
adoptar la tecnologia y las practicas occidentales, mientras se benefician del rapido flujo de
fondos de los inversores con la esperanza de aprovechar este crecimiento. El bloque Fast-track
Asia apenas notd la recesién del 2009 (la inversién publicitaria crecid un 7,9% ese afio) y desde
entonces ha registrado un fuerte crecimiento, acabando 2015 por encima de un estimado 9,5%.
Sin embargo, la economia china, el motor principal del crecimiento en el bloque Fast-track Asia,
esta empezando a desacelerar después de afios de un feroz crecimiento, y el mercado publicitario
esta haciendo lo mismo. China representa el 74% de la inversidon publicitaria en este bloque, por
lo que su desaceleracidn tiene un gran impacto en la region. Prevemos que la inversion
publicitaria en este bloque crecera a una tasa media del 9,2% al afio entre 2015 y 2018, por
debajo del 12% al afio entre 2010 y 2015.

No hemos cambiado la definicién de Norteamérica, América Latina u Oriente Medio y Africa del
Norte (MENA) en este estudio.

Norteamérica

Fue la primera regidn en sufrir los efectos de la crisis financiera, pero se recuperé rapidamente, y
su inversién publicitaria ha sido mucho mas sélida que en la region Europa Occidental y Central
entre 2012 y 2014. Esto cambié en 2015 cuando los mercados europeos mas afectados por la
crisis de la eurozona se recuperaron rapidamente, aunque el declive de las cadenas de televisidn
erosiono el crecimiento de la inversidn publicitaria de los Estados Unidos. Las cadenas de
televisidn en Estados Unidos han tenido un buen afo gracias a la gran inversién de las
farmacéuticas y de los anunciantes de envasado de productos de consumo, y la inversion en redes
sociales también ha crecido. Este blogeu crece ahora al mismo ritmo que Europa Oriental y
Central: para el primero pronosticamos un crecimiento anual de la inversidn publicitaria del 3,8%
hasta 2018, comparado con el 3,1% el segundo.

América Latina

Argentina, Brasil, Ecuador y Venezuela (que representa el 56% de la inversidon publicitaria de este
bloque) estan en crisis, mezcla de la rapida devaluacidn en Argentina y la crisis econdmica en
Venezuela. En diciembre del afio pasado el gobierno argentino subid sus controles cambiarios,
provocando una inmediata devaluacion del 30% de la moneda, seguida este afio de mas caidas.
Mientras tanto, Venezuela se esta quedando sin suministros bdsicos y esta abocada a una
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hiperinflacién. Prevemos que la inversidn publicitaria en América Latina se contraerd un 2,7% en
2016, por debajo del crecimiento del 6,3% en 2015, seguida de una débil recuperacién en 2017
(del 1,6%) y en 2018 (del 3,2%).

MENA

La caida del precio del crudo en 2014 ha tenido un grave impacto en las economias de esta
region, y ha incitado a los anunciantes a reducir sus presupuestos en previsiéon de la menor
demanda de consumo. La confusidn politica y el conflicto han sacudido aiin mas la confianza de
los anunciantes en la region. Estimamos un caida del 11,8% en inversién publicitaria este afo,
seguida de un descenso del 7,3% en 2017 y del 4,2% en 2018, registrando un descenso medio

anual del 7,8% hasta 2018, por encima del 5,8% anual que pronosticamos en julio.

Crecimiento anual medio en inversion publicitaria por bloque regional 2015-2018 (%)
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Fuente: Zenith

De los varios bloques, MENA es el que tiene rendimientos inferiores, y Fast-track Asia el mas
rentable. Los demds bloques varian gradualmente de un crecimiento escaso (América Latina) a
una vigorosa expansion (Europa Oriental y Asia Central).

Pronostico de los principales mercados publicitarios

Tras el leve crecimiento de la televisidn en Estados Unidos, y un incremento en las redes sociales,
prevemos que ahora los Estados Unidos lideraran de nuevo la nueva inversion en el mercado
publicitario global entre 2015 y 2018, superando a China, de la que pronosticamos su liderazgo en
los informes de marzo y julio, con 3,3 mil millones de USS. Entre 2015 y 2018, creemos que el
mercado publicitario global crecera hasta los 73 mil millones de USS. Los Estados Unidos
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contribuiran con un 30% de esta inversion publicitaria extra y China lo hara con un 26%, seguidos
por Indonesia, que lo hard con un 6% y el Reino Unido con un 5%.

Cinco de los diez mercados principales seran Mercados Emergentes*, contribuyendo en un 41%
de la nueva inversion publicitaria durante los préximos tres afios. En general, podemos prever
que los Mercados Emergentes contribuirdn en un 54% del crecimiento de la inversién publicitaria
entre 2015 y 2018, y aumentaran su participacién en la inversidn publicitaria global entre un 37%
y un 39%.

Top ten de contribuyentes al crecimiento de la inversién publicitaria 2015-2018 (millones de USS)

Estados Unidos I 22.246

China 18.960
Indonesia | 4,488
Reino Unido [ 3.367
India | 2.844
Filipinas 2.409
Alemania 1.646
Japén 1.591
Espaina 1.050
Rusia 949

Fuente: Zenith

Los seis mercados publicitarios mas importantes permaneceran estables entre 2015y 2018.
Durante este periodo Indonesia pasard de la posicidon 14 a la 9, desplazando a Brasilde la9 a la
10,y Canada dela10ala 12.
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Los 10 mejores mercados publicitarios

Millones de U$$, precios actuales. Tipo de cambio segun las tasas promedio de 2015.
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[ 7 [ Fanda |
(8 [ Australa |
[ 9 [ Brasil |

Inversion publicitaria global por medios

Internet sigue siendo con diferencia el medio con mayor crecimiento. Estimamos un crecimiento
de la inversion publicitaria del 20% en 2015, y prevemos un crecimiento anual medio del 14%
entre 2015 y 2018. La publicidad en internet representé el 29,9% de la inversion global en 2015,
un 26% mas que en 2014. En 2018 creemos que la publicidad en internet atraera el 38,6% de toda
la inversidn global, superando a la televisidn y convirtiéndose asi en el mayor medio publicitario
mundial en 2017.
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Publicidad en internet por disciplina 2015-2018 (miles de millones de USS)

102,4
92,5 99,7

B Display m Clasificados ™ Search

Fuente: Zenith

Display es la disciplina con el crecimiento mas rapido, del 15% al afio hasta 2018. Aqui incluimos
el display tradicional (como los banners), el video online y las redes sociales. Los tres formatos de
display se han beneficiado de la transicién a la compra programatica, que permite a las agencias
un targeting mas sofisticado de las audiencias del display de manera mas efectiva y mas eficiente,
con creatividades personalizadas. Creemos que el display tradicional ha alcanzado su maximo en
2015, sin embargo, pronosticamos una caida media anual del 1,8% hasta 2018. Esto significa que
el video online y las redes sociales seran las Unicas fuentes de crecimiento para la publicidad de
display en los préximos tres afios. Afortunadamente estan creciendo muy rapido: predecimos que
la publicidad de video online crecera un 20% al afio de media entre 2015 y 2018, mientras que las
redes sociales crecerdn un 27%.

La abrupta caida del display tradicional se debe a la rapida transicion a la publicidad mévil. Los
banners son mucho menos efectivos en mdviles que PC, los usuarios creen que son intrusivos, y
es mas probable que hagan clic en estos por error que por su disefio. El video online, en cambio,
se esta beneficiando de la creciente disponibilidad del contenido de alta calidad, y las mejoras en
la experiencia de visualizacién mavil, asi como también mejores pantallas y conexiones mas
rapidas. Para la mayoria de consumidores, consultar en el movil sus redes sociales es algo normal,
una costumbre arraigada, y los anuncios en estas se integran a la perfeccidn en las app de sus
moviles.

Estimamos que el search crecera a una tasa media del 13% anual hasta 2018, impulsado por la
innovacion continua de los motores de busqueda, como los resultados de busqueda
personalizados, la coincidencia automatica de los términos de busqueda con el contenido de las
paginas web de los anunciantes, y la mejora local y en tiempo real de la bdsqueda.
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Los anuncios clasificados quedan por detras del display y el search, y prevemos un crecimiento
anual del 12% hasta 2018.

Si nos fijamos en la inversidn publicitaria en internet por dispositivo descubrimos el
impresionante crecimiento de la publicidad en Mobile (es decir, toda la publicidad en internet en
smartphones y tabletas, ya sea display, clasificados o search). Pronosticamos que la publicidad en
Mobile crecidé un 94% en 2015, y crecera una media de un 36% al aiio entre 2015 y 2018, debido a
la rapida difusion de terminales y mejoras en las experiencias del usuario. Por el contrario,
pronosticamos que la publicidad en internet para PC se contraera una media de un 4% al afio ya
que los anunciantes derivaran a los usuarios al movil.

Estimamos que la inversidn global en publicidad Mobile seria de 53 mil millones de USS en 2015,
representando el 34,8% en la inversidn en internet y un 10,4% de la inversidn total publicitaria
(este total excluye a los mercados de los que no tenemos desglose por medio). Para 2018
pronosticamos que la publicidad en mobile crecerd hasta los 134 mil millones de USS, superando
en 2017 a la publicidad en ordenadores, cuyo total sera de 88 mil millones de USS. El Mobile
representara el 60,3% de la inversidon publicitaria en internet y el 23,3% del total de la inversién
en 2018.

Cuota de inversion publicitaria global por medio (%)

M Television M Television

Internet Ord. Internet Ord.

M Internet Mov. M Internet Mov.

W Prensa M Prensa
H Revistas M Revistas
i m Radio
m Radio
i M Exterior
W Exterior
Cine

Cine

Fuente: Zenith

Desde que surgié a mediados de los 90, la publicidad en internet, tanto para ordenadores como
para moéviles, ha crecido principalmente a expensas de la publicidad grafica. Durante los ultimos
diez afios, la publicidad en internet crecié de un 6% del total de la inversidn global (en 2005) al
30% en 2015. Entretanto, la cuota de la inversidn global de prensa se ha reducido del 29% al 13%,
mientras que la de las revistas ha caido del 13% al 7%. Los titulos impresos contindan perdiendo
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cuota de mercado al mismo ritmo que pierden lectores, ambos se han pasado a las ediciones
online de las versiones impresas o a otras formas de informacién y entretenimiento. Prevemos
que la publicidad en prensa y revistas seguira cayendo a una media anual del 5% al afio entre
2015 y 2018, finalizando el afio con cuotas de mercado del 9% y 5% respectivamente.

Hay que tener en cuenta que nuestras cifras en prensa y revistas incluyen solo la publicidad en
ediciones impresas de estas publicaciones, no la de sus paginas web, o sus ediciones para tabletas
o las aplicaciones para mdviles, ya que estas estan recogidas en nuestra categoria internet. El
comportamiento de las ediciones impresas no describe completamente el comportamiento global
de los editores de prensa y revistas.

La television es actualmente el medio publicitario dominante, y se prevé que atraiga el 37% de toda
la inversion en 2015. Tal y como hemos mencionado anteriormente prevemos, no obstante, que la
inversidn en internet superara a la de la television para convertirse en el medio mas grande en 2017.
Observando el mercado publicitario en conjunto, incluyendo el search y los clasificados, creemos
que la cuota de la television alcanzé su maximo en 2012 con un 39,5%, estimamos que en 2015
alcanzaria el 36,9% y esperamos que caiga al 33,8% para 2018.

Sin embargo, una de las razones de la pérdida de cuota de la television es el rdpido crecimiento
del search, que es basicamente un canal de respuesta directa (junto con los clasificados),
mientras que la televisidén es el medio preeminente de notoriedad de marca. La televisidon no
rivaliza directamente con el search, de hecho ambos pueden complementarse, por ejemplo
realizar actividades de search aprovecha el incremento de las busquedas accionadas por una
campafia de televisién. Si dejamos los clasificados y el search en segundo plano, la television
permanecera como el medio de visualizacion principal durante muchos afos. Prevemos que la
television representara un 44,3% de la inversion en display en 2015, y captara el 42,9% en 2018.

Si consideramos la publicidad audiovisual como un todo, la televisién mas el video online,
podemos ver que de hecho esta ganandole cuota a la publicidad display. La television ofrece una
capacidad sin precedente para construir conexiones, mientras que el video online ofrece targeting
milimétrico y el potencial para la personalizacidn de los mensajes comerciales. Ambos son
potentes herramientas para establecer imagen de marca y asociaciones. Estimamos que la
publicidad audiovisual representara el 48,3% de la publicad display en 2015, por encima del 43,8%
de 2010, y esperamos que alcance el 49,6% en 2018.
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Contribucién al crecimiento global en inversién publicitaria por medio 2015-2018 (millones de USS$)

Internet Mov. 81.269
Television 7.319
Exterior 3.009
Radio 920
Cine 662

Revistas -4.436
Prensa -9.617
Internet Ord-10.659

Fuente: Zenith

El Mobile es, con diferencia, el principal motor del crecimiento de la inversidn publicitaria global.
Pronosticamos que el Mobile contribuird en 81 mil millones del total extra de inversién
publicitaria entre 2015 y 2018 (de nuevo excluyendo los mercados de los que no tenemos
desglose por medio). Esta cantidad superara los 68 mil millones de USS de estos ultimos afios y el
crecimiento en la inversion en publicidad Mobile se vendra compensado por una caida de 11 mil
millones de USS en la publicidad para PC, en tanto que los anunciantes estan invirtiendo sus
presupuestos en Mobile, combinado con una caida de 11 mil millones de USS en los medios
impresos. La publicidad en television y exterior seran el segundo y tercer mayores
contribuyentes, creciendo respectivamente en 7 y 3 mil millones de USS, mientras que la radio y
el cine crecerdn menos de mil millones de USS cada uno.

Apéndice

Lista de paises incluidos en los bloques regionales

América del Norte: Canada y Estados Unidos

Eurozona Periférica: Irlanda, Italia, Portugal, Espaia y Grecia

Europa Norte & Central: Austria, Bélgica, Bosnia y Herzegovina, Croacia, Republica Checa,
Dinamarca, Finlandia, Francia, Alemania, Hungria, Paises Bajos, Noruega, Polonia, Rumania,
Serbia, Eslovaquia, Eslovenia, Suecia, Suiza, Reino Unido

Europa Oriental & Asia Central: Armenia, Azerbaiyan, Bielorrusia, Bulgaria, Estonia, Georgia,
Kazajstan, Letonia, Lituania, Moldavia, Rusia, Turquia, Ucrania, Uzbekistan

Japon

Advanced Asia: Australia, Hong Kong, Nueva Zelanda, Singapur, Corea del Sur

Fast-track Asia: China, India, Indonesia, Malasia, Pakistan, Filipinas, Taiwan, Tailandia, Vietnam
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América Latina: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, México,
Panama, Peru, Puerto Rico, Uruguay, Venezuela

Oriente Medio & Africa del Norte: Bahréin, Egipto, Israel, Kuwait, Oman, Qatar, Arabia Saudita,
Emiratos Arabes Unidos

*Nos referimos a Mercados Maduros cuando hablamos de América del Norte, Europa Occidental y
Japon, y a Mercado Emergentes a los demds paises.

Las previsiones de inversion publicitaria se publican trimestralmente y pueden adquirirse por
£495. Puede solicitarse en copia electrénica o impresa a www.zenithoptimedia.com

Para mas informacion, por favor, pongase en contacto con:

Paola Ruiz

Area de Comunicacion

Tel: +34 91567 46 00

Email: paolaruiz@zenithmedia.es



