BODEBOCA

www.bodeboca.com

HL CONPRADOR ONLINE DE VIND EN ESPANA

“El comprador de vino online
es un hombre de 48 anos, de
nombre Antonio, residente en
Madrid.
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EL76% PREFIERE UN TINTO /

EL 86% SON HOMBRES
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Y EN EL 20% DE LOS CASOS ES UN RIOJA

EL 58% BUSCA VINOS DESDE UN DISPOSITIVO MOVIL

£S ENOLOGICOS

EL 43% TIENE ENTRE 30 Y 45 ANOS

EL 55% TIENE PERFIL HEDONISTA

EL 27% RESIDE EN MADRID

55%
HEDONISTA

Alto consumo de vino, preferencia por
marcas contrastadas y vinos con buena RCP.
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Consumo medio alto, aficionados innovadores

EXPLORADOR

y arriesgados, menos sensibles al precio.

“La mayor parte de las compras
online de vino se concentran en
noviembre, los lunes y en horario
de 12 a 14 horas’

ESTACIONALIDAD

7,5%

6,9%  6,8%

MARZO

“De media compra 20 botellas
de vino al ano con un gasto
total de 293 euros.

RANGD OE PRECIOS

“En 2016 el 43% de los

vinos vendidos en el
canal online tuvieron un
PVP de entre 5 y 10
euros.”
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GASTO NEDID ANUAL

2014

2015
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18%
TRENDY

Consumo estacional, preferencia por vinos

mediaticos, prescriptores en su entorno cercano.

2%
IRREVERENTE

Consumo estacional, poco fiel a las marcas,
sensible al precio.

8,6%

ABRIL

9,5%

6,2%

3,8%

GASTO MEDIO POR

17%
TERROARISTA
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Alto consumo de vino, aficionados informados,
valoran el origen del vino, buscan aprender.

I:' 1%
COLECCIONISTA

Consumo alto, busca exclusividad y prestigio
en un vino.

18%
COMPRA LOS LUNES

23%
]/ ENTRE LAS 12
Y LAS 14 HORAS

13,4%
12,6%

10,2%

8%

NOVIEMBRE
DICIEMBRE
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NUMERO DE BOTELLAS

BOTELLA ANUAL
15-20€ >20 €

5-10€ 10-15€

“En los ultimos dos anos la cesta
media de compra online de vino se
ha incrementado en un 21%.

242€

268€

“En 2016 destaca la
aparicion en escena de
los vinos del marco de

Jerez”

76,4%
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Entran en escena los espu-
mosos.’

TINTOS

HACIENDA LOPEZ DE HARO
CRIANZA - Rioja

SENORIO DE BARAHONDA
BARRICA - Yecla

PRUNO - Ribera del Duero

TINTO PESQUERA
- Ribera del Duero

ABADIA RETUERTA SELECCION
ESPECIAL - V.T. Castilla y Leon

PAGO DE LOS CAPELLANES
CRIANZA - Ribera del Duero

PAGO DE CARRAOVEJAS
CRIANZA - Ribera del Duero

HABLA DEL SILENCIO
- V.T. Extremadura

HACIENDA LOPEZ DE HARO
RESERVA - Rioja

JUAN GIL 12 MESES - Jumilla
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ONSUMDAS

“En 2016 Ribera del Duero
pierde el primer puesto.
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RUEDA 4,9%

N UWMO A R
MNCo & So. 05ADo C;O&E Osod\
16,5% 4,8% 1,6% 0,7%
BLANCOS ESPUMOSOS

JOSE PARIENTE VERDEJO
- Rueda

TERRAS GAUDA -Rias Baixas

HABLADETI

VINAS DEL VERO
GEWURZTRAMINER - Somontano

NAIA - Rueda

JOSE PARIENTE
SAUVIGNON BLANC - Rueda

PAZO DE SENORANS

- Rias Baixas

CHAN DE ROSAS CUVEE
ESPECIAL - Rias Baixas

JAVIER SANZ VERDEJO
-Rueda

PILAS BONAS
- Pago Casa del Blanco

TorO 4,6%

1 G.H. MUMM CORDON
ROUGE BRUT - Champagne

2 AGUSTI TORELLO MATA BRUT
NATURE GRAN RESERVA - Cava

3 PAGO DE THARSYS
MILLESIME ROSADO - Cava

4 AGUSTI TORELLO MATA
ROSAT TREPAT - Cava

5 MOET & CHANDON GRAND
VINTAGE - Champagne

6  RECAREDO TERRERS - Cava

7 BEAUSOLEIL BRUT RESERVE
BLANQUETTE - Limoux

8 PAGO DE THARSYS
MILLESIME - Cava

9 AGUSTi TORELLO MATA
BRUT RESERVA - Cava

PAGO DE THARSYS BRUT

10 NATURE - Cava

RIAS BAIXAS 3,8%

RIBERA DEL DUERO 18,50/0/

RIOJA 19,70/0
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A CORUNA

OTRAS* 2 2 ,90/0

BIERZO 5,3% \
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VALLADOLID
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CADIZ /

\CHAN\PAGNE 2,1%
VT. EXTREMADURA  1,6%

V. CASTILLAY LEON 3,7%

JUMILLA  3,6%

YECLA 2,9%

PRIORAT 2,5%

CAVA 2,4%

CALATAYUD 1,5%

“Destacamos algunas provincias
que arrojan sorprendentes datos
sobre las marcas de vino mas
vendidas.’

LA RIOJA
REMELLURI

NAVARRA
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\ GIRONA
ARZUAGA

MALLORCA

CIUDAD REAL

“El uso del movil como dispositivo predilecto para la consulta de
vinos por parte de los aficionados es imparable’
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“En 2016 mas de un tercio
de las compras online de
vino se hicicieron desde un
dispositivo movil”
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Estudio interno sobre habitos de compra durante 2016 de un universo de 500.000 personas registradas en Bodeboca.
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