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|2 p Inversion Publicitaria 2008

Después de cinco afnos de crecimiento de la inversio n publicitaria,
en el afio 2008 la inversion publicitaria ha descend  ido un 13,9%

respecto del ano 2007
El volumen de mercado se cifra en 6.647 mill. de €
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|2 p Inversion Publicitaria 2008

La caida de la inversion publicitaria se ha agudiza  do trimestre a trimestre

Crecimiento de la inversion publicitaria por aios y trimestres
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|2p Inversion Publicitaria en Espafia

Como consecuencia de los bruscos descensos trimestr e a trimestre la
estacionalidad del mercado ha cambiado, siendo el p  rimer trimestre del afio
2008 el mejor de los ultimos seis afos y el dltimo trimestre del afio el peor

Participacion de la inversion publicitaria por Trim estres
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|2p Inversion Publicitaria 2008
Todos los medios descienden su inversion publicitar la a
excepcion de Internet

Television concentra el 47% de la inversion publici  taria
Crecimiento y Participacion por Medios
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Television es el medio que mas participacion gana
Prensa es el medio que mas participacion pierde

Crecimiento % Crec. Cuota Diferen
2007 2008 08/07 2007 2008 Cuota
Television 3.538,8 3.146,0 -111 45,9 47,3 15
Prensa 19919 15756 -20,9 25,8 23,7 2,1
Revistas 7214 616,8 -145 9,3 9,3 -0,1
Radio 648,8 596,2 -8,1 8,4 9,0 0,6
Exterior 491,2 410,2 -16,5 6,4 6,2 -0,2
Dominicales 1429 113,8 -20,4 1,9 1,7 -0,1
Internet (1) 1424  166,9 17,2 1,8 2,5 0,7
Cine 40,7 22,2 -454 0,5 0,3 -0,2
TOTAL 7.718,0 6.647,6 -13,9 100,0 100,0

(1)Publicidad convencional, no incluye enlaces patrocinados

ﬁ‘gé\ Fuente: i2p, Arce Media Elaboracién Media Hotline
6




|2 p Inversion Publicitaria 2008

Caida generalizada, s6lo Belleza y Arte y Espectacu
inversion publicitaria

Servicios privados (construccion e inmobiliaria), p
publicos y finanzas y seguros son los sectores de m

2008: Crecimiento Inversion Publicitaria por sector
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Participacion Inversion Publicitaria Por Medios

Tv Pre Rev  Dom Rad Ext Cin Int %Crec Peso
2007 Alimentacion 84,0% 24% 4,7% 0, 7% 4,4% 3,3% 0,3% 0,2%
2008 86,6% 2,7% 42% 0,6% 35% 20% 0,1% 0,2% 0,2 8,2
2007 Arte y Espectéculos 40,7% 33,4% 4,6% 2,0% 93% 84% 0,3% 1,3%
2008 38,9% 32,7% 4,6% 2,0% 10,4% 99% 0,3% 1,0% 1,1 4,4
2007 Automocion 454% 32,6% 10,4% 0,7% 49% 45% 0,4% 1,1%
2008 422% 32,8% 11,3% 0,7% 6,3% 50% 0,2% 1,4% -19,9 11,3
2007 Bebidas 61,1% 7,6% 59% 26% 7,4% 13,3% 1,8% 0,2%
2008 57,0000 8,3% 6,1% 2,3% 4,7% 198% 1,3% 0,4% -14,6 4,3
2007 Belleza e Higiene 716% 1,1% 178% 3,9% 1,7% 3,4% 0,2% 0,3%
2008 770 1,3% 146% 3,1% 1,1% 2,6% 0,1% 0,2% 51 8,0
2007 Cultura y Deporte 24,4% 34,0 11,3% 1,9% 21,1% 3,0% 0,6% 3,7%
2008 245% 34,0 124% 1,9% 20,8% 2,3% 0,2% 3,9% -13,5 2,6
2007 Decoracion 17,8% 25,0% 40,3% 56% 28% 7,7% 0,6% 0,2%
2008 149% 28,8% 39,0% 45% 6,7% 4,7% 12% 0,2% -15,3 2,3
2007 Distribucion 46,7% 18,6% 6,0% 1,6% 16,1% 9.8% 0,2% 1,2%
2008 525% 176% 6,1% 1,9% 16,0% 4,7% 0,1% 1,1% 9,0 7.3
2007 Energia 39,2% 38,2% 4,1% 0,7% 152% 15% 0,0 1,1%
2008 49,8% 28,3% 4,4% 0,7% 150% 0,2% 0,3% 1,3% -20,6 1,7
2007 Finanzas y Seguros 49,4% 26,1% 3,0% 0,8% 13,0 4,0% 0,2% 3,5%
2008 50,5% 249% 3,1% 0,6% 13,7% 3,7% 0,4% 3,0% 22,1 6,9
2007 Hogar 58,0% 8,5% 222% 33% 26% 40% 02% 1,2%
2008 55,7% 10,8% 21,8% 35% 33% 36% 02% 1,1% -10,3 1,9
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Participacion Inversion Publicitaria Por Medios

Tv Pre Rev  Dom Rad Ext Cin Int  %Crec Peso
2007 Informat. y Telecomu 50,9% 17,0% 7,5% 1,1% 7,3% 89% 1,0% 6,4%
2008 52,7% 153% 6,0% 08% 84% 82% 10% 7,7% -3,2 7,6
2007 Limpieza 96,3% 0,3% 2,0% 04% 0,7% 0,2% 0,0% 0,0%
2008 97,9% 0,1% 1,0% 0,3% 05% 0,0% 0,1% 0,0% -20,4 2,0
2007 Medios Comunicacion 46,1% 21,4% 7,7% 19% 12,7% 6,0% 0,4% 3,9%
2008 434% 199% 79% 18% 128% 7,2% 0,1% 6,8% -10,2 3,1
2007 Moda y Complementos 24,1% 12,6% 419% 95% 1,7% 94% 0,4% 0,4%
2008 229% 12,5% 443% 93% 1,1% 92% 0,3% 0,4% -5,7 3,4
2007 Ocio y Tiempo Libre 52,1% 14,3% 13,8% 1,3% 65% 7,3% 15% 3,1%
2008 56,1% 11,6% 12,7% 1,0% 7,4% 7,2% 0,4% 3,6% -6,5 4,7
2007 Salud 61,5% 4,3% 11,7% 2,2% 18,7% 0,9% 0,1% 0,7%
2008 60,0% 4,6% 98% 2,0% 21,0% 15% 0,0% 1,1% -1,0 2,2
2007 Servicios Privados 185% 48,4% 65% 1,3% 7,9% 13,8% 0,4% 3,2%
2008 176% 448% 99% 18% 11,3% 7,4% 0,4% 6,8% -38,8 3,1
2007 Servicios Publicos 357% 34,6% 3,2% 1,1% 145% 93% 0,9% 0,7%
2008 31,2% 36,1% 3,8% 1,2% 16,4% 9,7% 0,7% 0,9% -25,8 5,4
2007 Viajes y Turismo 21, 7% 40,6% 6,1% 1,8% 153% 95% 0,6% 4,3%
2008 18,3% 39.8% 7,2% 2,3% 19,9% 9,0% 0,7% 3,0% -13,4 3,9
2007 Varios 595% 4,4% 22% 0,4% 23,4% 2,9% 0,1% 7,2%
2008 545% 3,8% 1,1% 0,3% 29,7% 43% 0,0% 6,4% -14,0 1,3
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La estimacién de cierre 2008 del PIB se sitla alre  dedor del 1% y el consumo privado en el 0,5%

Para el afio 2009 se prevé que el PIB sea negativo (- 1,5) y que el consumo privado también sea
negativo (-2,0)
La prevision inicial, en funcién del cuadro macroec onomico, es que la inversion publicitaria puede
descender al menos un 12%

Evolucion de la inversion publicitaria y prevision 2009
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